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Vi
ON SOZ

Multidisipliner alanlarda yapilan caligmalar, 21. yiizyilda diinya
capmnda ilgi goren ve desteklenen calismalarin basinda gelmektedir. Bu
baglamda diinyada bir¢ok iiniversitede multidisipliner programlar agilmustir.
Bunun dogal bir sonucu olarak, diinyanin onde gelen iilkelerinde
multidisipliner konular {izerine calisan bilim insani sayist her gecen giin
artmaktadir. Multidisipliner alanlardaki ¢aligmalar diinya capinda hiz
kazanmirken — Tiirkiye’”de de Yiiksek Ogretim Kurumu tarafindan
multidisipliner programlar desteklenmeye baslanmistir. Bununla birlikte,
multidisipliner alanda Tiirkiye’de yapilan caligmalar halen yeterli diizeyde
degildir.

4-5 Mayis 2018 tarihlerinde Adana'da gergeklestirdigmiz "II. Uluslararasi

"

Multidisipliner Calismalar1 Kongresi " ile farkli disiplinlerde calisan bilim
insanlarim1  bir araya getirerek, yeni bir bakis acis1 ortaya ¢ikarmayi,
disiplinler arasinda bilgi etkilesimini saglamayr ve multidisipliner
caligmalara bilim diinyasinin dikkatini ¢ekmeyi amagladik. Bu amag
dogrultusunda; sempozyuma sunulan bildiriler kitaplagtirilarak bilim
diinyasinin hizmetine sunulmustur. Sempozyuma kat1 veren kurumlara,

kitabin ortaya ¢ikmasina katki saglayan meslektaglarimiza tesekkiirii borg

biliriz.
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MOBIL UYGULAMALAR iCIN KULLANILABILIRLIK
ANALIZi: SOSYAL MEDYA UYGULAMASI ORNEGI

Usability Analysis for Mobile Applications: Social Media Application
Example

M. Hanefi CALP1& Ahmet DOGAN**

1. Giris

Glinlimiizde mobil teknolojiler, teknoloji endiistrisinde hizla
gelismektedir. Ozellikle, son yillardaki gelismeler ve rakiplerin yeni
teknolojilerle teknoloji pazarina girmesi, mobil teknolojilerin daha da
biiylimesine sebep olmaktadir. Bu hizli gelisme ile mobil teknolojilerin
giinlik hayatin vazgecilmez bir pargasi olmaya baslamasi, bu noktada
sunulan mobil hizmetlere yonelimin artmasim saglamistir. Dolayisiyla,
kullanicilarin  kullanimia sunulan mobil hizmetlerin kullanilabilirlik
diizeylerinin yiiksek olmasi c¢ok O©nemlidir. Bdylece, kullanicilar
tarafindan daha ¢ok tercih edilecek ve piyasada kendilerine rahatlikla yer
bulabileceklerdir [1].

Calismanin konusu, Tiirkiye’de hizla biiyiliyen ve gittikce Onemli
goriilen mobil uygulama veya mobil teknolojilerin kullanilabilirliginin
degerlendirmesini, kullanilabilirlik Olgiitleri ile arayiiz bilesenleri
arasindaki iliski dogrultusunda gerceklestirmektir. Bu amacla 6rnek bir
mobil uygulama secilerek; kullanicilarina uygulamanin sahip oldugu
araylz  bilesenlerinin  ve  ¢esitli  kullanilabilirlik  6lgiitlerinin
degerlendirmeleri yapilmistir. Caligmanin amaci, bir mobil uygulamay1
olusturan arayiiz 6geleri ile kullanilabilirlik Olgiitlerini degerlendirmek,
daha kullanilabilir bir uygulama gelistirmek icin arayiliz tasariminda
onem verilmesi gereken noktalar1 Dbelirlemektir. Bu amagla
degerlendirmede kullanilacak uygulama olarak “Instagram” uygulamasi
belirlenmis ve arastirma yoOntemi olarak sorular1 literatiirden
faydalanilarak hazirlanan anket kullanilmustir.

Calismanin ikinci boliimiinde, insan bilgisayar etkilesimi baglig
altinda kullanilabilirlik, kullanilabilirlik 6lgiitleri, mobil uygulamalar i¢in
kullanilabilirlik vb. konular ayrintili bir sekilde agiklanmstir. Ugiincii
boliimde, bir sosyal medya 6rnegi olan Instagram mobil uygulamasi i¢in

!Karadeniz Teknik Universitesi, [IBF, Y&netim Bilisim Sistemleri Boliimi,
Dr.,mhcalp@ktu.edu.tr

**Osmaniye Korkut Ata Universitesi, [IBF, Yénetim Bilisim Sistemleri Boliimii, Dr.,
ahmetdogan@osmaniye.edu.tr
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kullanilabilirlik analizi gerceklestirilmis ve sdzkonusu analiz siirecinde
kullanilan yontem ve kontrol listesi ile kullanicilardan elde edilen veriler
bulunmaktadir. Son olarak, dordiincii boliimde ise, calisma sonucu
ulagilan sonug ve Oneriler kismina yer verilmistir.

2. insan Bilgisayar Etkilesimi

Insan bilgisayar etkilesimi, etkilesimli teknolojilerin tasarimu,
degerlendirmesi ve uygulamasi ile ilgilenen disiplinler arasi bir ¢aligma
alamdir [2]. Insan bilgisayar etkilesimi (IBE) sisteminin dért ana bileseni
vardir: kullanici, gorev (task), arag/arayiiz (tool), baglam (context). Insan
bilgisayar etkilesiminin ¢aligma sorulari [3]:

e Insanlarin teknoloji kullanimini etkileyen 6zellikleri nelerdir?

e  Teknolojinin insanlarin teknolojiyi kullanimina etki eden yonleri
nelerdir?

e Insanlar etkilesimli yeteneklerini nasil edinir ve kavramlagtirir?

e Insanlarimn ihtiyaclarini teknik olanaklarla nasil eslestirebiliriz?

e Kullanilabilir, teknolojiler nasil tasarlanabilir?

e  Teknoloji organizasyonlari nasil etkiler?

2.1. Kullanilabilirlik

Kullanilabilirlik, hedef kitledeki kullanicilarin, verilen isleri yaparken
gosterdikleri  verimlilik  (efficiency), etkililik (effectivity) ve
memnuniyetlerinin (satisfaction) oOlglisii cinsinden ifade edilebilir.
Etkililik, kullanicilarin uygulamay1 kullanarak yapmasi beklenen isleri ne
kadar basarabildigini ifade eder, bu anlamda etkililik isi yapabilme
yiizdesi cinsinden Olgiilebilir. Verimlilik, kullanicimin belirlenen isi ne
kadar siirede yaptigit ya da hangi yollann izledigi, isi ka¢ adimda
tamamladig1 vb. tespit edilerek belirlenebilir. Memnuniyet, kullanicinin
uygulamay1 kullanirken olusan fikirlerinin (begenilenler,
begenilmeyenler vb.) dl¢iistidiir [2].

2.2. Kullanilabilirlik ol¢iitleri

ISO, kullanilabilirlik o6lgiitleri i¢in kullanilan etkililik, etkinlik ve
memnuniyet su sekilde tanimlanir [1]:

e  Etkililik: Kullanicilarin yaptigi gorevlerin tamligi ve dogrulugu.
e  Etkinlilik: Gorevleri yerine getirmek i¢in harcanan kaynaklar

e  Memnuniyet: Kullanicilarin etkilesim i¢inde olduklar1 sistem
hakkinda verdikleri 6znel cevap, tepki ve davraniglar
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Bunlar disinda  Nielsen  kullamilabilirligi  tamimlamak  igin
Ogrenilebilirlik, hatirlanabilirlik ve diisik hata orani kavramlarinin
kullanilabilecegini belirtmistir.

e  Oprenebilirlik: Kullamicilar arayiizle ilk defa karsilastiklarinda
onun temel gorevlerini ne kadar kolay gergeklestirebilmektedir.

e  Hatirlanabilirlik: Kullanicilar ara verdikten sonra eski
performansina ne kadar kolay ulagsmaktadir.

e Diisiik Hata Orani: Hata sayisi, hatalardan doniis ve Onemli
hatalarin varligidir [4].

2.3. Mobil uygulama kullanilabilirligi

Mobil cihazlarin en énemli kalite degeri kullanilabilirlikleridir ve bu
nedenle mobil cihaz endiistrisinde kullanilabilirligin degerlendirilmesi
gittikce daha 6nemli rol oynamaktadir. Mobil uygulama tasarlarken bu
uygulamanin daha kullanilabilir olmasi igin asagida verilen Oneriler ve
benzeri 6nerilere uyulmasi halinde daha iyi bir sonug alinabilir [1,5]:

o  Tek el kullanimini yetersiz birakan durumlar azaltilmali,

e Ciftel ile gergeklestirilen islemler daha basite indirgenmeli,

e Klavyenin kiiciik olmasindan dolay1 veriler hazir olarak
sunulmali,

e Secimlerde olabildigince az tus kullanilmalidir,

e  Kullanilan 6geler daha iyi konumlandiriimalidir,

e  Kalabalik degil, 6nemli noktalar ileten metinler kullanilmali,

e  Kullanilan ikonlar anlagilir olmali,

e  Yaz karakterleri anlagilir olmali.

3. Mobil Uygulamalar I¢in Kullanlabilirlik Analizi: Sosyal

Medya Uygulamasi Ornegi
3.1. Yontem

Bu calismada, mobil uygulamalarda kullanilan sosyal medya
uygulamast Instagram’in kullanilabilirlik analizi gergeklestirilmistir.
Secilen uygulamanin kullanilabilirliginin degerlendirilmesi i¢in anket
olusturulmustur.  Ciinkii  kullanilabilirlik  anketleri  laboratuvar
degerlendirmeleri, uzman goriigleri ve kontrol listesi kullanimiyla
karsilastirildiginda daha kolay ve hizli sonuglanmakla beraber dogrudan
son kullanici ile ilgilidir. Iki béliimden olusan anketlerden biri, instagram
uygulamasiin kullanilabilirligi, digeri ise instagram arayiiz tasariminin
degerlendirilmesi  igin uygulanmustir. Anketler Google formlar
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kullanilarak olusturulmustur. Iletilen linklerle katilimcilara anketleri
istedikleri yer ve zamanda yanitlama imkani verilmistir.

Anketlere katilanlardan oncelikle cinsiyetleri, yaslari, meslekleri
alanlarii doldurulmasi istenmistir. Anketlerin her birinde 15’er adet
ifade bulunmaktadir. Tiim alanlarin doldurulmasi zorunlu kilimustir.
Anketteki ifadelerin 1’den 5’¢ kadar puanlandirilmasi istenmistir.
Kullanicilar yanitlarint su kriterlere gore vermek durumundadirlar. 1:
Kesinlikle katilmiyorum, 2: Katilmiyorum, 3: Kismen katiliyorum, 4:
Katiliyorum ve 5: Kesinlikle katiliyorum.

Birinci anket instagram kullanilabilirlik degerlendirme adi altindadir
ve 15 adet ifade vardir:

1. Uygulamayi kullanmaktan mutluyum.

2. Uygulamay1 kullanirken zorlanmiyorum.

3. Uygulamayi kullanmak i¢in konsantre olmam gerekmiyor.

4. Uygulamanin kullanict dostu oldugunu diisiiniiyorum.

5. Uygulamanin amacina uygun oldugunu diisiiniiyorum.

6. Uygulama kafa karistiric1 degildir.

7. Uygulamada islerimi kolayca tamamliyorum.

8. Uygulama ¢ok karmasik degildir.

9. Uygulamay1 kullanirken uygulamaya hakim olabiliyorum.

10. Uygulamanin ihtiya¢larimi karsiladigini diigiiniiyorum.

11. Uygulamanin kullaniminin ¢ok kolay oldugunu diisiiniiyorum.

12. Uygulamanin daha fazla gelistirilmesi gerektigini diisiintiyorum.

13. Uygulamanin kullanimi telefon kullanma aligkanligim ile
uyusuyor.

14. Uygulamanin giivenli oldugunu disiinityorum.

15. Uygulamayi her yerde rahatlikla kullantyorum.

Ikinci ankette instagram arayiiz degerlendirme adi altindadir ve 15
adet ifade bulunmaktadir:

1. Ana meni gorsel olarak basit ve sadedir.

2. Ana meni ikonlarinin anlagilmasi kolaydir.

3. Meniilerde yon tuslari ile gezinmek ve se¢im yapmak kolaydir.

4. FEkranlar arasinda gecis yapilmasinm saglayan tuslar anlasilirdir.

5. Upygulama tuslarinin ismi, islevleri ile tutarlidir ve kolaylikla
anlasilmaktadir.

6. Uygulamada aym isi yapan tuslar, telefonun hep ayni tusuyla
se¢ilmektedir.

7. Secilmis 6ge ile se¢ili olmayan 6ge arasindaki fark belirgindir.

8. Listeleme yapilan ekranlarda listenin devami  oldugu

anlagilmaktadir.



9.  Uzerinde bulunulan 6ge gorsel olarak belirgindir.

10. Cok satirll yazilarin net okunabilmesi igin satirlar arasinda
yeterince bosluk birakilmistir.

11. Metin girislerinde imlecin gosterimi ve pozisyonu anlasilirdir.

12. Hatali ya da eksik giris yapildiginda uyar1 verilmektedir.

13. Uyarn ekranlarinda kullanilan ikon ve igerik tutarli ve anlasilirdir.

14. Islem sonuglarmin basarih ya da basarisiz  oldugu
anlasilmaktadir.

15. Uzun siiren islemler i¢in uygun bir gbsterim mevcuttur.

Birinci anketteki sorulardan 2, 4, 6, 8 ve 9. sorular etkinlik ile 1, 5, 7,
10, 13 ve 15. sorular memnuniyet ile alakalidir. Ikinci anketteki
sorulardan 10, 11, 12 ve 14. sorular ekran diizeni; 3, 4 ve 5. sorular tus
yonetimi; 1 ve 2. sorular ise menii yapist ile alakalidir. Anket belli bir
siire yanitlanmaya acik kalmustir. Siirekli olarak insanlarin ankete
katilmalar1 i¢in hatirlatmalar yapilmugtir.

3.2. Bulgular ve yorumlar
Anketlerin istatistiksel sonuglar1 ve yorumlar1 soyledir:

Anketlere toplamda 62 kisi katilmistir. Ankete katilanlardan 36’s1
kadin, 26’s1 erkektir. Meslege gore dagilim ise 62 kisiden 19’u 6grenci,
17°si 6zel sektor calisani, 13’1 miithendis, 10’u memur ve 3 tanesi ise
herhangi bir yerde ¢alismamaktadir. Yaslar1 dikkate alindiginda, ankete
katilan en kiiciik kisi 17 yasinda, en biiylik kisi 41 yasindadir. Ankete
katilan 62 kisinin yas ortalamasi ise 25 ¢ikmustir.

3.2.1. Birinci  Anket: Instagram  kullanmilabilirlik
degerlendirme anketi

Birinci anket instagram kullanilabilirlik degerlendirme adi altindadir
ve 15 adet ifade vardur:

1.  Uygulamayt kullanmaktan mutluyum.

30

20 (%32,3)

20

- 8 (%612,9)

3 (%%4.8)
0 (%0)




Bu ifadeye en ¢ok verilen cevap 5-Kesinlikle katiliyorum olmustur.
Verilen cevaplarin ortalamasi ise 4,2 ¢ikmustir.

2.  Uygulamayr kullanirken zorlanmiyorum.

40

20 16 (%25.8)

3 (%4,8)

1 2 3 4 5

Kullanicilar,  genel  olarak  bu  uygulamayr  kullanirken
zorlanmamaktadir. Bu ifadeye en ¢ok verilen cevap 5-Kesinlikle
katiliyorum olmustur. Verilen cevaplarin ortalamasi ise 4,4 ¢ikmustir.

3. Uygulamayt kullanmak igin konsantre olmam gerekmiyor.

30

20 16 (%25,8)

10 7 (%11,3)

2 (%3,2) 2 (%3,2)

1 2 3 4 5

Bu ifadeye en ¢ok verilen cevap 5-Kesinlikle katiliyorum olmustur.
Verilen cevaplarin ortalamasi ise 4,2 ¢ikmugtir.

4.  Uygulamamn kullanict dostu oldugunu diigiiniiyorum.

19 (%30,6)

20
14 (%22 6)

2 EHn) 3 (%4,8)

1 2 3 4 5



Kullanicilar, genel olarak bu uygulamanin kullanici dostu oldugunu
diistinmektedir. Bu ifadeye en ¢ok verilen cevap 5-Kesinlikle katiliyorum
olmustur. Verilen cevaplarin ortalamasi ise 3,7 ¢ikmuistir.

5. Uygulamanin amacina uygun oldugunu diigiiniiyorum.

21 (%633,9)

20
14 (%22.6)

10
4 (%6,5)
1 [%|1,6}

1 2

Kullanicilar genel olarak bu uygulamanin amacina uygun oldugunu
diisiinmektedir. Bu ifadeye en ¢ok verilen cevap 4-Katiliyorum olmustur.
Verilen cevaplarin ortalamasi ise 3,8 ¢ikmistir.

6. Uygulama kafa karistirici degildir.
g 26 (%41,9)
20

10 7 (%11,3)

1 ﬁalts;: 0 (%0)

0 |
1 2 3 4 z

Kullanicilar  genel olarak bu uygulamay1 kafa karistirict
bulmamaktadir. Bu ifadeye en ¢ok verilen cevap 5-Kesinlikle katiliyorum
olmustur. Verilen cevaplarin ortalamasi ise 4,2 ¢ikmuistir.

7. Uygulamada islerimi kolayca tamamliyorum.



30

21 (%33.9)
20

10
2 (%3.2)

Kullanicilar  genel olarak bu uygulamada islerini kolayca
tamamlamaktadir. Bu ifadeye en c¢ok verilen cevap 5-Kesinlikle
katiliyorum olmustur. Verilen cevaplarin ortalamasi ise 4,2 ¢ikmugtir,

8. Uygulama cok karmasik degildir.

30

23 (%37 1)

20

- 8 (%12,0)

1 [%i‘l:ﬁ} 0 (%0)
o

1 2 3 4 5,

Kullanicilar genel olarak bu uygulamanin ¢ok karisik olmadigini
diistinmektedir. Bu ifadeye en ¢ok verilen cevap 5-Kesinlikle katiliyorum
olmustur. Verilen cevaplarin ortalamasi ise 4,3 ¢ikmuistir.

9. Uygulamayt kullanirken uygulamaya hakim olabiliyorum.

30

20 (%32,.3)
20

10 7 (%11,3)

1 [%ltﬁ} 1 [‘36'1:6}
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Kullanicilar genel olarak bu wuygulamaya kullanirken hakim
olabildiklerini belirtmiglerdir. Bu ifadeye en c¢ok verilen cevap 5-
Kesinlikle katiliyorum olmustur. Verilen cevaplarin ortalamasi ise 4,3
cikmustir.



10. Uygulamanin ihtiyaclarimi karsiladigin diigiiniiyorum.

20

10 8(%129)

3(%4.8)
1[%|1:6}

1 2 3

Kullanicilar genel olarak bu uygulamay1 kullanmaktan mutludur. Bu
ifadeye en ¢ok verilen cevap 4-Katiliyorum ve 5-Kesinlikle katiliyorum
ayni derecede olmustur. Verilen cevaplarin ortalamasi ise 4 ¢ikmustir.

11. Uygulamamnin kullaniminin ¢ok kolay oldugunu diisiiniiyorum.

=0 25 (%40,3)

20

10
2 (%3,.2)

i}
1 2 3 4 5

Kullanicilar genel olarak bu uygulamanin ¢ok kolay oldugunu
diistinmektedir. Bu ifadeye en ¢ok verilen cevap 5-Kesinlikle katiliyorum
olmustur. Verilen cevaplarin ortalamasi ise 4,3 ¢ikmuistir.

12. Uygulamanin daha  fazla  gelistirilmesi  gerektigini
diigiinityorum.

6 ([ELED
20
15 (%24,2)

12 (%19.4)

10
5 (%%8.1)

1 2 3 4 5

Kullanicilar genel olarak bu uygulamanin daha fazla gelistirilmesi
gerektigini diisiinmektedir. Bu ifadeye en ¢ok verilen cevap 5-Kesinlikle
katiliyorum olmustur. Verilen cevaplarin ortalamasi ise 3,8 ¢ikmigtir.
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13. Uygulamamin kullanmimi telefon kullanma aliskanhgim ile
uyusuyor.

30

22 (%35,5)

20

10

2 (%3.2) .
1] [‘3|hﬂ_>

1 2
Bu ifadeye en ¢ok verilen cevap 5-Kesinlikle katiliyorum olmustur.
Verilen cevaplarin ortalamasi ise 4,2 ¢ikmustir.
14. Uygulamanin giivenli oldugunu diisiiniiyorum.

16 (%25,8)

15
11 (%17.7)

10

Kullanicilar genel olarak bu uygulamanin giivenli olduguna kismen
katilmaktadir. Bu ifadeye en ¢ok verilen cevap 3-Kismen katiliyorum
olmustur. Verilen cevaplarin ortalamasi ise 3,1 ¢ikmuistir.

15. Uygulamayt her yerde rahatlikla kullaniyorum.

30

22 (%35,5)

20

10 8 (%12,9)

3 (%4.8) 2 (%3.2)

Kullanicilar, genel olarak bu uygulamayr her yerde rahatlikla
kullandiklarini ifade etmislerdir. Bu ifadeye en ¢ok verilen cevap 5-
Kesinlikle katiliyorum olmustur. Verilen cevaplarin ortalamasi ise 4
cikmustir.
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3.2.2. ikinci Anket: Instagram arayiiz degerlendirme anketi

Ikinci ankette instagram arayiiz degerlendirme adi altindadir ve 15
adet ifade bulunmaktadir:

1. Ana menii girsel olarak basit ve sadedir.

30

19 (%30,6)
20

11 (%17.7)
10

1 f%|1=51 0(%0)
|

0
1 2 3 4 5

Bu ifadeye en ¢ok verilen cevap 5-Kesinlikle katiliyorum olmustur.
Verilen cevaplarin ortalamasi ise 4,2 ¢ikmugtir.

2. Ana menii ikonlarinin anlasiimast kolaydir.

2oTo00s )

20

10 (%16,1)
10

Kullanicilar genel olarak bu uygulamanin ana menii ikonlarini
anlagilmasi kolay bulmaktadir. Bu ifadeye en ¢ok verilen cevap 4-
Katiliyorum ve 5-Kesinlikle katiliyorum ayni derecede olmustur. Verilen
cevaplarin ortalamasi ise 4,1 ¢ikmustir.

3. Meniilerde yon tuslari ile gezinmek ve secim yapmak kolaydur.

o5 EERE

20

a1 8 (%12,9)
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Kullanicilar genel olarak bu uygulamada meniilerde yon tuslar ile
gezmenin ve se¢im yapmanin kolay oldugunu ifade etmislerdir. Bu
ifadeye en c¢ok verilen cevap 4-Katiliyorum ve 5-Kesinlikle katiliyorum
ayni derecede olmustur. Verilen cevaplarin ortalamasi ise 4,1 ¢ikmugtir.

4. Ekranlar arasinda gecis yapimasint saglayan tugslar
anlasilirdir.

30

20 (%32,3)
20

11 (%17.7)
10

1 [%I‘I:S} 1 [%I‘I:S}

1 2 3 4 5

Kullanicilar ekranlar arasinda gegis yapilmasini saglayan tuslar
anlagilir bulmaktadir. Bu ifadeye en ¢ok verilen cevap 4-Katiliyorum
olmustur. Verilen cevaplarin ortalamasi ise 4 ¢ikmistir.

5. Uygulama tuslarimin ismi, islevieri ile tutarlidir ve kolaylikla
anlasiimaktadur.

23 (%37 1)

20
12 (%19 4)

10

|
1 2 3 4 5

1(%1.6) 0 (%0}
|

Bu ifadeye en ¢ok verilen cevap 5-Kesinlikle katiliyorum olmustur.
Verilen cevaplarin ortalamasi ise 4,1 ¢ikmistir.

6. Uygulamada ayni isi yapan tuslar, telefonun hep ayni tusuyla
secilmektedir.



13

30

20 A7 (%27 .4)

13 (%21)

10
5(%8.1)

0 (%0)
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Kullanicilar genel olarak bu uygulamada ayni isi yapan tuglarin
telefonun hep ayni tusuyla secildigini ifade etmektedir. Bu ifadeye en
cok verilen cevap 5-Kesinlikle katiliyorum olmustur. Verilen cevaplarin
ortalamasi ise 4 ¢ikmustir.

7. Secilmis dge ile secili olmayan oge arasindaki fark belirgindir.

21 (%633,9)

20
13 (%21)

10

1 2 3 4 5

Bu ifadeye en cok verilen cevap 4-Katiliyorum olmustur. Verilen
cevaplarin ortalamasi ise 3,9 ¢ikmistir.

8. Listeleme yapilan eckranlarda listenin devami oldugu
anlasiimaktadir.
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30

25 ([EARE 22 (%355)
20
10 8 (%12,9)

1(%1.6) 2 (%32)

1 2 3 4 5

Kullanicilar genel olarak bu uygulamada listeleme yapilan ekranlarda
listenin devami oldugunun anlagilir oldugunu ifade etmektedir. Bu
ifadeye en ¢ok verilen cevap 4-Katiliyorum olmustur. Verilen cevaplarin
ortalamasi ise 4,1 ¢cikmustir.

9. Uzerinde bulunulan ége gorsel olarak belirgindir.

30

S0 EED 24 (%38.7)

20

10 & (%12.9)

1 2 3 4 5

Kullanicilar genel olarak bu uygulamada iizerinde bulunulan 6genin
gorsel olarak belirgin oldugunu ifade etmektedir. Bu ifadeye en ¢ok
verilen cevap 4-Katiliyorum olmustur. Verilen cevaplarin ortalamasi ise
4,2 cikmistir.

10. Cok saturli yazilarin net okunabilmesi igin satirlar arasinda
yeterince bosluk birakilmigtir.

30

20 18 (%29)

12 (%19,4)
10
3 (%4.8)
0(%0) *
0
i 2 3 4 5

Genel olarak, ¢ok satirli yazilarin net olarak okunabilmesi i¢in satirlar
arasinda yeterli bogluk birakildig: ifade edilmistir. En ¢ok verilen cevap
4-Katiliyorum olmustur. Verilen cevaplarin ortalamasi ise 4 ¢ikmustir.
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11. Metin girislerinde imlecin gosterimi ve pozisyonu anlasilirdir.

30

20 18 (%29)

12 (%19.4)

10

Uwiw} 1 [%ltﬁ}
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Genel olarak, metin girislerinde imlecin goésterimini ve pozisyonunu
anlasilir bulunmustur. Bu ifadeye en ¢ok verilen cevap 4-Katiliyorum
olmustur. Verilen cevaplarin ortalamasi ise 4 ¢ikmistir.

12. Hatali ya da eksik giris yapildiginda uyari verilmektedir.

30

24 (%38 .7)

20

o 8 (%12,9)
1(%41.6) 2 (363,2)
0 ——l——*
1 2 3

Bu ifadeye en ¢ok verilen cevap 5-Kesinlikle katiliyorum olmustur.
Verilen cevaplarin ortalamasi ise 4,1 ¢ikmustir.

13. Uyart ekranlarinda kullanilan ikon ve icerik tutarli ve
anlasilirdrr.

30

22 (%35,5)

20

9 (%14,5)
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0 (360) 1 i%ltﬁ}
|
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Genel olarak ekranda bulunan ikon ve igerik anlasilir bulunmustur.
Bu ifadeye en ¢ok verilen cevap 5-Kesinlikle katiliyorum olmustur.
Verilen cevaplarin ortalamasi ise 4,3 ¢ikmugtir.
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14. Islem sonuclarimin  basarih  ya da basarisiz  oldugu
anlasiimaktadur.

30

19 (%30,6)

20

10
2 (%3.2) 1(%1,6)
1.
1 2 3 4 5

Bu ifadeye en ¢ok verilen cevap 5-Kesinlikle katiliyorum olmustur.
Verilen cevaplarin ortalamasi ise 4,3 ¢ikmustir.

15. Uzun siiren islemler icin uygun bir gosterim mevcuttur.

30

18 (%29)

20

11 (%17.7)
10

1 2 3 4 5

Bu uygulamada uzun siiren iglemler i¢in uygun bir gosterimin oldugu
ifade edilmistir. Bu ifadeye en c¢ok verilen cevap 5-Kesinlikle
katiliyorum olmustur. Verilen cevaplarin ortalamasi ise 4,1 ¢ikmugtir.

4. Sonu¢ ve Oneriler

Bu calismada, bir mobil uygulama ve sosyal medya agi olan
Instagram’in  kullanilabilirlik diizeyi gozlem ve gorisme teknikleri
kullanilarak degerlendirilmistir. Gergeklestirilen kullanilabilirlik testleri
sonucunda katilimcilarim ¢ogu tarafindan, Instagram uygulamasi
kullanilabilirlik ~ kriterlerine uygun bulunmustur. Ayrica, mobil
teknolojiler araciligryla kullanilan sosyal medya uygulamalarinin rekabet
ortaminda ayakta kalabilmeleri i¢in kullanilabilirlik diizeylerinin ytiksek
olmas1 gerektigi ve kullanilabilirlik diizeyinin uygulama kalitesi ile
anlamli bir iligkisi oldugu ortaya ¢ikmustir.

Uygulamay1 kullanan kisilerin memnuniyetinin artmasi i¢in arayiiziin
kullanilabilir diizeyde gelistirilmesi gerekmektedir. Mobil uygulamalarin
geligtirilme siirecinde arayiiz bilegenlerinin mobil kullanima uygun
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olacak sekilde oOzellestirilip mobil uygulamalara 6zgli arayiiz
bilesenlerine doniistimii gerektirmektedir. Ayrica bazi katihmcilar
instagram hakkinda diizeltilmesini istedikleri ifadeleri asagidaki gibi
belirtmislerdir:

e Instagram ana sayfasinda paylasilmig olan uygulamalarin
otomatik olarak oynatilmamasimi istemektedirler. Mobil internet
paketlerini cabuk bitirdigini ifade etmislerdir.

e Katilimcilar kendi paylastiklar1 fotograflarda begenenleri
gormelerinin haricinde kimlerin o fotografi gordiiklerini de bilmek
istemektedirler.

e Bazi katilimcilar ana sayfada bulunan paylasimlar1 kendi
sayfalarinda da paylasabilme 6zelliginin olmasini istemektedirler.

e Instagram stories boliimiinde son 24 saat icinde cekilen
fotograflart paylasabilmektedir. Ancak bazi kullanicilar bunun nasil
yapilacagini gosteren bir isaretin bulunmadigini ifade etmektedir.
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ENDUSTRI 4.0, UYGULAMA ALANLARI VE BEKLENEN
GELISMELER

Industry 4.0, Its Application Areas and Expected Developments
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1. Giris

Endiistri 4.0, gilinlimiiz sanayi bilesenlerinin bilgi ve iletisim
teknolojileriyle desteklenerek iiretim siireclerinin dijital bir ortama
aktarilmast olarak tamimlanmaktadir. Mekanik imalat ekipmanlarmin
kullanilmasiyla baglamig, daha sonra seri imalat ile sanayi devrimi olarak
gelistirilmis, dijital devrim olarak da yeni bir zemine girmis ve son olarak
elektronik ve bilgisayar teknolojilerinin entegre edilmesiyle birlikte
otomasyon ve kontrol alanlari olmak {izere neredeyse her alanda
kendinden s6z ettirmistir [1].

2014 yilinda Amerikan Kalite Dernegi (ASQ) tarafindan yapilan bir
anketin sonuglarina gore, akill imalat uygulamalarin
gerceklestirdiklerini beyan eden kuruluslarin %82'sinin verimliliginin
artt1igl, %49’unun daha az iiriin kusuru yasadigi ve %45'inin miisteri
memnuniyetlerinin arttig1r ifade edilmistir [2,3]. Ayrica, Economist
Intelligence Unit, Haziran 2013'te kiiresel ticaret toplulugunda bir anket
diizenleyerek, IoT'min gelecekteki kullanimmi tahmin etmis ve
katilimeilarin %38'i IoT'nin ¢ogu pazarda ve endiistride biiyiik bir etkiye
sahip olacagina inanmaktadirlar. Anket uygulandiktan {i¢ yil sonra,
katilimcilarmn  %96's1 isletmelerinin IoT'yi kullanmasim1 beklemekte,
%63'i IoT'yi entegre etmekte geciken sirketlerin rekabette geride
kalacagini ve %45'i ise loT'yi benimsemenin sirketleri daha gevre dostu
yapacagina inanmaktadir [2,4]. Tiim bu aragtirma sonuglari, Endiistri 4.0
konusunun 6nemini agik¢a gostermektedir.

Bu c¢alismada, Endiistri 4.0 dogusu, gelisimi, alt bilesenleri, uygulama
alanlart1 ve Endiistri 4.0 ile gerceklesmesi beklenen gelismeler tiim
ayrintilariyla verilmistir. Calismanin amaci, Endiistri 4.0 kavramini,
uygulama alanlarmi ve glinliimiiz iiretim siireglerindeki dnemini ortaya
koyarak konuyla ilgili farkindalik olugturmaktir.

Caligmanin ikinci boliimiimde, konuyla ilgili literatiir taramasina;
Uclincli  boliimiinde Endiistri 4.0 uygulama alanlar1 ve beklenen
gelismelere ve son olarak dordiincii boliimde ise arastirma sonuglarina
yer verilmistir.

~Karadeniz Teknik Universitesi, [IBF, Yonetim Bilisim Sistemleri Boliimii,
Dr.,mhcalp@ktu.edu.tr
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2. Literatiir Taramasi

Bu bélimde, Endsiitri 4.0 ile ilgili ulusal ve uluslararasi alanda
yapilan bazi calismalara yer verilmistir. Lee vd. (2015), calismalarinda
iretim endiistrisi igerisindeki siber fiziksel gelismelere dikkat ¢ekmis
endiistri ¢evreleri icin siber fiziksel sistem tanimlamasinin ve
farkindaliginin 6nemine vurgu yaparak isletmeler i¢in bes asamali bir
siber fiziksel sistem uygulamasi dnermislerdir [5].

Quin vd. (2016), endiistri igerisindeki teknoloji ve uygulamalarin
hizina paralel olarak ortaya ¢ikan kavramlara deginmis ve bu hizin
getirdigi bir kavram olan Endiistri 4.0 {izerine odaklanmistir. Arastirmaya
gore, ortaya atilan bu kavramin basari kriterleri i¢in heniiz ortaya konan
bir kriter bulunmamakta yani belirsizligin devam ettigini ileri
siirmektedir. Calismada bu belirsizligi gidermeye ve Endiistri 4.0’
gereksinimlerini anlamaya yonelik oneriler yer almaktadir [6].

Zezulka vd. (2016), calismalarinda Endiistri 4.0 platformunun siber
fiziksel ve bilisim altyapisim1 ve Endiistri 4.0 sistemlerinin tasarim ve
uygulamasindaki temel adimlarini agiklamaya ¢aligmislardir [7].

Hoffman ve Riisch (2017), akilli iiretim, endiistriyel internet ve
entegre sanayi olarak da bilinen Endiistri 4.0’1n tiim sektorleri etkileme
potansiyeline sahip oldugunu vurgulamis ve bu etkilenen sektdrlerden
birisi olan lojistik sektoriinii lojistik 4.0 baglaminda ele almiglardir [8].

Lu (2017), nesnelerin interneti, siber fiziksel sistem, bilgi ve iletigim
teknolojileri, kurumsal mimari, kurumsal entegrasyon ile yakindan iligkili
olan Endiistri 4.0 ile ilgili yapilan ¢aligsmalarin sistematik ve kapsamli bir
sekilde incelenmedigine deginerek bu eksikligi gidermeye yonelik bir
aragtirma ortaya koymustur. Bu baglamda Web of Science kapsamindaki
veritabanlarinda mevcut literatiirii inceleyerek Endiistri 4.0’1n igeriginin,
kapsammin ve bulgularinin yer aldigi calismasimi arastirmacilara
sunmustur [9].

Pereira vd. (2017), calismalarinda endiistriyel {iretim siire¢lerinin yeni
paradigmasi olan Endiistri 4.0 ve getirdigi yeniliklerin ag ve bilgi
giivenligi agisindan getirdigi zorluklara deginmislerdir [10].

Zhong vd. (2017), Endiistri 4.0 kapsaminda akilli {iretimi tam olarak
anlayabilmek ic¢in akilli iiretim, nesnelerin interneti, etkinlestirilmis
dretim, bulut iretimi gibi konularin kapsamli bir incelemesi igin bir
literatiir arastirmasi yaparak arastirma sonucundan elde edilen bulgularla
birtakim degerlendirmelerde bulunmuglardir [11].
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Dogan vd. (2017), yapmis olduklar1 caligmalarinda Enddiistri 4.0 ile
Tiirkiye’de yer alan vakif {niversitelerinin yonetim biligim sistemleri
boliimlerinin ders miifredatlarinin iliskisini incelemislerdir [12].

Firat ve Firat (2017), Endiistri 4.0 devrimi iizerine karsilagtirmal1 bir
calisma yaparak kavramlar, kiiresel gelismeler ve Tirkiye iizerinden
birtakim degerlendirmelerde bulunmuslardir [13].

Calp vd. (2017), yapmis olduklar1 caligmalarinda Endiistri 4.0 ile
Tiirkiye’de yer alan devlet {iniversitelerinin yonetim bilisim sistemleri
boliimlerinin ders miifredatlarinin iliskisini incelemislerdir [14].

Telukdaire vd. (2018), calismalarinda c¢okuluslu isletmeler i¢in bir
endiistri 4.0 uygulamasi Onermislerdir. Buna gore Onerilen yaklagim,
Endiistri 4.0 tarafindan tanimlanan kurumsal kaynak planlamasindan
iiretim sistemlerine kadar olan biitiin siirecleri kapsayan kiiresel bir sistem
yaklasimi ortaya koymaktadir. Calismada bu yaklasimin yararh
olabilecegini gdstermek igin simiilasyon gosterimi yapilarak ileri siiriilen
goriis desteklenmeye ¢alisilmistir [15].

Kilig ve Alkan (2018), dordiincii sanayi devrimi olarak adlandirilan
Endiistri 4.0’m Diinya ve Tirkiye’deki yansimalarimi incelemislerdir
[16].

Koca (2018), yeni paradigma olan Endistri 4.0’ getirdigi
yeniliklerin Tiirkiye acisindan olusturdugu firsat ve tehditlere deginerek
degerlendirmelerde bulunmustur [17].

Yiiksekbilgili ve Cevik (2018), caligmalarinda Endiistri 4.0 konusunda
ileri gelen 6 firmanin {ist diizey yoneticileri ile goriismeler yaparak
iilkemizde endiistri 4.0 farkindaligini dl¢limlemeye yonelik bir arastirma
ortaya koymaya ¢alismiglardir. Elde edilen bulgulara gére hem kamu hem
de oOzel sektorde bu farkindaligin olusmus oldugu bulgusunu elde
etmislerdir [18].

3. Endiistri 4.0, Uygulama Alanlar1 ve Beklenen Gelismeler

Endiistri 4.0 yani dordiincli sanayi devrimi; iiretimle direkt ya da
dolayli olarak iligkili olan bitiin birimlerin birbiri ile ortak ¢aligmasini
planlanmakta, dijital verilerin yazilimin ve bilisim teknolojilerinin birbiri
ile entegre olarak caligmasimi Ongérmektedir [19,20]. Endiistri 4.0’a
gecilmesiyle akilli sistemler kullanicilar1 yonetme ve kontrol etmede
etkili olacaktir. Ayrica akilli sistemlerin sosyal, ¢evresel ve ekonomik
faktorleri minimize ederek maksimum iiretim kapasitesi saglayacagi
diistiniilmektedir [19,21].
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Yeni donemin getirmekte oldugu yenilikler soyle siralanmaktadir
[22]:

e Depolama sistemleri ve kaynaklar1 ile makinalarin global
etkilesimi,

e Konum bilgisine sahip benzersiz akilli tirtinlerin gelisimi,

e Uriin 6zelliklerine adapte olan, kaynak optimizasyonunu saglayan
akilli fabrikalarin hayata gecmesi,

e Yeni is modellerinin gerceklesmesi (biiyiikk veri kullanimi ile
ortaya ¢ikan yeni hizmetler gibi),

e Calisanlar icin igyerinde yeni sosyal altyapi, bireysel farkliliklara
duyarli is yapist,

e Daha iyi is/yagam dengesi,

e Bireysel tiiketici isteklerine yanit verme,

e Aninda miithendislik ve problemlere anlik cevap i¢in gelistirilmis
akilli yazilimlar.

Endiistri 4.0’mn ortaya c¢ikmasi ile birlikte, gelecekte birtakim
faaliyetlerin gerceklesmesi beklenmektedir. Ornegin, iiretim ekipmanlarin
yiiksek otomasyon ve kontrol mekanizmalarma sahip robotlarla
desteklenerek makinelerin en ufak degisimlere kolayca uyum saglamasi,
robotlarin ise iscilerle uyumlu c¢alisma kapasitesine sahip olmasi
planlanmaktadir. Uretim sistemlerinin kaynak tasarrufunun saglanmasi ve
bu tasarrufun siirdiiriilebilir olmasi ile verimliligin artmasi ve maliyetin
azaltilmasi beklenmektedir. Uretim sistemlerinin her gegen giin karmasik
bir yapiya sahip olmasi ve otomasyon/kontrol sistemlerine gecilmesiyle
birlikte aktif personel sayisinda azalma olmasi, fakat iretim
ekipmanlarin1 ~ kullanan  personelin  egitim  seviyesinin  artmasi
ongoriilmektedir. Veri islemenin siiper bilgisayarlar ve akilli sistemler
sayesinde daha kolay hale gelmesi ve hatta on yil icerisinde insan
beyninin  iglem  giiciine sahip  bilgisayarlarin  gelistirilmesi
planlanmaktadir. Deger yaratma siirecinde ii¢ boyutlu yazici sistemlerinin
iiretim stirecinde daha fazla kullanilmasinin ve bu sayede iiretim siiresinin
eskisine gore kisalmasinin 6nii agilmistir. Deger zincirindeki isbirliginin
artmasi ile miisteri memnuniyeti maksimum seviyede saglanacak ve
endiistriyel internet yeni is modellerinin ortaya c¢ikmasma imkan
verecektir [19,23-26].

Endiistri 4.0’m muhasebe alaninda daha hangi gelismelere Oncii
olacagi noktasinda iki baslik 6n plana ¢ikmaktadir. Bunlar; entegrasyon
ve gercek zamanli muhasebedir. Burada karsilagilabilecek sorunsal
kurumsal kaynak planlama sistemlerinin zaten entegre sistemler oldugu
noktasindadir.  Ancak KKP  sistemleri makine  kontrollerini
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umursamamaktadir. Yani makineler arasinda ya da sistemdeki
departmanlar arasinda iletisim dijital olarak saglanamamaktadir. Sistemde
herhangi bir problemle karsilasildiginda insan miidahalesi gerekmektedir.
Endiistri 4.0 ise bolimler arasi yasanan sorunlarin insan miidahalesi
olmadan akilli sistemler sayesinde tespit edilip ¢6ziilmesine yonelik
kolayliklar saglayacaktir. Endiistri 4.0 ile yaganmasi beklenen, hatta bir
takim yazilim programlari ile kismen de olsa gerceklestirilebilen
uygulama, muhasebe islemlerinin ger¢ek zamanli olmasidir. Gergek
zamanli muhasebe entegrasyonu sayesinde tiim islemler gercek zamanl
ve e-defter usuliine uygun olarak kaydedilmekte, muhasebe fisindeyken
tek bir tusla kaynak figse gidilebilmekte ve tekrar entegre olmadan
muhasebe figlenirinin giincellemesi saglanabilmektedir. Giiniimiizde es
zamanli muhasebe islemleri, XBRL olarak adlandirilan muhasebe dili
sayesinde yapilabilmektedir. XBRL sayesinde finansal bilgi es zamanl
olarak internet ortaminda sunulabilmekte ve elektronik iletisimi miimkiin
kilabilmektedir [27]. Ancak yazili olarak gergeklestirilmeyen gercek
zamanli muhasebe sistemi ile olusturulan finansal tablolarin gercegi ne
derece dogru yansitacagt konusunda siipheler vardir. Bu siiphelerin
giderilmesi de stirekli denetimin etkin bir sekilde gergeklestirilmesine
baghdir [28]. Bu noktada, Endiistri 4.0 kapsaminda hali hazirda
kullanilmakta olan bilgisayar destekli denetim teknikleri ve analitik
inceleme prosediirleri de ¢esitli yazilimlar ile giiclendirilebilir daha hizl,
giivenilir, insan unsuru icermeyen akilli sistemler ortaya ¢ikarilabilir [19].

4. Sonuclar

Bu c¢alismada, Endiistri 4.0 dogusu, gelisimi, alt bilesenleri, uygulama
alanlart1 ve Endiistri 4.0 ile gerceklesmesi beklenen gelismelere yer
verilmistir. Calismanin amaci, Endiistri 4.0 kavramini, uygulama
alanlarim ve giintimiiz tretim siireglerindeki 6nemini ortaya koyarak
konuyla ilgili farkindalik olusturmaktir. Arastirma sonucunda, Endiistri
4.0’ ozellikle akilli sistemlerde kullanildigi, makineler arasi iletisim
saglayarak iretim siireclerinin etkin bir sekilde gergeklestirilebildigi,
iiretim ekipmanlarin robot teknolojileriyle desteklenerek otomasyon
saglanabildigi, makinelerin giincelleme veya yeni ortamlara kolaylikla
uyum saglayabildigi ve hem insan giicii hem de insan sagligi agisindan
fabrikalara olumlu katkilar sagladigi agikga ortaya ¢ikmustir.

Aragtirma sonucunda, sirketlerin bilisim teknolojilerini belirli bir
diizeyde kullandiklar1 ancak bu kullanimin tam anlamiyla yeterli
olmadigi sonucuna varilmistir. Yazilimlarin, miilakatlarin
gerceklestirildigi sirketlerde veya kurumlarda yogun olarak kullanilan
elemanlar oldugu gorilmistiir. Bu yazilimlar kullanilarak {ist veya alt
birimler arasinda bir iletisim saglanabilmektedir. Ancak birimler arasinda
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herhangi bir iletisim aksaklig1 ile karsilagildiginda karsilagilan sorunlarin
¢Oziimii insan giicli ile saglanmakta ve bu siire¢ olduk¢a uzun
stirmektedir. Bu baglamda, c¢alismanin otoriteler tarafindan siirekli
dillendirilen Endiistri 5.0 i¢in 6nemli bir 6n bilgi olmas1 beklenmektedir.
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ILETISIM BICIMi OLARAK TASIT YAZILARI
Vehicle Writings as a Way of Communication

Ali DOGANER®
Giris

Inamis, diisiince, goriis, estetik gibi amaglarla tasitlarin icine ve digina
asilan nazar boncuklari, yilan kemigi, calt1 dali, cocuk ayakkabisi gibi
objeler; fotograflar (sehitler, sanatgilar, tabiat, hayvan), cikartmalar
(tugra, bayrak, tac, Atatiirk’iin imzas1 vd.), siinnet, diigiin (gelin arabasi)
gibi gecis torenleri icin yapilan tasit siislemeleri, tasitlarda yer alan
yazilardan olusan tasit edebiyati tasit folkloru olarak degerlendirilebilir.

Tasit yazilari; tasit folkloru (Aylan, 1981), tasit edebiyati (Aylan,
1981; Ding, 2006), “araba arkasi/tamponu yazilarr” (Ozdemir, 2008:
314), “sofor 6zdeyisleri, siirlicii 6zdeyisleri” (Poyrazoglu, 2001: 12, 147),
“ara¢ yazilari, araba yazilar’™ gibi adlandirmalarla® yazili kaynaklarda
konu edilmigtir. “Bilhassa gazete ve dergilerde kamyon ya da yol
edebiyat1 bagliklar1 altinda yayimlanan haberler, 1980’li yillardan sonra
bazi arastirmacilarm dikkatini cekmistir.” (Ozdemir, 2012: 123). Cep
kitab1 boyutunda yayimladigi eserinde Ding (2006), kitabinin sayfalarina
tasit yazilarinin igerigiyle ilgili ¢izimler eklemis, yazilarin her birini farkl
punto ve yazi tipi kullanarak yazmig, yazilari aldigi tasitlarin plakalarini
vermemistir. Yazar, tasit yazilarinin kendinde uyandirdig1 ¢agrisimlari da
eklemistir. Bu yorumlarinda yer yer mizahi bir anlatima bagvurmustur.

Sosyal paylasim sitesi facebook incelendiginde bu tiir yazilarin
“Kamyon arkasi yazilar” olarak adlandirildigi, yiiz binlerce takipgisi,
begeneni olan ve icerigiyle ayn1 adi tasiyan bu sayfalarda (topluluk)

*Dr.Ogr.Uyesi, Osmanive Korkut Ata Universitesi, Fen Edebiyat Fakiiltesi, Tiirk Dili ve
Edebiyati Boliimii, el-mek: adoganer80@hotmail.com

Ywww.mynet.com’da yer alan konuyla ilgili haberde adlandirma bu sekildedir. Ayrica
Faruk Giiclii tarafindan, 1999 yilinda Araba Yazilar1 adinda cep kitab1 boyutunda bir eser
yayimlanmustir.

2 Yazlar, tagitlarin her yerine yazilabildiginden adlandirmada yeri ifade eden “tamponu,
arkas1” gibi ifadeler tercih edilmemistir.
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zaman zaman belli bir tarih araligi verilerek odiillii (ig-dis ara¢ yikama
gibi) “Kamyon arkas1 yazi yarismas1” diizenlendigi goriilmektedir®.

Derledigimiz ~ tasit  yazilarinda “sofor”  meslek  adina
rastlanmamaktadir. Soforliik disinda ¢esitli is kollarinda calisanlar ya da
igsizler de bu yazilart yazdirmislardir. Bu yazilara daha cok, hususi
tasitlarin1 kullananlar kaynaklik etmistir. Otobiis, kamyon, taksilerde yer
alan yazilarda da soforler, mesleklerinden ¢ok kendilerini 6n plana
cikarmiglardir. Demek oluyor ki bir grup, ziimre olarak soforlik
mesleginden ziyade tek tek bireyin diisiincesi, fikri, felsefesi, tercihi bu
yazilarla ifadesini bulmustur. Kisi, meslektaslarinin sdzciiliigiini yapmak
yerine kendini ifade etme yoluna gitmektedir.

Tasit yazilar etiket, ¢ikartmalar halinde hazir olarak satilabilmektedir.
Kisi bu yazilardan begendigini secmektedir. Sar1 renkli levhalar iistiine
siyah renkli harflerle yazilan bu yazilar tasit icerisine, 6n ya da arka
camlara, asilmaktadir. Internet ortaminda futbol takimlarinin logosu, isme
0zel ad soyad ¢ikartmalart “oto sticker” (oto etiketi) olarak satilmaktadir.
Yine petrol istasyonlarinda, dinlenme tesislerinde {izerinde tasit
yazilarimin oldugu hazir ¢ikartlamalarin satildigina rastlanmistir. Siinnet,
diigiin gibi torenler igin siislenen araglardaki yazilar téren boyunca
kalmakta, daha sonra ¢ikarilmaktadir.

Kendi belirledigi ya da bir yerden okudugu yazilar1 6zel olarak tasitina
yazdiranlara da rastlanmaktadir. Hazir almak ya da yazdirmak disinda
bazen de kendi adinin, kendi adiyla esinin admin ilk harflerinin,
cocugunun admin ilk harfinin, tuttugu takimin, siyasi partinin vd.
kisaltmalarinin oldugu tasit plakalar1 alinmaktadir.

Otomobil, otobiis, kamyon, kamyonet, at arabasi, bisiklet, motosiklet
gibi her tiirden tasit {izerine yazilar yazilmaktadir. Diigiik modelli tasitlar,
c¢ogunlukta olmakla birlikte yiiksek model tasitlarda da yazilara
rastlanmaktadir. Baz tasitlarda aym ya da farkli yazilarin birkag yere
yazildig1 goriilmektedir®.

® Yazilardaki benzerliklere bakarak, tasitina yazi yazdiranlarm bu sayfalari takip ettikleri,
s6z konusu sayfalardan alint1 yaptiklari sdylenebilir.

#1999 yilinda yayimlanan ve 2500 tasit yazismm incelendigi kitapta; kamyonlarin
%80’inde araba yazisina rastlandigi, bu yazilarin genellikle eski araclarda ve ticari
araglarda bulundugu, liks ve yeni araglarda ise araba yazisi bulunmadigi saptanmigtir
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Yazilar; tagitlarin  rahatlikla goriilebilen, dikkatleri rahatlikla
cekebilecek 6n ve arka camlarina, 6n ve arka tampona, sag ve sol
camurluklara, kamyon kasalarina, tir dorselerine, tirin kupasina ve
rliizgarhigina yazilmaktadir. Kamyon damperinin altina {izerinde yazi olan
brandalar tutturulmaktadir. Nadiren de olsa, yiiksek binalarin
balkonundan, penceresinden ya da otobiis gibi yiiksek tasitlardan
goriilebilecek olan tavan kismina, sunroof’a yazi yazilmaktadir. Toplu
tagima araglarinda arac igerisinde yolcularin gorebilecegi yerlere yazilan
yazilara rastlanmaktadir.

Tasitinda yazi olan kisilerin yas grubu olarak ¢ogunlukla genglerden
olustugu goriilmektedir. Tasit sahibi ya da kullanicisi daha c¢ok
erkeklerdir; yazilar1 daha ¢ok erkekler yazdirmis, dolayisiyla erkeklerin
dilinden ifadeler kullanilmistir.

Tasit yazilarinda aidiyet duygusunun disa vurumu olarak
gorebilecegimiz  cesitli  yorelere, illere ait agiz oOzelliklerine
rastlanmaktadir. Aymi tasit yazisi, farkli bolgelerin sdyleyisine gore
yazilabilmektedir: Simdi ne yapacaguk (08 plaka), Napak yani (80 plaka),
Eyi olur zaar (80 plaka).

Trafikte, seyir halinde ¢ok uzun yazilarin okunmasi miimkiin
olmadigindan ve daha dikkat cekici oldugundan tasit yazilarinda
genellikle kisa climleler tercih edilmis, uzun climleler nadiren
kullanilmustir.

Kafiyeli sdyleyislere basvurulmustur: “Ederinden fazla deger soytariyi
kral eder.” (38 plaka), Tas atan ¢ok olur dalda yemise, selam veren olmaz
isi bitmise (80 plaka).

Tasit yazilarinda yazim yanlishiklarina rastlanmaktadir. Ozellikle
“mi”, “sey” sozciiklerinin, “de”, “ki” baglaglarinin yaziminda yanlisliklar
yapilmaktadir. Unsiiz benzesmesi kuralma uyulmayan pekgok ornek

vardir®.

(Gugld, s. 72, 73). Bu durumunda, aradan gecen 19 yilda benzer sonuglara ulagilmasi
dikkat ¢ekicidir.

® Calismamizda yer verilen Srneklerde diizeltme yapiimadigindan gok sayida yazim
yanlisliklarina rastlamak miimkiindiir.
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Tasit yazilaria 6zgii noktalama isareti kullanma bigimi vardir. Anlam
karigikligin1 gidermek icin virgiil kullanmak yerine kelime gruplar1 ayri
satirlara yazilmaktadir. Ciimlelerin sonu ii¢ nokta ya da iinlem isaretiyle
bitirilmektedir. Bazen yan yana kullanilan iki noktanin yanima {inlem
isareti eklenmektedir. Bir tasitta sadece soru isaretinin yazili oldugu
gOriilmiistiir.

Sanath soyleyislere basvurulabilmektedir: En giizel hikayemsin (80
plaka), Bu limanda ne gemiler batti, bir sandalin lafi m1 olur (25 plaka),
Inci Tanem (80 plaka), Uzerime gelmeyin ben zaten dolmusum (80 plaka,
dolmus).

Tasit yazilarinda Tiirkce disinda Ingilizce, Ispanyolca, Arapga yazilara
da rastlanmaktadir. Bu tiir yazilar, Tiirk¢e tasit yazilarimin yabanci dile
cevrilmis halidir. Yar1 Tiirkge yar1 Ingilizce tasit yazilar1 da yaygindir.

Yazilar genellikle Latin alfabesiyle yazilmakla birlikte Goktiirk, Arap,
Cin alfabesiyle yazilan yazilara da rastlanmaktadir. Arap alfabesi ile
Allah, Muhammet (80 plaka), Vav harfi (75 plaka); Goktiirk alfabesiyle
Tirk yazilmaktadir. Bazi oOrneklerde iki alfabenin de kullanildig
goriilmektedir. Ornegin “Ertiirk” (80 plaka) yazisinda Er kelimesi Latin
alfabesiyle kirmizi renkte; Tiirk kelimesi Goktiirk alfabesiyle beyaz
renkte yazilmistir.

Biiyiik/kiiciik harflerle, farkli renklerle (genelde beyaz renk, nadiren
sart, kirmuzi renkler), farkli yazi tipleri ve puntolarda yazilara
rastlanmaktadir. Kelimelerin bitisik, harflerin tersten ya da yukaridan
asagiya yazildigr yazilar vardir. Ciimlede vurgulanmak istenen sozciik
biiyiik harfle yazilmaktadir. Genellikle dikkat c¢ekmek, vurgulamak
amaciyla biiyiik harf kullanilmaktadir. Kelimelerdeki bazi harfler biiyiik
harfle yazilarak mesaj verilmeye c¢alisilmaktadir: Boncuk g6ZIliM
(31plaka).

Tasit yazilar1 genellikle tek ya da iki satira sigdirilmaktadir. Yarim
daire seklinde, dairenin ortasina yazilan tasit yazilarina rastlanmigtir:
Alemde tek [yarim daire seklinde]; Emre Baba [diiz ¢izgi seklinde] (80
plaka). Satira eklenen, farkli konudaki yazi (nereli oldugu vd.) egik
yazilmaktadir.

A. Tasit Yazilarinin Kaynag
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1981 yilinda yayimlanan kitapta; tasit yazilara televizyonun,
sinemanin, sarkilarin, dizi filmlerin, nadiren de kitap adlarinin kaynaklik
ettigi tespit edilmistir (Aylan, s. 43, 44)°. Bu kaynaklara giiniimiizde
internet eklenmistir. Interneti kullanarak kolay ve hizli bir sekilde tasit
yazilarina ulasmak miimkiindiir. Kaynak genel olarak ayni kalmakla
birlikte popiiler olanlar alinarak, yazilar giincellenerek giiniimiize
gelmistir.

Atasozleri: “Diisenin dostu olmaz, hele bir (yol) diis de gor (kendini)”
(Albayrak, 2009: 380). Diisenin dostu olmaz. (80 plaka, Suriye plakalr),
Diisenin dostu yoktur (80 plaka).

“It de bahara ¢ikar ama yedigi ayazi bir de kendisine sor” (Albayrak,
2009: 568), “Kopek de yaza ¢ikar amma, yedigi ayazi sor” (Albayrak,
2009: 663), atasozleri halk arasinda kullanildigi sekliyle, Kurt geceyi
gecirir ama yedigi ayazi asla unutmaz (80 plaka), tasit yazilari arasinda
yer almustir.

Deyimler: “Alici goziiyle bakmak” (Aksoy, 2016: 562). Sevecek
kalbin yoksa alic1 goziiyle bakma (80 plaka).

“Avucunu yalamak”(Aksoy, 2016: 594). Adim1 avucuna yaz, aklina
geldikge yalarsin (46, 80 plakalar).

“Dile (dillere) diismek”(Aksoy, 2016: 719): Distiik yine dillere (80
plaka), Dillerdeyiz Aga (80 plaka), Kotii bir sdz gibi yine diistiik dillere
(01 plaka).

“I¢i igine sigmamak”(Aksoy, 2016: 868). icim icime sigmiyor (27
plaka).

“Isi diismek (Birine, bir yere)’(Aksoy, 2016: 886). Isi diisenin
gardastyiz (80 plaka).

Ozdeyisler: Calismadan yorulmadan ve dgrenmeden rahat yasamayi
aligkanlik haline getirmis milletler; evvela haysiyetlerini, sonra

® S6z konusu eserde (Aylan, 1981) 2000 dolayinda tasit yazisina yer verilmis, bunlar
yazilis amag ve bicimlerine gore siniflandirilmustir. Ayrica eserin sonuna konuyla ilgili
makaleler, siirler, hikayeler eklenmistir. Eser ayrica Basgéz (2007)’iin c¢alismasina da
kaynaklik etmistir.
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hiirriyetlerini, daha sonra da istikballerini kaybetmeye mahkumdurlar’
(08 plaka).

Zoru basaririz, imkansiz zaman alir (80 plaka)
Zor yola kolay insanlarla ¢ikilmaz® (80 plaka).

Kitaplar: Kopar zincirlerini giilsar1 (80 plaka), Kiiciik Aga (80
plaka).

Filmler: Esaretin bedeli (80 plaka).

Miizik Kiiltiirii Kaynakli Sozler: Her tirden, ozellikle popiiler olan,
popiirlerligini koruyan eserlerin sozleri tasit yazilarmma kaynaklik
etmektedir. S6z konusu bu eserler tasitlarda yiiksek sesle dinlenmekte ve
bunlarin s6zlerinden ¢arpici bir climle, kelime grubu tasita yazilmaktadir.

Ben yoruldum hayat gelme tistiime (80 plaka), Bir tek dilegim var (80
plaka), Bir riiyayd: farzet (80 plaka), Bozar mi sandin acilar (08 plaka),
Cahildik diinyanin rengine kandik (80 plaka), Insan dogan yine insan
Olseydi (80 plaka), Canis1 (31 plaka), Diinyada 6liimden baskasi yalan
(80 plaka), Elfida (63 plaka), Endamin yeter (01, 80 plakalar), Hangimiz
sevmedik... (80 plaka), Hastasiyiz dede (08 ve 80 plaka), Hayat boylede
devam ediyor (80 plaka), Kaderde giilecekmis...! (80 plaka), Nereden
bileceksin (31 plaka), O sen olsan bari (80 plaka), Riiyalarda bulusuruz
(80 plaka), Yaranamadim (80 plaka), Yansin geceler (80 plaka).

B.Tasit Yazilariyla Iletilen Duygu ve Diisiinceler

Tletisim kelimesi Tiirkge sozliikte; “1. Duygu, diisiince veya bilgilerin
akla gelebilecek her tiirli yolla baskalarina aktarilmasi, bildirigim,
haberlesme, komiinikasyon.” (Parlatir vd., 1998: 1067) olarak
aciklanmistir. Bilgi iletme davranisi olan iletisim, yasamin her alanini
kapsar (Emiroglu ve Aydin, 2003: 419). Basgoz (2007:12), tasit yazilarini
“bir iletisim arac1” olarak gortir.

Tasit yazilar1 yazili kiiltiir yaninda; elektronik kiiltiir ortamlarina
aktarilak internet ortaminda sosyal paylasim siteleri ve haber sitelerinde®,

" Mustafa Kemal Atatiirk’e ait bir soz.
® Hiseyin Nihal Atsiz’in “Yufka vyiireklilerle cetin yollar asilmaz.” soziinii
hatirlatmaktadir.
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haber biiltenlerinde®®, sinema filmlerinde!* konu edilerek halkin geneline
iletilmektedir.

“Birey, eger toplum icinde kendini disa vurmak i¢in yeterli iletisim
araclaria sahip degilse iletisim icin farklt mecralar1 kullanma siklikla
basvurulan bir yontemdir. Giiniimiizde bu gdrevin bir boliimiinii
otomobiller yiiklenmistir.” (Glines, 2012: 225). Tasitina yaz1 yazdiran
kisi, kendisini yaziyla ifade etmektedir. Yazi, kendini ifade eden anahtar
sozciik degerindedir. Yazi tasitla, her ikisi de ara¢ sahibiyle
Ozdeslesmektedir. Tasit, gerek seyir gerekse park halindeyken sahibinin
sOzciiliiglinii yapmaktadir.

Poyrazoglu (2001:12, 147)’na gore™ “Anadolu insaninin zlemlerini,
espri gliciinii yansitan bu sozler arasinda, degme sairin diisiinemeyecegi
ozgiinliikte buluslar...” vardir. Ozdemir (2012: 124)’e gére ise “...bu
sozler toplumun belirli bir kesiminin yagami algilama ve yorumlama
bi¢imini ve bellegini yansitmaktadir.”

Baz1 sozlerin anlamimi tasit yazisim1 yazdiran bilmekte, yaziya
kendince anlam yiiklemektedir. Baglami bilinmediginden okuyan kisi
yazilar1 kendine gore yorumlayabilir. Ornegin, babasinin &liimii iizerine
“Zaman sensizligi 6gretebilir ama aligmay1 asla.” yazisim yazdiran kisi
ile bu yaziy1 okuyanin diisiincesi, yorumu ayni olmayabilir. Baz1 yazilar
anlamlandirmak daha da zordur. O da oldu (80 plaka) yazist1 bu
ozelliktedir.

® Bir internet haber sitesinde, tagit yazilarinin oldugu 90 adet fotografa yer verilmistir.
Bkz.http://www.mynet.com/haber/galeri/haber/en-komik-arac-yazilari-51833/1/
(E.T.03.05.2018).

10 Kanal D Haber’de 04.07.2016 tarihinde “Arkasina Bomba Yazd1 Polis Pesine Takild1.”
baglikli haber yapilmustir. Haberde Cigek Abbas filminden sahneler de gosterilmistir.
Yine, Show Haber’de 30.12.2017 tarihinde gosterilen “Kocasindan Bosandi, Mangal
Partisi Verdi” baglikli haberde Bursa’da, kocasindan bosanan kadin, otomobilini siislemis
ve otomobilinin arka camina “Herkesin kullandig1 seyler bana cazip gelmiyor. Buna sen
de dahilsin.” afig yazisini yapigtirmistir.

111982 yapimli Cigek Abbas filminde miniibiis soforleri arasinda tasit yazilari soyleme
yarismasi yapilir. Bu sézler sunlardir: “Agiksan vur saza, soforsen bas gaza/Sevene can
feda, sevmeyene elvada/Sen batan bir giines, ben yollarda ¢ilekes/Soforiin bahti kara,
muavinin génlii yara”. 1977 yapimli, Selvi Boylum Al Yazmalim adli sinema filminde
kamyonun tepesinde “Aldirma Goniil” yazmaktadir. Bestelenen bir siirden alinan bu soz,
filmin yapildig1 y1l popiiler olmustur.

12 poyrazoglu, gezi giinliiklerinde tasit yazilarma yer vermistir. Ornekler igin bkz. (s.12,
147, 157, 407).


http://www.mynet.com/haber/galeri/haber/en-komik-arac-yazilari-51833/1/
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Tasit yazilarinin, okuyan kisiyi gililiimseten, mizahi yonii de
bulunmaktadir. Bu tiir yazilarin yanina giilme isareti de konmaktadir: gidi
gigt :) (58 plaka), Biiyiiyiince tir olacagim (80 plaka, mini Suziki),
Usiiyorum sevgili/Mevzu yoklugun degil/Kalorifer bozuk...!=) (08
plaka), Cips paketi gibisin %70’in hava :) (80 plaka), Vatan bana Toros
sana emanet babam :) (80 plaka Toros), Birka¢ akrabami verip yerine
mandal ve legen almak istiyorum (80 plaka), Cok g¢ekicisin tasiyici (80
plaka cekici), Girgira (80 plaka), Kaskosu yok ama muskas1 var (01
plaka), Sen istersen bakariz ben istersem yapariz :) (80 plaka), Salla
diinyay1 uykusu gelsin (80 plaka).

Tasit  yazilariyla  belirli  bir kisive ya da topluma mesaj
verilebilmektedir: Her bakista igine dert olacak..? (80 plaka), Herkes
benim pesimdeyken/Ben bir tek senin pesindeyim (80 plaka), Sevildigini
gordiin/Simdi unutulusunu/lyi IZLE....! (50 plaka), Umurumda bile
degilsin (80 plaka), Verme beni ellere goriir dayanamazsin (08, 31, 80
plakalar), Usaklarin sugu yok, simdiki kizlar zampara (08 plaka).

Sadece adi, sadece soyadi, adi soyadi yazilan yazilar: Mehmet (80
plaka), Karadag (80 plaka).

Ailesi (annesi, babasi, ¢ocugu, torunu, kardesi, agabeyi vd.):
Fatmanin Babasi (80 plaka), Canim Meryem’im (80 plaka), Abim sag
oldukca kral benim (Osmaniye’de akiili motosiklet), Baba c¢mardir,
golgesi yeter (80 plaka), Babamin saray1 olmayabilir ama ben hep kralin
ogluyum (80 plaka), Baba hayat anne nefestir (80 plaka).

Meslegi: Disci (80 plaka), Doktor (80 plaka), Kasap (80 plaka),
Lokumcu Yasar (80 plaka), Sarimsakci-1 (80 plaka), Yiincii Omer (31
plaka),

Lakabi: Ates Ali (01 plaka), Haymali Yasar (46 plaka), Koreli (80
plaka), Pioneer Ali (01 Sahin), Maco kara ¢ocuk(80 plaka).

Asireti: Yoriik (80 plaka), Yoriikzade (80 plaka).

Memleketi: 1l, ilce, kdy isimleri yazilmaktadir. Adanali (68
plaka), Adanaliyik (80 plaka), Araplili (80 plaka), Ardanuclu (08 plaka),
Ellekli (80 plaka), Gavur Dagl (80 plaka), 58 Imranli (80 plaka),
Malatyal1 (80 plaka), Ardahanli’ya miisade (42 plaka), Isitceli (80 plaka,
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Osmaniye’ye bagli Issizca kdyiiniin yoresel sOyleyisi), Kayis1 Kentlim
Hekimhanli (44 plaka), Plakaya aldanma biz de Adanaliyiz (38 plaka),
Sifre 80 (32 plaka), Vatan 44, mekan 80 (80 plaka), Yenikoylii Fatih (80
plaka).

Telefon numarasi: Nakliye isiyle ugrasanlarin, sirket arabasi
kullananlarin tasitlarinda telefon numarasina rastlanmaktadir.

Taraftar: oldugu futbol kuliibii: Bir giiliisii var sanki Besiktas sahaya
cikiyor (80 plaka), Once vatan, sonra Besiktas (08 plaka, beyaz renkteki
kamyona siyah yaziyla yazilmis).

Tasitimin markasi, ozellikleri: AA yine mi o sahin (80 plaka Sahin),
Tofagk, Nivagk (Lada-Niva), farketmz (MZ marka motorsiklet), Tofas
Professional (08 plaka), Bizdekiasknostaljik (80 plaka, Murat 131), Degil
yokluktan Reno sevdasindan (01 plaka, 85 model Renault), Ele minnet
edecegime renoma masraf ederim (80 plaka, Renault), Doktordan:) :) (80
plaka Sahin), Sana gelmedigim giin sanayideyim giilim®® (80 plaka),
Ucan teneke (08 plaka; Giiclii, 1999: 57), Sensin kiiliistiir :) (01, 06
plakalar), Gittigime bakma hi¢ halim yok (28, 42, 46 plakali eski model
araclar), Yel gibi (80 plaka, motorsiklet), Yetisemezsen el salla (80
plaka).

Tasitmin modeli:Sen beni 85 de gorecektin (01 plaka), Efsane 98,
Emektar 98 (80 plaka), Flinta 2004, Kardelen 2000 (80 plaka), Kral 2007,
Kiiheylan 2008 (42 plaka), Manken 98 (80 plaka), Manget 2010 (80
plaka), Mavi bereli 99, Roket 99 (06 plaka), Super 1998, Siikseli 2001.

Tasitimin Rengi:Beyaz Balina (67 plaka), Beyaz Giiliim, Beyaz Inci
(80 plaka), Esmer (46 plaka), Kara Simsek (80 plaka), Mavis (07 plaka).

Tasitint ne sekilde aldigi:-Miras degil alin teri (08 plaka), Baba
mal1 degil alin teri (08 plaka), Nazar etme oglum alin teri (01 plaka),
Nazar etme ne olur, galis senin de olur (80 plaka); Abim sag olsun (80
plaka), Babam sag olsun. (08 plaka), Deli gardasim sagolsun (45 plaka),
Kocam sagolsun (11 plaka).

Bywww.mynet.com’da yer alan 89 numarali fotografta, benzer bir yazi “Sana gelmedigim

glin sanayiye gittigim giindiir glilim” yer almaktadir.


http://www.mynet.com'da/
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Milli konular: Ay seklinde “Tiirkiye Cumhuriyeti”, yildiz seklinde
Atatiirk yazilar, Tiirk [Goktiirk alfabesiyle] (80 plaka), Ask vatansa siir
Turandir (80 plaka), Kizil elma (80 plaka), Koca kurt (80 plaka),
Yalnizkurt (80 plaka), Once Vatan (08 plaka), Tengri biz menen [Tanri
Bizimle] (33 plaka).

Dini Diisiince:Bismillah, Bismillahirrahmenirrahim [Arap ya da
Latin alfabesi ile yazilan bu sz, o6zellikle sofor tarafindaki kapi kolunun
altina yazilmakta, tasita binmeden soylenilmesi hatirlatilmaktadir],
Allah’tan bagka Ilah yoktur (01 plaka), Allah, Muhammet [Arap alfabesi
ile] (80 plaka), Biz seni gormeden sevdik ya Resulallah (80 plaka), Edeb
yahu (25 plaka), El Melik (80 plaka), Hakimiyet Allahindir (80 plaka),
Huzur Islamda (42 plaka), Iman varsa imkanda var (42 plaka), Hiikiim
yalniz Allahindir Yusuf/40 (06 plaka), La galibe illallah [Allah’tan baska
galip yoktur.] (31 plaka), Miilk Allah’indir (06 plaka), Sefer bizim zafer
Allahin (80 plaka), Takdir Allah’indir (33 plaka), Vav [Arap harfi ile] (75
plaka), Ya Allah[Kap1 kollarinin altina da yazilabilmektedir.](53, 80
plakalar),Ya Settar (23 plaka), Yaradana siginirim (80 plaka), Yaradan
unutma (34 plaka).

Dualar:Masalllah, Allah korusun, Allah yar ve yardimcin olsun geng
kaptan (25 plaka), Yolun agik olsun gen¢ kaptan (80 plaka), Benim
hakkimda ne diigiiniiyorsan Allah sana on katimi versin (01 plaka),
Insallah canim ya (08 plaka), Rabbim esirgesin (34 plaka), Sabir
Allah’1im sabir. Yardim Allah’im yardim(08 plaka).

Stinnet: Siinnet olan ¢ocugun binecegi tasit siislenmektedir. Bu tasitin
tizerine ¢esitli yazilar asilabilmektedir: azicik, azicik ucundan vd.

Evlilik: Evlilik torenleri i¢in siislenen gelin arabasina, gelinle damadin
bas harfleri kalp cikartmasi igerisinde yazilmaktadir. Diigilin siiresince
tagit tlizerinde yazilar asili kalmaktadir. Son kararim, mutluyuz,
evleniyoruz, Nilgiin benim, diinya sizin olsun (08 plaka), Ne mesafeler
engel ne de darbe/Alinm seni OHAL’de (01 plaka), Seyirlik degil
Omiirliikk bizimkisi (80 plaka).

Hayat tecriibesini; hayata, insanlara karsi tavir ve tutumunu
yansitma: Bu filmde reklam yok (02 plaka), Film bitti zannedenler/Asil
film yeni bashyor (61 plaka), Ben hep sahnedeyim dostumada
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diismanimada iyi seyirler (31 plaka), Hayat Iste...:) (80 plaka), Hayat1
Oyle yasa ki o6ldiigiinde diismanlarin bile aglasin (08 plaka), Hayat bir
oyunsa bizde jeton ¢ok (01 plaka), Dolu dolu yasa hayati, dili keskeler
sarmasin (80 plaka), Hayat hi¢ bitmeyen bir ticarettir kim kimi satarsa
(80 plaka), Hayat bildigi gibi gelsin gardas (80 plaka), Révanst yok mu
bu hayatin, rovanst yok mu bu sevdanin (80 plaka), Hayirlis1 Bre :) (80
plaka), Insanlar1 tamdik¢a hayvanlar1 sever oldum (80 plaka), Kafana
gore don diinya/Ne sen umurumdasin/Ne de senin gibi donenler...(31
plaka), Kimse masal anlatmasin (31, 80 plakalar), Mutluluk masallarda
(01 plaka), Masalin sonu giden donmedi kalan unutmadi (80 plaka),
Menfaati bitenin muhabbeti de biter (31, 80 plakalar), Okumadi
Siiriiniiyo...(80 plaka), Piston sarmig yiiregime sekman atsan ne fayda (08
plaka), Sanki hersey yolunda da bir bu ters [Yaziy1 ters yazmig] (80
plaka), Yalmzlik benim eski sevgilim (01 plaka), Yalan da olsa yasadik
(80 plaka), Yasa ki neler goresin (80 plaka), Yasamak direnmektir (56
plaka), Zaman her seyi affeder de ben zaman degilim (80 plaka), Zamanla
gecen tek sey zaman, acilar hep ayni (80 plaka).

Ask: Bu yazilarda erkeklerin agk anlayisi s6z konusudur. Ask kiymet
bilene giizel (08 plaka), Askin i¢in yasa, vatan i¢in 6l (80 plaka), Ben
diinyayi sen ise BENI yaktin giizelim...(08 plaka), Bir giin asklar biter,
hasar kaydi kalir (80 plaka), Once bir ¢ift gdze asik olursun sonra tiim
gozlere kor!! (08 plaka), Seni sensiz de yasarim (80 plaka), Sitemim var
sensiz gecen giinlere (64 plaka), Ask bile meslek olmug artik ¢irakliktan
kalfaliga ustaliktan yavsakliga (80 plaka).

Mutluluk, yasama sevinci, umut, hdlinden memnun olma:(")zledigim
hayati yasamakla mesguliim (80 plaka), Senin hayal edemedigini ben
zaten yasityorum (01 plaka), Adi mutluluk (27 plaka), Bir umuttur
yasamak (80 plaka), Biz boylede mutluyuz (80 plaka), Duymak degil
yasamak gerek (80 plaka), En giizel giinler yasamadiklarimiz (80 plaka),
Keyfimiz kimlere dert olmadi ki pasam (80 plaka), Keyf-i hizmete
mahsustur (80 plaka), Kimene ne pasam (31 plaka), Lay lay lom... (27
plaka), Sikint1 yok (01, 31, 80 plakalar), Sifir sikint1 (80 plaka), Yav he
he (80 plaka), Merhaba merhaba kardes (80 plaka), Oyle bakarsin iste
(27, 80 plakalar).
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Dostluk-Arkadashk:Bu konudaki tasit yazilarinda genellikle,
dostlukla ilgili olumsuz diisiinceler s6z konusudur: Arkadasin ¢ok olur
ama zor giinde yok olur (68 plaka), K&tii glinlimde kaybolan dostlar iyi
giinlerim baslad1 (80 plaka), Dosta dost, diismana eza (80 plaka), Dostu
yabanda diismani arabanda ara (80 plaka), Dostun mu kalmadi?
Ciizdanina bir bak; paran bitmis olabilir (08 plaka).

Meydan okuma,gozdagr verme.: “Benim yasamadigim mutlulugu
kralina da yasatmam.” (80 plaka), Bensiz mutluluk haram (31 plaka),
Yoksam yok (01 plaka), Ben de seni (80 plaka), Kafamdaki
diisiincelerimin hepsi mantikli ama yasal degil (31 plaka), Taktik maktik
yok (80 plaka), Bakale zehir ha... (01 plaka), Neyin pesindesin (80
plaka), Otede oyna (80 plaka), Tehlike (80 plaka), Unuttum diyenlerin
aklinda sabahlarim (63 plaka), Ciss yaparim..! (01 plaka), Dikkat arabada
sopa var.

Ders verme: Bu konudaki ciimleler emir kipinde ¢ekimlenmekte ve
yargl bildirmektedir. Hizli git dedeni gor, yavas git torununu gor (80
plaka), Kolay bir hayat dilemeyecek zor olana yetecek gii¢ isteyin (25
plaka), Dogruluk hazinedir (80 plaka), Her zafere cicekli yolda gidilmez
(80 plaka), Kral olsan ne yazar, girecegin bir mezar (08 plaka), Oyle isini
tutacaksinki bakilacak bir ¢ift gbz sdylenecek bir cift s6z birakacaksin
ardina (08 plaka), Parmak izin kadar farkli yasa (43 plaka), Rahat ol (63
plaka), Sen beni degil kogum, isini takip et (01 plaka), Susmak gerek
duymak igin (01 plaka), Kaybettiklerini diisiinme, kaybedenler diigiinsiin
(80 plaka), Yargilamak Allah’a mahsustur (34 plaka), Bitmeyen servet
itibardir (80 plaka), Dogruluk hazinedir (80 plaka).

Dilek ve istekler:Kalbinde yer ver (01 plaka), Omiir umuttan 6nce
bitmeli (12 plaka).

Inams (kader, kismet): Kismet (80 plaka), Giilimse Kaderine (80
plaka), Kader giilmiiyorsa goniil neylesin (80 plaka), Kaderim buysa ben
kaderime raziyim be giilimmm (08 plaka), Kismetse donerim (01, 80
plakalar), Nazar etme ne olur, calis senin de olur (80 plaka), Oldugu
kadar, olmadig1 kader (80, 34 plakalar), Yazilan1 yagamaya devam (80
plaka), Yazilam1 yasamaya devam ediyoruz (42 plaka), Yollardan degil
gozlerden korkarim (80 plaka), 20 yil ben oynadim, 7 sene kader oynasin
(31 plaka).
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Elestiri:Sanki siz ¢ok seysiniz (80 plaka), Sen anlamazsin, yasayan
bilir (42, 80 plakalar), Senin hayallerin benim vazgectiklerim (46 plaka),
Yas gelecek kadar yiirekli degil senin gozlerin miihiir gézliim (36 plaka).

Askerlik: O simdi asker (08, 34 ve 80 plakalar), Vatan icin
gidiyorum, senin i¢in donecegim 98/1 (06 plaka), Rityamda Gordiim Ana
Kucagi, Uyandim Baktim ASKER Ocagi (01 plaka).

Sehitlerimizin ad ve soyadlari: Sehit J.Uzm. Cvs. Osman Gazi
Cetingdz (01 plaka).

Sonug¢

Kiltiirimiizde, tasit yazilarindan olusan zengin bir birikim s6z
konusudur. Calismamiza kaynaklik eden 600’den fazla tasit yazisinin
yaklasik yarisina bu bildiride yer verilebilmistir. Bunun haricinde ¢esitli
kaynaklarda binlerce tasit yazisi ile karsilasmak miimkiindiir.

Tasit yazilari insanlarimizin ilgisini ¢ekmektedir. Bu yazilar giinliik
dilde, gilinliik hayatta kullanilan toplumun geneli tarafindan
anlagilabilecek sozlerdir. Kisa ve kafiyeli olusu bu yazilarin belleklerde
yer etmesini saglamaktadir.

Tasit yazilan gilinliik hayatta 6nemli bir yere sahiptir. Farkl illere ait
araclarda ayni yazi ile kargilasmak miimkiindiir. Toplum bu yazilara
kayitsiz kalmamakta, okuyanlar degerlendirme yapmakta, ezberlenerek
sohbetlere renk katmaktadir.

Tasit yazilari, yaziyr yazdiran ya da hazir buldugu yazilar arasindan
se¢im yapan ara¢ sahibinin zihniyetini, psikolojik durumunu, tecriibesini,
kendisi i¢in neyin degerli oldugunu, kisacas1 kisilik &zelligini
yansitmaktadir. Bireyleri anlamada, toplumu ¢6ziimlemede tasit yazilart
6nemli ipuglar1 vermektedir.

Bu yazilar soforliik meslek grubundan ziyade bireyin duygu,
diisiince, hayat felsefesinin ifadesidir. Derlenen tasit yazilarinda “sofor”
meslek adina hemen hemen hi¢ rastlanmamaktadir. Bunda, soforliik

141999 yilinda yayimlanan kitapta (Giiglii, s.51), tagit yazisi olan her yiiz aragtan 18’inde
“O simdi asker” yazina rastlandig1 bilgisi verilmektedir. Bizim yaptigimiz incelemede bu
saymin diistligii goriilmektedir.
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mesleginin 6n plana ¢ikarilmak istenmemesi, yazilarin daha ¢ok hususi
tasitlardan alinmasi etkili olmustur.

Tasit yazilari, zaman igerisinde sosyal, siyasi ve ekonomik
alanlarda  yasanan degisime, modaya bagli olarak degisip
doniigsebilmektedir. Gegen zamanla birlikte siirekli gilincellenmektedir.
Bununla birlikte bir iletisim bigimi olma 6zelligini korumaktadir.
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SAVAS KARSITLIGININ SINEMAYA YANSIYAN
GOSTERGESI ‘UTANC’ FILMININ ALIMLAMA ANALIZi

The Reception Analysis of the Movie “Utang” Indicator of Antiwar
Reflected On Cinema

Fatma NiSAN"& Figen INANKUL"

Oz: Sinemanin giiclii etkisi tiim diinya tarafindan kabul edilen bir
gercek olmustur. Egemen olan ya da egemen olmayan bir¢ok mesaj
sinema vasitastyla izler kitleye ulastirilmaktadir. Bu ¢alismada, Iranh
Yonetmen Hana Makhmalbaf tarafindan 2007 yilinda ¢ekilen ‘Utang’
(Buddha Collapsed Out of Shame - Buda as Sharm Foru Rikht) filminin
alimlama analizi yapilmistir. S6z konusu film; savasin toplumdaki
etkileri, Amerikan hegemonyasi, toplumsal cinsiyet rolleri ve Taliban
rejiminin yasaklar1 ve uygulamalarinin etkileri iizerine egilen savas
karsit1 bir yapittir. Dolayisiyla bu ¢alismanin amaci, savas karsiti bir film
olan ‘Utang’ filminin izleyiciler tarafindan nasil alimlandiginin analizini
yapmaktir. Film 23- 45 yas araliginda ayr ayri sekiz kisi ile birlikte
izlenmis ve hazirlanan sorular sorularak kodagimlamasi yapilmistir.
Yapilan alimlama analizi sonucunda izleyicilerin egemen okuma yaparak
filmi izledikleri, kodlananlari kodlayicinin beklentisine gore actiklar
goriilmiigtiir. Mubhalif okumanin yapilmadigi ve tartismali okuma
oraninin diisiik oldugu, demografik ozelliklerin kod agimlamada ¢ok
etkili olmadig1 gézlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Alimlama Analizi, Sinema, Utang, Kiiltiirel
Calismalar, Kodlama-Kodag¢imlama

Abstract: The significant influence of cinema has been a fact
acknowledged by the whole world. Several messages either dominant or
non-dominant are transmitted to the viewers via cinema. In this study,
reception analysis of the film “Utan¢” shot by Iranian director Hana
Makhmalbaf in 2007 (Buddha Collapsed Out of Shame - Buda as Sharm
Foru Rikht) is made. The movie, in question, is a production of antiwar
focusing on the effect of war on society, American hegemony, social
gender roles and applications and prohibitions of Taliban regime.
Accordingly, the aim of this study is to analyze how the viewers perceive
the antiwar movie “Utang”. The movie was seen by different people with
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the age range of 23-45 and encoding was made via answering the
prefabricated questions. In consequence of the reception analysis, it was
found that viewers watch the film by dominant reading and decode the
codes within the expectation of the coder. It has been observed that
opponent reading was not made, the rate of negotiator reading was low
and demographic features were not so effective on encoding.

Key Words: Reception Analysis, Cinema, Shame, Culturel Studies,
Coding-Encoding

Giris

Hana Makhmalbaf tarafindan g¢ekilen, savasin toplumlar iizerindeki
yikici etkisine deginen Utang filmi, ger¢ek anlamda savag ve Amerikan
karsit1 olmasi agisindan bu konuda ¢ekilen diger filmlerden ayrilmaktadir.
Savag ve etkileri konusunda cekilen filmler genellikle Amerikan yanlisi
bir durug sergilemekte ve Amerikan miidahalesini hakli gostermektedir.
Calismaya konu olan Utan¢ filmi, Afganistan’da yasanan Amerikan
isgaline diinyanin sessizligi ve tepkisizligine karsi bir durus
sergilemektedir. Ates altinda kalmis ve ayni zamanda iilkeyi kontrolii
altinda tutmaya g¢alisan Taliban rejimi tarafindan uygulanan siyasetlerin
altinda ezilmis toplumun yasadigi maddi manevi zafiyet cocuklar ve
onlarin lizerindeki etkisi araciligi ile anlatilmaktadir.

Amerika’nin devletlerarasindaki iligkilere yon verme giicii yani
hegemonyasi ve Amerika’nin Afganistan’t kontrolil altinda tutan Taliban
rejimi ile olan siyasi agmazlar Utang¢ filmi boyunca etkisini gerek
semboller, gerek ¢ocuklarin oyun iginde kurduklari ciimleler ile kendi
gostermektedir. Amerika - Taliban rejimi arasindaki anlagmazliklar
sonucu c¢ikan savag ve Taliban rejimin dini bir baski araci olarak
kullanmas1 Afgan halkini derinden etkilemektedir. Ekonomiden egitime
ve sagliga varincaya kadar sosyal hayattin her alaninda etkili olmakla
birlikte en ¢ok cocuklar1 ve onlarin hayata bakislarini etkilemektedir.
Insani degerleri yozlasmus, siiriip gitmekte olan savas etkisinde yipranmis
biiyiiklerin diinyasinda ¢ocuklarin ve onlarin yapmak istediklerinin pek
fazla yeri yoktur. Savasin meydana getirdigi i¢timai ve ruhsal yikimin
etkileri filmin bagkahramanlari olan iki kii¢iik cocuk Baktay ve Abbas’in
bir giin i¢inde yasadiklar iizerinden anlatilmaktadir. Genel hatlar1 ile bu
konular iizerinde duran Utang¢ filmi Amerika karsisinda durdugu yer,
anlatmaya c¢alistig1 savas karsitlig1 sebebiyle dikkate alinmas1 gereken bir
eserdir.

Hall’in kodlama-kodagimlama modelinin sne siirdiigli modele kadar
izleyicilerin ve medya takipgilerinin genellikle izlediklerinden ve takip
ettiklerinden etkilendigine, verilmek istenilen mesaja kars1 edilgen
olduklarma ve oldugu gibi kabul ettiklerine dair bir genel kabul
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bulunmaktadir. Hall ile birlikte izleyenlerin kodlananlara karsi farkli
kodagimlar1 gerceklestirilebilecegi de kabul gormeye baslamistir. Bu
calismada alimlama analizi yapilmis medya 6gesi 2007 Iran yapimi Utang
filmidir. Bu ¢alisma ile Utang (Buda as Sharm Foru Rikht) filminin
secilen sekiz kisilik izleyici grubu tarafindan kod agimlanmasinin nasil
yapildigi, filme hékim olan kodlarin nasil anlamlandirildiglr ortaya
cikarilmaya ¢alisilmistir. Bu amagla izleyici hem filmi izlerken gbzlenmis
hem de filmden sonra 16 sorudan olusan goériisme formu ile filmi nasil
okudugu tespit edilmeye caligilmigtir. Savas, toplumsal cinsiyetgilik,
umursamazlik, siddet, egitim sistemi ve dinin yozlasmisligi konularini
isleyen, savag karsiti Utang filminde kodlanmis olan mesajlara;
izleyicilerin yaklasimi, mesajlarin Ozlinii  yorumlayabilmeleri ve
kodlananlar1  ¢oziimleyip c¢oziimleyemedikleri ortaya konulmak
istenmektedir.

Kiiltiirel Calismalar ve Alimlama Analizi

Ingiliz Kiiltiirel Calismalar1 1960’larda edebiyatta baslamakta ve siirec
icinde disiplinlerarasi bir forma biiriinerek modern kapitalist toplumlarin
kiiltiirlerini inceleme alanina almaktadir. Ingiliz Kiiltiirel Calismalari ilk
basladiginda daha ¢ok elit tabakanin kiiltlirii ile ilgilenmektedir fakat
zaman icinde kitle kiiltlirti, popiiler ve glinliik hayatin kiiltiiriinii de ilgi
alanina dahil etmektedir. Raymond Williams ve Richard Hoggart
tarafindan  baslatilan Ingiliz Kiiltiirel Calismalari, ilk asamada
Althusser’in yapisalc1 Marksist goriisiinden, ikinci asamada Gramsci’nin
hegemonya kavramindan hareket etmektedir. Althusser’in yapisalci
Marksist goriisii ve Gramsci’nin hegemonya kavramina gore kiiltiir
goreceli olarak 6zerk bir yapidadir. Ayrica ideolojik alan ile yaygin-
popiiler bilinci sekillendirmektedir. Hoggart ve Williams popiiler
kiiltiiriin trettiklerini inceleme alanina alarak is¢i tabakanin kiiltiiriini
anlamak amaciyla oncii nitelikte ¢aligmalar yapmaktadir. Hoggart 1957
yilinda yaptigi calismasiyla is¢i simfin giinlik hayat pratiklerini ve
diinyaya dair goriislerini sekillendiren gazete, dergi, kitap tiirlinden
icerikleri incelemektedir. incelemelere gore iiretilen yaymnlar okuyucu
diizeyinin degismemesine ve o diizeyde yayinlar iiretilmesine hizmet
etmektedir. 1961°’de kaleme aldigt Uzun Devrim eserinde kiiltiir
incelemeleri yapan R. Williams, kiiltiiriin miisterek bir olgu oldugunu ve
sosyallesme ile bireye aktarildigin1 sdylemektedir. Farkl fikir ve duygu
olusumlarm kiiltiir, ideoloji, siniflara 6zgii tahakkiim ve hegemonya ile
aciklamaktadir (Yaylagil, 2010: 126-127-128). Kiiltiirel ¢aligmalarin
izleyiciye dair politik ve kuramsal olarak agiklamalari vardir. Yakin
zamanda yapilan g¢aligmalar izleyicilerin politik acidan kitle iletisim
araclarimin  sundugu iceriklerin  gercekligine ne kadar direng
gosterdiklerini ortaya koymaktadir. izleyiciler kuramsal acidan ise
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anlamin {retiminde farkli kiiltiirel yap1 ve pratiklerinin goreceli etkisi
altinda kalmaktadir (Jensen ve Rosengren, 2005: 61-62).

Kitle iletisim araglar1 izleyenlerine enformasyon sunarken davranig
ornekleri de sunmaktadir. Dokmen’e gore kitle iletisim araglar1 kamuya
bilgi ulagtirmak, toplumdaki anlagmazliklarda mesela siyasi
anlagmazliklarda taraf olmak, yine toplumdaki anlagsmazliklar karsisinda
uzlastiric1 ve yatistirict tavir sergilemek olmak iizere ii¢ isleve sahiptir
(Dékmen, 2005: 44). Bu anlamda medya igeriklerinin bireylerin zihin ve
diisiincelerini bigimlendirdigini ortaya atan ilk calismalardan biri W.
Lipman tarafindan 1921°de yazilan “Kamuoyu” adli eserdir. H. Lasswell
hipodermik igne modelini bu fikir {izerine insa etmektedir (Yaylagiil,
2010: 45). Boylece Lasswell kitle iletisim araglarinin etkileri
konusundaki ilk kavramsallastirmay1 yapmus olmaktadir. iletisime bir
etkileme siireci veya araci goziiyle bakarak, c¢alismalarini “kim, kime,
hangi aract kullanarak, hangi etkiyle, ne sdyliiyor?” sorusu {iizerine
sekillendirmektedir. Giiclii etki kuramcilarindan olan Lasswell igerik,
sistem, medya, izleyici ve etki analizi konularinda oncii ¢aligmalar
yapmis olsa da yaptig1 etki aragtirmalarini daha ¢ok medya igeriklerinin
duygular iizerindeki etkisine yogunlagtirmaktadir. Lasswell iletisimi;
cevrenin izlenmesi (bilgi ve haberlerin toplanip dagitimi), bilginin
yorumlanip etkilesim olusturmasi, toplum mirasinin bir kusaktan digerine
aktarilmasi olarak ifade etmektedir (Yaylagiil, 2010: 48). Lasswell’e gore
iletici iletigimi aliciy1 etkilemek i¢in baslatir ve iletisim bir ikna siirecidir.
fletilenlerin her zaman bir etkisi vardir ve bu kabulii kitle iletisim
araclarmin olusturdugu veya olusturabilecegi varsayilan sonuglar
abartmaya sebep olmaktadir. Lasswell geri besleme 6gesine deginmedigi
icin de modelinde eksik yonler saptanmaktadir (McQuail ve Windahl,
1997: 25).

Ana akim iletisim kuramlarinda izleyici gonderilen her seyi oldugu
gibi goren ve kabullenen edilgen bir konumdadir. Ana akim
yaklasimlarindan ~ Hipordermik Igne Modeli’'nde egemen giigler
ellerindeki kitle iletisim araclarini kullanarak alici konumdaki insanlari
yonlendirmektedir. Gondericinin goénderdigi mesajdan alict konumdaki
bireylerin davranislar etkilenmektedir. Bu modelde kitle iletisim araglar1
bir propaganda araci olarak goriiliirken insanlar koyun siiriisii olarak
goriilmektedir. Nasil ki deri altina enjekte edilen bir ilag insanda
dogrudan bir etkiye yol aciyorsa hakim giiclerin génderdigi mesajlar da
insanlar1 Oyle etkilemektedir (Yaylagiil, 2010: 53). Etki- tepki ilkesi
iizerine temellendirilen hipodermik igne bir diger adi ile sihirli mermi
modeli kitle iletigim araglarini, atomize oOzellikler gdsteren modern
toplumun davraniglarini yonlendiren kampanyalar olarak
degerlendirmektedir (McQuail ve Windahl, 1997: 74).
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Paul Lazarsfeld, Bernard Berelson ve Columbia Universitesi
elemanlar1 1940’1 yillarda yaptiklar1 g¢alismalar sonucu hipodermik
siringa modelini  kuvvetlendirecek pek bir delil bulamamaktadir.
Minimum etki yaklagimi aragtirmacilarindan olan P. Lazarsfeld “Halkin
Tercihi” isimli eserinde kitle iletisim araglarmin segim kampanyalari
sirasinda insanlar1 etkileyen, oy verme davranislarini yonlendiren bir
unsur olarak goreceli bir etkisinin oldugunu ortaya koymaktadir.
Columbia Universitesi tarafindan yapilan arastirmalarda ise medya
bireyde var olan davranis ve inanglar1 kuvvetlendirmektedir. “Iki Asamali
Akis” olarak adlandirdiklar1 siirece gore toplumdaki kamuoyu 6nderleri
medyadan aldiklar1 bilgi ve fikirleri sekillendirerek toplumun diger
iiyelerine aktarmaktadir. Daha sonra yapilan arastirmalara gore birey i¢in
kisisel araclarin (yiiz yiize iletisim gibi) ikna siirecinden daha etkili ortaya
konulmaktadir. Kitle iletisim araglarmin etki oram1 daha sonra
gelmektedir. 1948°de R. Merton ve Lazarsfeld tarafindan yapilan bir
calismada ise medya status quo’nun devamina hizmet etmekte, izleyicinin
vaktini, enerjisini alarak onlar1 etkisiz hale getirmektedir. Joseph T.
Klapper’in “minimum etki” c¢aligmalarina gore kitle iletisim araglari
insanlarin davraniglarini etkileyecek yeterli giice sahip degildir fakat
dolayli olarak etkilemektedir (Yaylagiil, 2010: 49-50).

Izleyicilerin medya igeriklerine secici yaklastigini, kitle iletisim
araclariin gonderilerini kendi 6zellikleri ¢ergevesinde okudugunu kabul
eden izleyici temelli yaklasimlar da bulunmaktadir (McQuail ve Windahl,
1997: 153). Kitle iletisim araglarinin insan diisiincelerini, davraniglarini
etkiledigi kabuliinden hareketle gelistirilen kuramlar karsisinda,
insanlarin kitle iletisim araglarini kullanarak belli ihtiyaglarini karsiladigi
kabuliiyle yola ¢ikan Kullanimlar ve Doyumlar yaklagimi bulunmaktadir.
Bu yaklagima gore izleyici etki kuramlarmin savundugu gibi pasif bir
konumda degildir, medya igeriklerini istek wve beklentileri ile
yonlendirmektedir (Yaylagiil, 2010: 70). izleyicinin kitle iletisim araglart
icerikleri ile ne yaptigina odaklanan yaklagim seg¢ici izleme usuliine vurgu
yapar. Izleyici sosyal ve psikolojik gereksinimlerinden hareketle kendi
diisiiniis, bilgi ve ilgi sahalarina gore secim yapmaktadir (McQuail ve
Windahl, 1997: 153).

Kitle iletisim  araglarmin  {rettiklerini alicinin/izleyicinin
anlamlandirdigin1 kabul eden Alimlama Yaklagimi, Kullanimlar ve
Doyumlar Yaklasimi karsisinda daha kapsayicidir (McQuail ve Windahl,
1997:  169). lzleyicinin metni/ gonderileni kendi tecriibesi ile
anlamlandirdigini kabul eden Stuart Hall (1980) Kodlama- Kodagimlama
calismalarini bu kabul iizerine sekillendirmektedir (Yaylagiil, 2010: 130).

Ingiliz kiiltiir galigmalarim baglatan isimler Hoggart ve Williams olsa
da diinya genelinde taninmasina vesile olan isim Stuart Hall’diir. Kiiltiirel
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caligmalar, igerigi metin agisindan analiz ederken kapitalist tabakaya ait
hegemonyaya ve kapitalist ideolojiye hizmet eden materyaller olarak
gormektedir. Stuart Hall agisindan medya hékim simifin c¢ikarlarina
hizmettedir ve bu minvalde igerikleri iiretmektedir. Hall’e gore medya
icerikleri gercegi kurgulamakta fakat gergegi yansitiyormus gibi
yapmaktadir. Medya anlam iiretirken hiikiimet ve bu tiirden kurumlari
kendine kaynak almakta, Althusser’in de degindigi gibi medya goreli bir
Ozgiirliik alan1 i¢inde hareket etmektedir (Yaylagiil, 2010: 129).

Cikis noktasini beseri ve sosyal bilimlerin ¢izdigi sinirlardan alan
alimlama analizi, izleyici ¢alismalar1 iginde yer alan en giincel gelisme
olarak goriilmektedir (Jensen ve Rosengren, 2005: 62). Alimlama analizi,
Ingiliz Kiiltiirel Calismalar’'ndan hiz alan bir yaklasimdir. Medya
iceriklerinde kodlananlar1 agan izleyenler iizerinde duran yaklagima gore
izleyici hakim giiciin mesajlarina direngli bir durus sergilemektedir.
Alimlama analizi toplum ve bilim ile ilgili aragtirmalarda kullanilan
baskin metot ve igerigi hiimanist agidan sorgulamaktadir. Bu
sorgulamanin sebebi iletilenler anlamlandirilirken izleyenin giiciiniin
dikkate alinmayisi veya alinmak istenmeyisi olmaktadir (Jensen ve
Rosenger akt. McQuail ve Windahl, 1997: 169). Bu yaklagimin kabuliine
gore medyanin gonderdigi mesajlari, toplum kendi kiiltiirel degerlerine
gore yorumlayarak mesajlara yiiklenen anlami kendi ¢ercevesinde
okumaktadir. Medya igerikleri birden ¢ok anlama sahiptir ¢ok farkl
sekillerde okunabilmektedir (Yaylagiil, 2010: 134).

Kitle iletisim arastirmalarina gore iletigim siireci gonderici, mesaj ve
alicidan olusan dogrusal bir siire¢ olarak kabul gérmektedir. Fakat bu
dogrusallik kompleks iliskilere cevap vermemesi ve sadece ileti aligverisi
diizeyinde kalmas1 sebebiyle elestirilmektedir. Iletisim siireci birbirine
bagli fakat ayirt edilebilir liretme, dolastirma, dagitma ve tiiketme,
yeniden iiretme unsurlari i¢inde devinen ve siiriip giden bir olusum olarak
ongoriilmektedir (Hall, 2005: 85). Kodlama ve kodagimlama modeli
televizyon merkeze alinarak formiile edilmis olsa da diger kitle iletigim
araglar iginde uyarlanabilir 6zelliktedir (McQuail ve Windahl, 1997:
170). Stuart Hall kodlama-kodagimlama makalesinde yaptigi analizinde
“kesintisiz ¢ember” olarak tanimladigr ‘iiretim, dagitim, tiiketim’i
gosterebilmek amaciyla medyanin anlami nasil iirettigini, hangi aracilarla
dolanima soktugunu ve izleyenin anlam iiretiminde metinleri,
kodlananlar1 nasil tiikketerek kod ag¢tig1 hususuna dikkat vererek modelini
somutlastirmaktadir (Kellner, 2008: 149).

Mesajin bir etki meydana getirebilmesi, bir ihtiyaca cevap verebilmesi
icin kodlanirken anlamli bir sOyleme doniistiiriilmeli ve anlamli bir
sekilde kodagimlamasi yapilmalidir (Hall, 2005: 88). “Encoding-
Decoding” adli makalesinde Hall, medya iceriklerinde hakim ideolojinin
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yeglenen okuma sekli olarak on goriildiiglinii ama bunun okuyucu ve
izleyiciler tarafindan oldugu gibi kabul gormedigini belirtmektedir.
Okuyucu, dinleyici veya izleyici kendi toplum sartlarina gbére metin
karsinda bir konum almaktadir. Hall’e gore izleyici gonderilen mesajlari
egemen/hegemonik, tartismali/miizakereci, karsit/muhalif olmak iizere li¢
sekilde okumaktadir. Egemen okuma seklinde izleyici kodlanmis mesaji
gonderildigi sekli ile okuyarak, farkli bir anlam ¢ikarmamaktadir.
Miizakereci okuma yapan ise metnin dogrularimi kabul eder fakat bu
okumayr ayni zamanda kendi toplumsal durusunun faydasma olacak
sekilde yapar. Muhalif okuma egemen okuma ile dosdogru bir catisma
icindedir. Muhalif okuma egemen okumaya karsi olan bireyler tarafindan
tiretilmektedir (Yaylagiil, 2010: 130). Izleyici metnin ne demek istedigini
biitiiniiyle anlamistir fakat kendi alternatif ¢ergevesini olusturarak, tersi
yonde bir kod agimi yapmaktadir (Hall, 2005: 97). Kisaca birey
gonderilen iletiyi kendi tercih ettigi ideoloji ve diisiince agisindan yerdigi
ideoloji karsisinda durarak anlam iiretmektedir (Maigret, 2012: 191).

Kodlama- kodagimlama modelini temel alarak yaptigi Nationwide
calismasinda David Morley, izleyicinin bilyiilenmis bir sekilde televizyon
gonderenlerine kapilip sekillendigi varsayimindan hareket eden etki
kuramlarinin aksine izleyicinin elestirel bir okuma gergeklestirdigi
varsayimindan hareket eden etkin izleyici kuramlarina kanit olugturmaya
calismaktadir (Morley, 2005: 99-100). Bir televizyon programi olan
Nationwide programinin metin ¢oziimlemesine gore hakim ideoloji
modeline karsit bulgular elde edilmekte fakat hegemonik yapi ile egemen
olunan yapr arasindaki ast st iligkisi, mukavemet ve bas egme
tavirlarmin giriftligi gormezden gelinmemektedir. Alimlama arastirmalart
metnin ¢éziimlenmesi, izleyicilerin tepkilerinin tespiti ve ikisi arasinda
kurulan iligkileri temele almaktadir. Medya dahilinde yapilan aragtirmalar
anlam hakkinda ¢ok farkli tanimlar tizerine tartismaktadirlar. Anlam
tasarimi kimi kurama gore izleyici tarafindan olusturulmakta, kimi
kurama gore ise medya igerikleri kodlayici tarafindan kurgulanmaktadir.
(Hoijer, 2005: 107).

Sinema ve Etkileri

Sinema sanati herhangi bir kavramin sinema sanatcisi tarafindan
birbiri ardinca uygun bir sekilde diizenlenmis goriintiiler araciligi ile
seyirciye aktarilmasidir. Sinema sanat¢isi bunu yaparken kullandig:
golge-151k oyunlari, icerik ozellikleri, s6z, miizik ve dogal seslerin
olusturdugu  ritim ile  seyircisinde  uyandiracagi  duygular
kuvvetlendirmeye galigmaktadir (Ozon, 1956: 12). Onaran’a gére sinema
“ilkel donemlerin biiyli ve ritiiellerinin, biitiin sanatlarin yiizlerce yillik
birikiminin, pek ¢ok farkli bilimsel arastirmanin iizerine inga edilmis bir
teknolojinin {irlinii” olarak tanimlanmaktadir. Kisaca sinema insan hayati
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ve toplumsal iligkilerin biitiin boyutlarini icermektedir. Sinemanin kendisi
bir arayisin ve istegin Uriiniidiir. Ayrica dogasinda bulundurdugu
ozellikleri sebebiyle hayati ve iliskileri gozlemlemek, goziin gérmedigini
goriiniir kilmak imkanina sahiptir. Bu imkanlar onu elestirinin en giiglii
araclarindan biri kilmaktadir. Diger yandan popiiler sinema bash bagina
etkin ve siki bir sekilde orgiitlenmis olarak toplumdaki diger kurumlar ve
stirecler i¢inde bir yere sahiptir. Kiiltiirel ve iktisadi yapinin fonksiyonel
bir parcast durumundadir. Iste tam da bu sebeple bir iilke sinemasimin
drettigi filmler o iilkenin diisiince iklimi ve hayat sekliyle dogrudan
alakali olmaktadir. Bir iilkenin filmleri ile hayat sartlar1 arasindaki iliski
incelenirken film yapim mekanizmalari, film metinlerini ortaya ¢ikaran
stirecleri ve izleyicilerin Ozelliklerini mercek altina almak gerekir
(Onaran, 1994: XI- XII).

Sinema ve toplumun birbiri ile olan iliskisini konu alan arastirmalarin
temellerinden biri filmlerin toplumun kanaat, tutum ve davraniglarina
etkisini incelemektir. Bu arastirmalarin bir diger temeli ise sosyal hayat
ve davraniglarin sinemaya yansidig1 iddiasina dayanmaktadir. Filmlerin
toplum hayatinin bir yansimasi oldugu yoniindeki iddia ‘yansitma’
kuramini ana noktaya tasimaktadir. Ancak sinema tarihi gelisimi goz
oniine alindiginda toplum ile olan etkilesimi ‘temsil’ ve ‘insa’ kavramlari
ile anlamlandirmaktadir. Sinema ve kiiltiir arasindaki iligkiye anlam
verebilmek i¢in birtakim tahliller, filmler ile popiiler kiiltlir egilimleri
arasindaki etkilesime egilmekte, birtakim tahliller de filmleri sosyal tarihe
delil olarak gormektedirler (Erkilig, 2009: 49-50). Ancak “filmlere
bakarak bir donemin Kkiiltiirel, toplumsal ve sosyolojik 6zelliklerinin
tanimlanabilecegi iddias1 tam olarak terk edilmediyse bile yetersiz
kalmaktadir. Ciinkii filmlerin temsil etmek iizere kurulmus ‘insa’lar
oldugu kabul edilmektedir” (Abisel, 1995: 39).

Sanat eserinin tiirii ne olursa olsun onu toplumsal, tarihi ve iktisadi
sartlarindan bagimsiz bir sekilde degerlendirmek miimkiin degildir.
Ciinkii s6z konusu sanat eserinin biricikligi i¢inde bulundugu sartlar
tarafindan sekillendirilmektedir ve bu yaygin olarak kabul gdren bir
diistincedir. Sinema Oteki sanatlara gore iktisadi, teknolojik, tarihi ve
toplum yapisi gibi 6gelerle ¢ok daha yakindan etkilesmektedir. Sinema
sanati i¢inde bulundugu yiizyila sahitlik ederken, farkli cografya ve
insanlar1 bulusturmakta, arsivlenen filmlerle toplumlarin gorsel hafizasim
olusturmakta,  gelecekle ilgili tasavvurlarimi  genis  kitlelerle
paylasmaktadir (Erkilig, 2009: 47). Sinemanin giinliik hayat iginde
karsilanis ve algilanist tarihi siiregte degisiklik ve siireklilik
gostermektedir. Her iilkenin kendine 0zgii tecriibe ve sartlarini
degerlendirebilmek agisindan imkin saglamasi kadar sinemanin
baslangicindan beri yerelden ziyade, kiiresel kriz, ilgi, begeni ve
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paylagimlarla yoluna devam ettigi goézlenmektedir. Baslangigta yerel bir
sekilde yasandig1 kabul edilebilecek birgok gelisme ve tecriibenin baska
iilkelere ait 6rnekler incelendigi vakit paralellikler tasidig1 goriilmektedir.
Bu durum sinemanin simirlarla ilgili etki ve giiclinii hatirlatmaktadir
(Kirel, 2010: 16).

Sinema ve izleyicisi arasindaki iliski incelenirken One siiriilen
kuramlar ‘seyirci sinema karsisinda aktif mi yoksa pasif mi’ oldugu
sorular ile sekillenmektedir. Bu konuda Herbert C. Gans “Secilmis
Algilar Teorisi” ve “Hipodermik Teori” olmak iizere iki ayri teoriden
bahsetmektedir. Hipodermik Teori seyirciyi narkoz altinda -etkiye,
propagandaya  ve  sosyalizasyona ac¢ik  bir  kitle  olarak
degerlendirmektedir. Marx’in ‘kitlelerin afyonlanmasi’ fikrine karsilik
gelen kitle iletisim araglar1 ile izleyicinin uyutuldugu iddias1 bu kuramin
besleyenidir. Yabancilagmis, mekaniklesmis bireyi topluma baglamak
kitle iletisim araglarinin bir gorevi gibi kabul edilmektedir. Segilmis
Algilar Teorisi’ne gore seyirci izlediklerini, gordiiklerini kendi gegmis
tecriibelerine, fikirlerine ve Onyargilarina gore algilamaktadir. Kisaca
bireyin izlediklerinden gordiikleri kendi kafasinda olanlardir ve izledigi
her sey kafasinda olanlarin varligimi kuvvetlendirmektedir. Jarvie,
Hipodermik igne Modeli’ni iyimser bulmaktadir ve eger pasif durumda
olan seyirciye dogru mesajlar verilirse uyutulmaktan ve propagandaya
maruz kalmaktan kurtulacagimi ongdrmektedir. Buna karsilik Segilmig
Algilar Teorisi’ne kotliimser yaklasmakta ve seyirciyi giiglii, iletisim
araclarii giicsiiz konumlandirmakta, iletisim araglarini ydnlendirecek
olanin seyirci olacagim 6ngdrmektedir. Islerin yiiriiyebilmesini ise film
yapimcilarinin = seyircinin  beklentisine gore iriinler verebilmesine
baglamaktadir (Kirel, 2010: 40).

Sinemadan s6z edildiginde laf doniip dolasip Hollywood’a
gelmektedir. Hollywood diinya sinemasini etkileyen ve ona ydne veren
bir konumdadir ve bircok iilkenin popiiler kiiltiiriine dogrudan etki
etmektedir. Bu agidan bakildiginda Hollywood filmlerinin sadece bir film
oldugunu, masumca tasarlanmig eglencelikler oldugunu diigiinmek
safdilliktir (Kirel, 2006: 54). Hollywood sinemasi biitiin film tiirlerinde
Amerikan sisteminin var olan sistemler iginde en iyisi, en insani ve
anlamlis1 oldugu savini, degisen tarihi ve sosyolojik olgulara ragmen
higbir zaman degistirmemistir. Hollywood her tiirli elestiriyi yine
popiiler tiir filmleri ile yapmakta; bir tarafiyla yeniliklere agik, toplumun
taleplerini dile getiren bir profil ¢izerken, diger taraftan sistemin ana
direklerini koruma konusunda taviz vermemektedir (Abisel, 1995: 46).

Hollywood sinemasinin trettigi filmler bicimleri ile oldugu kadar
icerikleriyle de kiiresel acidan {ilkelerin popiiler kiiltlirleri {izerinde
egemenlik kurmakta ve seyircilerin bir filmden ne beklemesi gerektigi
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konusunda onlarda bir beklenti kalibi olusturmaktadir. Bu agidan
bakildiginda Hollywood filmlerinin girmesinin yasak oldugu iilkelerde
dahi gelisen teknolojik imkanlar sebebi ile beklentisi sekillendirilmemis
saf bir seyirciden bahsetmek zordur. Iran sinemasinm firettigi filmler bu
baglamda disiiniildiiglinde kiiresel agidan kendine 06zgii yerlerini
korumakta, uluslararasi boyutta Avrupa’nin iirettigi sinemadan sonra
farkli ve saygin bir seklide akla gelmektedir. Hollywood sinemasi
karsisinda duran, ona hi¢c benzemeyen Iran sinemas iirettigi ‘alternatif®,
‘oteki’ ve ‘minimal’ olarak degerlendirilen filmleri ile dikkat
cekmektedir. Buradaki karsi durus iligkisi rekabet olarak degil karsitlik
olarak algilanmalidir (Kirel, 2006: 54-55).

Kiltiirler arasi etkilesime en acgik sanat dali olusu sebebiyle sinema
Amerika gibi egemen kiiltiirlerin istahin1 kabartmakta ve ulusal sinema,
ulusal kiiltiir degerleri icin bir tehdit olusturmaktadir. Hollywood
merkezli dev endiistri sadece tirettigi filmler ile degil bu filmler aracilig:
ile olusturdugu yan sektorlerle iiclincii diinya iilkelerini pazari haline
getirmektedir. Filmlerin kopya edilerek pazara siiriilmesinin haricinde bu
filmlerle ilgili tisort, fincan, ¢akmak, film miizikleri ve daha birgok
uriinle kiltiir tasiyicilign yapmaktadir. Biitiin bu {irlinler Amerikan
kiiltiirliniin ve yasantisinin birer dayaticisi olarak ulusal kiiltiirleri sinsi bir
sekilde erozyona ugratmaktadir (Karakaya, 2004: 69-70).

[ran ve Hollywood sinemas: iiretim pratikleri agisindan
karsilastirildiginda Hollywood un biiyiik boyutlarda bir eglence sektorii
ve Amerikan kiiltliriinii yayma ve sempatiklestirme araci gibi ¢aligtigt
goriilmektedir. Iran sinemasina bakildiginda ise iilkenin i¢inde bulundugu
zorlu sartlara ragmen ayakta durmaya calisan sinema goriilmektedir.
Ayrica anlatt ve bicim Ozellikleri agisindan incelendiginde de farkl
ozelliklere sahip olduklari goriilmektedir. Iran filmleri siradan insan,
gercekci bir sekilde, gercek mekanlar kullanarak, simgeler ve Islam
kiiltiir degerleri c¢ercevesinde, sade bir dil kullanarak cekilmektedir.
Filmlere amator bir ruh hakimdir ve az sayida oyuncu kullanilmaktadir.
Hollywood filmleri ise film kahramanlar1 ve set, dekor veya film igin
kurgulanan mekénlar kullanarak, dogrudan anlatimla, kurmaca bir
islupla, Hiristiyan kiiltiir degerlerine gore c¢ekilmektedir. Tiiketim
kiiltiiriiniin deger ve aligkanliklar1 6n planda olmakla birlikte kalabalik
kadrolarla ve starlarla ¢ekilmektedir (Kirel, 2006: 62).

‘Utang’ Filminin Alimlama Analizi

Metodoloji

Bu ¢aligmada alimlama analizi teknigi kullanilmistir. Caligmaya konu
olan Utang Filmi yaglar1 23-45 arasinda degisen, demografik 6zellikleri
birbirinden farkli 8 kisiye izlettirilmistir. Daha sonra film ile ilgili 16
sorunun bulundugu goriisme formu dogrultusunda izleyiciler ile
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goriismeler gerceklestirilmistir. Bu goriismelerden ve film izlenirken elde
edilen veriler, filmin asil vermek istedigi mesaj ile karsilikli
yorumlanarak sonuca ulasilmistir.  Analiz grubundaki izleyicilerin
isimleri gizli tutulmus olup izleyiciler K1, K2, K3,.....K8 gibi kodlarla
ifade edilmistir.

Utang Filminin Analizi

franl1 geng yonetmen Hana Makhmalbaf’m 2007°de ¢ektigi Utang, ilk
uzun metrajli filmidir ve 2008’de gosterime girmistir. Filmi ¢ektigi yil
heniiz 18 yasindadir ve ilhamini yine yonetmen olan babast Mohsen
Makhbalbaf’in Taliban yonetimi tarafindan 2001°de yikilan Buda
heykelinin aslinda Afganistan’da yasanan savas ve vahsete ve Bati’nin
buna sessiz kalmasina dayanamayarak utancindan yikildigim
sOylemesinden almistir. Filmin oyuncular1 Afganistan’da yasayan
cocuklar arasindan se¢ilmis, filmde profesyonel oyuncu kullanilmamustir.
Yakin plan ve elde kamera ile g¢ekilmis sahnelerden olusan, 77 dakika
stiren filmde belgesel havasi seziliyorsa da kullanilan bu ¢ekim gergeklik
hissini artirmaktadir.

Afganistan’da 6. ylizyildan kalma, 2001 yilinda Taliban yonetimi
tarafindan yikilan Buda heykellerinin bulundugu Bamyan Vadisi’ndeki
magaralarda c¢ekilen filmin bagkahramanlari c¢ocuklardan segilmis,
yasanan olumsuzluklar ¢ocuklar iizerinden anlatilmigtir. Filmin
baskahramani Baktay (Nikbath Noruz) komsusunun oglu Abbas (Abbas
Alijome) gibi okula gitmek isteyen akilli, 6grenmeye agik bir kiz
cocugudur fakat anne ile sembollestirilen toplumun Baktay’dan bekledigi
evde kardesine bakmasi gerektigidir. Baktay igindeki okula gitmek
istegine karst koyamayarak kiigiicik yasina ragmen yola koyulur.
Toplumun i¢inde bulundugu zorlu cografi ve sosyo-ekonomik sartlar,
siddetle yogrulmus bir nesil, egitim sistemindeki aksakliklar, egitim
elemanlarimin  gelenekei, yabancilasmis tavirlari, ben ve menfaat
iizerinden yiiriiyen iligkiler Baktay’in yol macerasi ile beyaz perdeye
yansitilmistir. Baktay’in okula gitmek, komik hikayeler 6grenmek i¢in
verdigi miicadele ve miicadelesine duydugu sadakat ile insana “her seyin
bir bedelinin oldugu, biitiin zor sartlara ragmen miicadeleyi siirdiirmek
gerektigi” mesaji verilmektedir. Savasin ve yanlis yonetim tarzlarmin
toplum ve insan tizerindeki etkisi, olusturdugu umutsuzluk ve insanlarin
birbirinden vazgecmis hallerine karsi bir umut olarak Baktay
timsallestirilmistir. Buna karsilik savasi ve terdrii oyun haline getirmis
cocuklar tarafindan rehin alinan Baktay’a komsunun oglu Abbas’in
“Baktay 0l, ancak oliirsen 6zgiir olabilirsin” diyerek bagirisi, Baktay’in
“ben bu savas oyununu sevmedim” diyerek oyuna bir son vermek
istemesi Ozglirligii; hayat, 6liim ve savas liggeninde sikistirmis bir
diizene gonderme niteligindedir.
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Bu galigmada analiz edilmek istenen 6ge; filme hakim olan savas,
siddet, toplumsal cinsiyet¢ilik, umursamazlik, egitim sisteminin ve dinin
yozlasmisligl olgulariin Baktay’in miicadelesi cergevesinden belirlenen
sekiz kisilik analiz grubu tarafindan nasil okundugudur.

izleyenlerin Filme Dair Degerlendirmeleri

Yapilan miilakatlarda izleyicilere sorulan ilk soru “filmden nasil bir
mesaj aldiklar1” yoniindedir. Bu soru ile izleyicilerin filmin biitiini
hakkindaki yaklasim ve diisiinceleri anlasiimaya calisilmustir. Izleyiciler
bu soruya birden c¢ok mesaj aldiklarini ve genelde Baktay’in
miicadelesini, egitimde ve toplumda cinsiyet ayrimciligini, kiigiiklerin
biiyiiklerden, yasadiklar ¢evreden 6grendikleri sekilde yasadiklari, igine
dogulan toplumun insanmi sekillendirdigi, savasin toplumlar iizerindeki
kotii etkileri, dinin yanlhs algilanist {izerinden cevaplar vermislerdir ve
katilimeilar tarafindan filmin vermek istedigi mesaja paralel okumalar
gerceklestirmislerdir.

K1: “Okumayr istemek yetmiyor bazi cografyalarda belli bir
miicadele sart. Bu miicadele sadece yokluga kars1 verilmiyor toplumun
genel kabullerine, dinin yanlis algilanis ve yasanislarina ve cinsiyet
ayrimciligina da veriliyor.”

K2: “Cocuk biiyiiklerden ne goriirse onu yapar. Toplumun yasadigi
sikintilar ¢ocuklar tarafindan igsellestirilir ve bir sekilde bedel oderler.
Burada gordiigiimiiz ¢ocuklar kendi diinyalarindan, oyunlarindan,
masumluklarindan koparilmis. Ciinkii cevreleri bu sekilde, masum
degiller ve savasla kirlenmis bir toplum var. Bu durum aslinda teror
orgiitlerinin nasil militan kazandigim da agikliyor. Savas i¢inde biiyiliyen
cocuklar icin bu sasirtict olmasa gerek.”

K4: “Tek bir mesaj1 yoktu filmin. Baktay’in kiiciiciik yasina ragmen
istedigi sey ugrunda yilmayisindan hepimize diisen bir seyler var. O
miicadeleye mecbur edilisi ise insanligin ayib1.”

K5: “Filmde kii¢iik bir kizin okumak i¢in miicadelesine karsilik kendi
menfaatinin pesinde olan insanlar vardi. Sistemin sartlanmigliklart ve
sartlamalar1 insanlar1 bir ¢cembere alir. Filmin son sahnelerinden birinde
sOylenen ‘6l ancak 6liirsen 6zgiir olursun’ ciimlesi 6zetlemis aslinda.”

K8: “Filmde kadmin otekilestirildigi, cinsiyet ayrimmin 6n planda
oldugu bir toplum yapist gordiim. Egitimsizligin, cehaletin, savasin
toplumda yol actigi yikim, dinin yanlis Ogrenmeler sonucu yanlis
uygulamalara sebep olmasi filmde anlatilmaya ¢alisilan konulardi.”

Ikinci olarak sorulan “filmi izlerken en cok hissettiginiz duygu
neydi?” sorusuna {iziinti ve acimanin daha yogun oldugu cevaplar
alimmstir. Ozellikle Baktay’in yol macerasi boyunca sinirli, gergin ve
caresiz hissettigini sOyleyenlerin yaninda kizginhigir ve iizglinligi bir
arada yasadigin1 sOyleyenlerin de oldugu goriilmiistiir. Ayrica Baktay’in
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miicadelesinde yilmayisini umut olarak degerlendiren cevaplar da
almmustir. Ele aldig1 konu itibariyle insanlarda bu tiirden duygulara sebep
olacak olmas1 filmin egemen okumaya gore okundugunu gostermektedir.
Verilen cevaplarin bazilan su sekildedir:

K2: “Uziintii ve huzursuzluk hissettim, Baktay’in y1lmayis1 bir umuttu
ama.”

K3: “Acima duygusu hissettim. Toplumun i¢inde bulundugu durum
cok trajikti.”

K4: “Uziildiim. Uziicii olan ve insan1 caresiz hissettiren ¢ok fazla sey
vard1.”

K5: “Bu filmde neden kimse birbirine yardim etmiyor diyerek
izledim ve ¢ok fazla sinirlendim. Elimden bir sey gelmemesi garesiz
hissettirdi.”

K7: “En fazla ac1 hissettim. Kizin ¢irpinisi, ¢aresizligi, desteksizligi. ..
Fakat onun miicadelesi igten ige bir umut hissettiriyor insana.”

K8: “Kizginlik ve iizgiinlik bir aradaydi. Cok ayiramiyorum.
Baktay’in yumurtalarinin kirildig1 sahnede ¢ok iiziildiim. Yumurtalarina
caresizce bakisi kirilmig olduklarindan emin olmak istercesine dokunmast
¢ok tiziiciiydii. Kiranin umarsizca gitmesi sinirlerimi ¢ok bozdu.

“Filmde odak noktas1 yapilan diisiince/durum nedir?” sorusuna birden
cok odak noktasi gdsterilmistir. Savasin gocuklar iizerindeki etkilerini
odak noktast yapan ii¢ izleyici disinda bes izleyici toplumda genel bir
ayrimciligin hakim oldugu, cocuk ve kadin haklarinin ikinci planda
oldugu, egitim adina yapilanlarin yeterli olmadigi, giicii elinde
bulunduranlarin insan hayatim1 hige sayan uygulamalar1 ve dinin
menfaatlere gore kullanildigini dillendiren cevaplar vermistir. Genel
itibariyle odak noktalarinin farkina varilmis kodlayanin beklentisine
uygun aciklama yapilmistir.

K1: “Cinsiyet ayrimciligi, dinin insanlar1 aymrma noktasinda
kullanilmasini fazlaca gérdiim. Aslinda daha ¢ok sorgulamadan bir kabul
edis vardi. Erkek ¢ocuklarinin tizerinde futbolcu ¢ikarmasi oldugu igin bir
kiz ¢ocugunu giinah isledigi gerekgesiyle tutuklamalar1 mesela.”

K2: “Belli ki bir savag siiregidiyor. Mesela ¢ocuklar oyun oynarken,
Taliban askeri iken bir sonraki oyunda aniden Amerikan askeri oluyorlar.
Savasin ¢ocuklar iizerindeki etkisi tam ortaya alinmis gibiydi.”

K3: “Birden ¢ok odak noktasi vardi filmde fakat en barizi ¢ocuklara
yasama hakkinin verilmiyor olusu, genel itibariyle her konuda yapilan
ayrimcilik ve savasin etkisinde belki de tam ortasinda kalmis ¢cocuklar.”

K4: “Giicii elinde bulunduranlarin oyun oynar gibi insanlarin
hayatlarina miidahale edisleri. Din gibi degerleri kullanarak ayristirmaya
yonelik politikalar ve bunun topluma yansimalar1 odak noktastydi.”
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K7: “Diigman goriinenin menfaatler s6z konusu oldugunda dost
oldugu bir kargasa ortami filmde odak noktasiydi. Birbirinden uzaklagsmig
insanlarin bireysel diisiinerek kendi oOnceliklerine, c¢ikarlarina gore
hareket etmesini gérdiim sik sik.”

K8: “Kadinlarin toplumda 6telenmesi, haklarinin gérmezden gelinisi
ve cocuklar tarafindan bu kadar igsellestirilmis olusu ‘boyle gelmis boyle
gider’ dedirtti. Bir seyler yapilmazsa egitim adina, politika adina, dinin
yanlig algilaniglar1 adina maalesef bu boyle siirlip gidecek.”

“Filmde en etkilendiginiz/begendiginiz karakter hangisiydi ve sebebi
nedir?” seklindeki soruya kadin izleyicilerden biri hari¢ genel olarak
Baktay, erkek izleyiciler ise Abbas’t odak yapan cevaplar vermistir.
Baktay’it begenenler sebep olarak miicadelesini, cesaretini, Abbas’
begenenler ise sebep olarak yonlendiriciligini ve Baktay’a yardim edisini
gostermislerdir. Abbas’1 etkileyici bulan kadin izleyici onu yonlendirici
ve cesaretlendirici olmasi agisindan takdir etmektedir.

K1: “Biitiin zorluklara, ayrimciliga, ragmen yilmadan yoluna devam
etmesi sebebiyle Baktay en sevdigim karakter oldu.”

K3: “Baktay’dan ve miicadeleci halinden ¢ok etkilendim. Bir noktaya
kadar bu ¢ocugun aglama duygusu yok diye diisiindiim o kadar iradeli ve
¢Oziim odakliydi. Yumurtasi kirildi, yumurtalarimi satamadi yine
aglamadi.”

K4: “Baktay’in miicadelesi etkileyici ama Abbas’1t daha ¢ok sevdim
sanki. Camurun iginden ¢ikip saldirganlara uymadan kendi bildigi yolda
yiirlimesi ve Baktay’a yardimlar1 sebebiyle.”

K5: “Abbas’tan ¢ok etkilendim. Baktay’a yol gosteren onu
yiireklendiren oydu. Giiniin sonunda Baktay’1 aramak i¢in donmesi filmin
genelinde hissedilen duyarsizliga karst bir umuttu.”

K6: “Abbas diger erkek c¢ocuklarinin kirlenmis diinyalarina ragmen
temiz kalabilmis. Baktay’t yonlendirmesi, onu yalniz birakmamaya
calismast agisindan en begendigim karakter oldu. Toplumda boyle
insanlara ihtiyag var.”

“Baktay’in yerinde olsaydiniz o yola c¢ikar miydiniz?” sorusuna
karsilik olarak izleyicilerin geneli cesaret gerektiren bir durum oldugunu
dillendirerek, ¢cikmaya deger oldugunu ve ¢ikacaklarmi ifade etmislerdir.
Izleyicilerden biri o cesareti gdsteremeyecegini biri de ¢ikacagini fakat o
kadar iradeli olamayip pes edebilecegini sOylemistir. Filmin biitiin
zorluklara ragmen yola devam edilmesi gerektigi yoniindeki
gondermelerine katilimcilar egemen ve miizakereci okuma yaparak cevap
vermiglerdir.

K1: “Cikardim, okumak, 6grenmek buna degerdi.”

K3: “O kadar cesaretli olamazdim. Yapabilecegimi diisiinmiiyorum.”
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K4: “Cikardim ama magaradaki kizlar1 unutmazdim. Polisi ikna eder
Oyle devam ederdim yoluma.”

K5: “Cikardim fakat gordiigiim zorluklardan pes edebilirdim o pes
etmedi.”

K7: “Simdiki aklimla cevaplarsam c¢ikamazdim ¢iinkii hayatin
yorgunlugu cesaretimi kirardi. Fakat Baktay’in yasinda hayata karsi daha
yalin, istekli ve yorulmamis oldugumdan ¢ikardim.”

“Katilimcilarin Baktay karakterinde takdir edip, onayladiklar tavirlar”
soruldugunda miicadeleci yapisi, yilmayisi, biitiin olumsuzluklara uyum
saglayarak yoluna devam edisini ve cesaretini, cesaretlendirigini takdir
ederek Ornek alinmasi gerektigini ifade etmislerdir. Katilimcilar filmde
karsilastigi zorluklara ragmen yilmayan, her sartta yeniden yol
cizebilmeyi basaran kiiciik kiz izleyiciler tarafindan kodlayanin
beklentilerine paralel agimlanmis, egemen okuma yapmusglardir.

K2: “Hikdye ogrenmek ve okumak adina amansiz ¢abasi ve
karsilastigi  zorluklar1 bir oyun gibi goriip {istesinden gelmeye
calismasindan ¢ok etkilendim. Hepimize ders niteliginde.”

K3: “Zafere giden yolda ¢ekilen her ¢ile kutsaldir mantigiyla hareket
edisi, umutla direnisini takdir ettim. Toplumdaki onca zorluga ragmen
boyle gilineslerde var ortalig1 aydinlatiyor. Baktay umuttu.”

K4: “Miicadelesi harikuladeydi. Bir okula gidemeyecek sandim ama
basarabildi. Kendi {izerine diigeni fazlasiyla yapt1.”

K6: “Cevresindekilere karst cesareti ve dirayeti istedigi seyler
ugrunda gosterdigi cesaret. Yumurtalar1 kirildi yine de devam etti.
Sartlara gore davranmayi bildi. Magarada tutuklu diger kizlar1 kurtarmak
i¢in cesaretlendirdi.”

K7: “Pes etmiyor olusu ve biitiin olumsuzluklara ragmen yilmayist.
Magarada tutuklanmig olan diger kizlar1 harekete gegirmeye c¢aligmasi,
cesaretlendirmesi harikaydi.

“Baktay’in verdigi miicadele sirasinda biiyiiklerin diinyasinda en fazla
ilginizi ¢eken davranmig ne oldu?” sorusuna c¢ocuklara olan duyarsiz
olduklari, yardim etmedikleri ve onlar1 gérmezden geldikleri yoniinde
cevaplar verilmistir. Biiyiiklerin vasfinin kolaylastirmak oldugunu
buradakilerin tamamiyla kendi diinyalarinda dalmis olduklarmi ve
etraflari1 gormedikleri iizerinde durarak egemen okuma yapmiglardir.
Filmin kodlayicisinin vermek istedigi mesaj da toplumdaki insanlarin
sadece kendi menfaati ¢ercevesinde yasayan, birbirlerine duyarsiz, ilgisiz
davrandiklari, cocuklar1 dnemsemedikleri yoniinde olmustur.

K2: “Film boyunca ¢ocuklari 6nemsemediler. Filmdeki 6gretmenler
bile ¢ocuklar1 gormezden geliyordu. Toplumun en duyarli olmasi gereken
bireyleridir oysa 6gretmenler.”
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K3: “Umursamazliklari, ¢cocuklar1 6telemeleri ve destek olmayislari.
Kendi diinyalarina 6yle dalmislar ki ¢gocuklar nerdeyse yok gibi filmde.”

K4: Kirtasiyeciye ve dere kenarinda Baktay’i azarlayan kadina,
pazarda onu gormezden gelenlere ¢ok kizdim. Cocuklara karsi ¢ok fazla
duyarsizlik, ilgisizlik, vardi.

K5: “Kimse ilgilenmedi ilgilenenler de kendi derdine menfaatine goére
yaklasti Baktay’in durumuna. Onemsemezlik, duyarsizlik ¢ok barizdi.
Annesi bile mesela kiigiiciik bir ¢gocuktan beklenmeyecek sorumluluklar
yiikledi kii¢tik kiza.”

K7: Hayatin mesgalesine kapilmig biiylikler vardi. Cocuklarin
beklentilerini, girisimlerini gormezden gelmeleri. Yardim edenlerinde bir
karsilik bekleyerek yardim etmeleri. Kolaylagtirmiyorlar.

K8: Insanlar cok umursamaz. Kendi hayatlarini, sikintilarin1 merkeze
almislar, oraya baska bir sey giremiyor. Baktay’in saat¢iye ‘0gle yemegi
yediniz mi yemediyseniz yumurta vereyim’ demesindeki merhamet ve
tatliliga ragmen adamin ‘saat lazimsa vereyim’ gibi bir cevap verisi
mesela umursamazliklardan biri. Bunun gibi sahne ¢oktu filmde.”

Sekizinci olarak “Filmin karakterlerini gercek hayatta bagdastirdiginiz
veya temsil ettigini diisiindligiiniiz birileri var m1?” soruldugunda belirli
giicler tarafindan yonlendirilen insanlarin, diistinmeden arkasindan
gidilen diislincelerin topluma ve giiniimiize uzak olmadig1 noktasindan ve
ayrimciligin ve duyarsizligin toplumlarda da gercekten var oldugundan
hareketle cevaplar geldigi goriilmiistiir. Menfaatin sekillendirdigi iliskiler
toplumda da vardir ve film de bunun {izerinde durmaktadir. Egemen koda
gore filmin karakterleri toplumda karsilik bulan sekilde kodlanmistir ve
filmin karakterleri tam da izleyicilerin agimladig: gibidir.

K1: “Evet oldu. Okumak isteyen kiz g¢ocuklari ve destek olmayan
ebeveynler, cinsiyet ayrimciligina dayali engellemeler kisaca bu tip
vakalar toplumumuzda da var.”

K2: “Bir diislincenin arkasindan korii koriine giden insanlar filmde
cocuklarin bir Taliban askeri bir Amerikan askeri olarak oynadig1 oyunlar
ile gosterilmeye ¢aligilmig. Giiniimiiz toplumlaria ¢ok uzak seyler degil.
Baktay miicadeleci haliyle biitiin bu olumsuzluklara ragmen umut eden
kesimi canlandirmis.”

K4: “Kizlarin egitiminin erkeklere gore ikinci planda olusuna sebep
olan insanlar muhakkak gercek hayatta da karsilasilan bir olay.”

KS5: “Yapilmak istenilen sey ugrunda gergcek hayatta da hem
cesaretlendirenler hem istegi baltalayanlar var. Duyarsizlar ve duyarh
olmaya ¢aliganlar var. Abbas burada yonlendiren, yardim eden karakter
mesela.”

K6: “Sagduyusuz insanlar mesela Baktay’1t miicadelesinde bir basina
birakan biiyiikler veya ilgisiz 6gretmenler ger¢ek hayatta da muhakkak



58

var. Kirtasiyeci mesela yumurtalar1 alip defter ve kalem verebilirdi. Bu
tip insanlar var evet. Baktay gibi miicadeleciler de var ama.”

K7: “Filmde kadinlarin ve erkeklerin konumlandirildigi durumlar
toplumumuzda da gozlenebilir durumlar. Muhakkak duyarsizlik ve
egitimsizlik i¢inde miicadeleye kalkisanlar da var, ona engel olmaya
calisanlar da var. Abbas gibi yonlendirenlerde var, Baktay gibi miicadele
edenler de... Filmdeki biiyiikler gibi ilgisiz olanlar da var.”

“Filmin ¢ekimini basarilh buldunuz mu?” sorusu yoneltildiginde
goriintli ve ses kalitesi ¢ok iyi olmasa da aslinda bu tiir bir ¢ekimin filmi
daha gercekei ve etkileyici kildigina dair yorumlar yapildi. Film yakin
plan ve el kameralar1 kullanilarak ve belgesel havasinda ¢ekilmistir. Bu
durum izleyiciye gerceklik algist hissettirmis ve karakterlerle
dzdeslesmeyi kolaylastirmustir. Izleyiciler bu durumu teknik olarak ifade
etmeseler dahi olusturulmak istenen havanin etkisinde cevaplar
vermiglerdir.

K1: “Goriintii kalitesi, seslendirme gibi 6geler zayif olsa da vermek
istedigi mesaj1 veren bir filmdi.”

K2: “Ses ve goriintii kalitesi ¢ok iyi degildi fakat hayatin en acimasiz
hallerinin ¢ocuklar {izerinden anlatilmasi ¢ok etkileyiciydi.”

K4: “Ust diizey bir ¢ekim degil ama olaylarla bagdastirinca sanki
boyle ¢ekilmesi daha giizel olmus gibi geldi. Daha profesyonel bir ¢gekim
olsa bu kadar etkilemezdi bence.”

KS5: “Filmin konusu 6yle i¢inde ¢ekti ki pek dikkat etmedim. Sanirim
goriintii kalitesi ¢ok iyi degildi ama biitlinlesmisti konuyla o bile.”

K7: “Belgesel kivaminda bir filmdi, orijinaldi.”

Izleyiciler “Filmin cekildigi yer ile konusu arasinda bir uyum
gorebildiniz  mi?”  sorusunu  uyumlu  bulduklar1  yOniinde
cevaplandirmiglar ve baska bir yerde c¢ekilse bu kadar etkileyici
olmayacagini dillendirmislerdir. Filmin ¢ekildigi iilke olan Afganistan’in
ve magaralarinin mekan olarak secilmesinde kodlayicinin amaci da
verilmek istenilen mesajin etkileyiciligini ve daha Onemlisi bu
cografyalarin kaderine dikkat ¢ekmektir. Verilen cevaplar gosteriyor ki
izleyici bunu fark ederek egemen bir okuma yapmustir.

K1: “Afganistan, Pakistan gibi Asya filkeleri ve bir¢ok orta dogu
ilkesi okuma orani diisiik, cinsiyet ayrimi daha fazla ve savasin
neredeyse son bulmadigi cografyalar. Savas yillarindan gegmis ¢ocuklar
buna bagli olarak egitim, saglik ve bir¢ok degerin geriledigi tilkeler. Evet,
filmin ¢ekildigi yer ile konusu uyumluydu.”

K3: “Teroriin ve savasin ¢ok yogun oldugu ve kiz ¢ocuklarina yapilan
ayrimcili@in yine gercek hayatta da fazlaca oldugu bir bolgede cekilmis
olmas1 uyumlu olmasini saglamistir.”
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K4: “Filmin konusu ve ¢ekildigi yer olusturulan o atmosfer uyumlu.
Barmak olarak magaralarin  kullanilmasi, temizlik sartlarinin  ve
egitimsizligin yeterli olmayisi, tozlu toprakli o cografyadan baska bir
yerde bu kadar iyi anlatilamazdi.”

K6: “Yasanilan ¢evrenin sonucu olabilecek yasantilardi hepsi. Yani
uyumluydu baska bir yerde ¢ekilemezdi.”

K8: “Dogru yerde ¢ekilmis. Yasanilanlari hissettirebilmesi agisindan
¢ok uygun bir yer se¢imi.”

“Filmde gercekci buldugunuz ve gercekei bulmadiginiz sahneler var
mi, varsa bahseder misiniz?” sorusuna kadin izleyicilerin geneli gercekei
bularak ger¢ek olmasini istemedikleri sahnelerden ve olaylardan
bahsederek miizakereci okuma yapmuslardir. Erkek izleyenler ise
insanlarin bu kadar duyarsiz olabilecegini gergek¢i bulmayarak muhalif
okuma yapmis ve Baktay’in yumurta satarken yasadiklarina inanmak
istemediklerini dillendirmislerdir.

K1: “Filmin biitiinii gercek¢iydi. Yine de egitimin bu kadar ciddiye
almmamasin1 aklim almadi. Hadi toplum bu kadar duyarsiz ama
Ogretmenler bu kadar duyarsiz olmamali. Bunu gergek¢i bulmak
istemiyorum.”

K3: “Gergek¢i bulmadigim bir durum olmadi. Belli ki gozlem
yapilarak ¢ekilmis bir film. Cocuklarin normalde akil edemeyecekleri
seyleri yapiyor oluslart ilizse de o cografyalarda aksini beklemek zor
gibi.”

K5: “Yumurtalar1 satarken c¢arst ve pazardakilerin o duyarsizlig.
Gergekte o kadar olmaz gibi geldi.”

K6: “Insanlarmn bu kadar duyarsiz olmas1 bana pek gercekei gelmedi.
Mesela kiiclik kiz elinde birka¢ yumurta ile pazarda gezecek, satmaya
calisacak, kimse tek bir sey sormayacak.

K7: “Gergeke¢i bulmadigim sahne olmadi. Filmde yasanilanlari birebir
yasamasak dahi haberdar oluyoruz. Uzak seyler degil.”

K8: “Filmde gergek olmasini istemeyecegim ¢ok sey vardi. Maalesef
yasanilan seyler bunlar. Cocuklar o kadar kii¢iik yasta bu kadar yanlis
algiya sahip olmamali: Namus hakkinda olsun, kadin hakkinda olsun, din
hakkinda olsun.”

“Filmde rahatsiz oldugunuz sahne olay/olaylar oldu mu? Bahseder
misiniz?” diye soruldugunda izleyenlerin geneli filmi basindan sonuna
rahatsiz edici bularak kadinlarin yasadigi zuliim ve ezilmiglikleri,
insanlarin umursamaz tavirlari, gocuklarin hayatin gercekleri karsisinda
nasil savunmasiz ve toplumun sekillendirmesine nasil maruz kaldiklar
yoniinde cevaplar vermislerdir. Ozellikle Baktay’mn taslanmak iizere
cukura konuldugu sahne ve ¢ocuklarin her oyununa savasin bu kadar
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islemis olmas1 rahatsiz edici sahnelere Ornek verilmistir. Izleyenlerin
filmin vurgulamak istedigi mesaja, rahatsizlik olarak gostermek
istediklerine denk diisen egemen okumalar yaptiklar1 goriilmiistiir.

K1: “Baktay’in cukura konulup taslanilacagi sahnede ¢ok rahatsiz
oldum, {iziildiim. Cocuklarin ayaklarinin baglanarak hapsedildigi sahneler
cok rahatsiz ediciydi. Bu tiir davranislar cocuklarin 6zgiivenini yerle bir
eder.”

K2: Filmin geneli rahatsiz ediciydi. Basindan sonuna her olay
huzursuz ediciydi. Islam’1n, dinin yanls algilams1 ve yanhs algilanisi cok
rahatsiz ediciydi. Baktay’in basina bir sey gelecek diye ¢ok korktum.”

K4: “Cok bilinen bir séz var: ‘filler tepisir, ¢imenler ezilir’ diye. Bu
filmde bastan sona ¢imenlerin ezildigini gordiik. Kim rahatsiz olmaz ki
bundan. ”

K6: “Ogretmenlerin davranislar1 beni ¢ok rahatsiz etti. Hadi egitimsiz
insanlarin cehaletini anlayabilirim fakat Ogretmenlerin, 6rnek olmasi
gerekenlerin bu derece ilgisiz ve duyarsiz davraniglart ¢ok rahatsiz
ediciydi.”

K7: “Cocuklarin Amerikan baskisini, Taliban baskisin1 bu kadar
igsellestirmis olmalar1 o kiigliciik yaslarina ragmen her seyden bu kadar
haberdar olmalar1 ¢ok rahatsiz ediciydi.”

K8: “Savascilik oynayan erkek ¢ocuklarinin kadinla ve namusla ilgili
kavramlar1 ve 6grendikleri ahlak anlayislari, kadinlarin hep ezilip zuliim
gormesi rahatsiz ediciydi. Erkek cocuklarmin daha o yasta kadinlarla
ilgili kotii algilar1 can sikici. Insan ister istemez umutsuzlasiyor gelecek
nesilde bu fikirlerle hareket edecek diye.

“Filmde egitim sistemine dair yapilan gondermelerden edindiginiz
izlenim nedir?” sorusuna izleyenlerin geneli egitimin sansa birakildigi ve
kizlarin egitiminin Otelendigi, dogru bir disiplin algisinin olmadigi
noktasinda birlesmis; Ogretmenlerin simifa, Ogrencilere ilgisizligini
elestirmistir. Katilimcilar kodlamayr kodlayicinin beklentisine gore
acarak egemen okuma yapmuslardir.

K2: “Ogretmenlerin smiftan haberi yok, kontrol sifir ve gereksiz bir
disiplin s6z konusu. Ayrica kizlarin egitimi ikinci planda. Cinsiyet
ayrimcilig1 burada da ¢ok bariz.”

K3: “Egitim verilmek i¢in veriliyor gibiydi. Simiflar, fiziksel ortam
egitim ic¢in uygun degildi, cocuklara bir sey katmay1 hedeflemeyen bir
Oylesine bir egitim anlayist vardi. Ogretmenler yeterince Ozverili
olabilirse sartlar bir nebze de olsa 6nemsizlesir”

K5: “Egitim elemanlarinin ilgisizligi, duyarsizligi en ilgimi ¢eken sey
oldu. Baktay smifa girdi, Ogretmenin haberi yok. Kontrol yok,
Ogreniyorlar m1 6grenmiyorlar mi sorgusu yok.”
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K7: “Egitim sistemi yoktu zaten pek. Var muydi? Ogretmenler
duyarsiz ve desteksiz, siniftan bir haber durumdaydilar.”

K8: “Ogretmenlerin ilgisizligi ve kadinlarm egitim diinyasinda ikinci
plana itilisi géz oniindeydi. Bu durum birgok cografyada hala kanayan
yara maalesef ki.”

“Savasa dair kodlamalar var miydi1?”” sorusuna verilen cevaplar filmin
Amerika’yr biiyiik bir baski ve korku kaynagi olarak gosterdigi
yoniindedir. Cocuklarin oyunlarini savas iizerine kurgulamis olmasi, agac
dallarindan silahlar yapmasi, ¢ocuklarin doniisiimlii olarak Taliban ve
Amerikan askeri olmasi iki {ilke arasinda gerceklesmis bir savasa isaret
olarak gosterilmektedir. Ayrica ugurtmanin dahi bir korku kaynagi olmasi
ve vurularak diismesi, filmde ara ara duyulan helikopter sesi de savag
kodlar1 olarak okunmustur. Filmin anlatmak istedigi de Amerikan
hegemonyasi, Taliban yoOnetiminin etkileri ve savagin yikimidir.
Izleyenlerin egemen okuma yaparak filmi izledikleri goriilmektedir.

K1: “Evet kesinlikle vardi. Cocuklarin once Taliban askeri sonra
Amerikan askeri olmasi, aga¢ dallarindan silah yapmalari, Baktay’in
terérist ilan edilmesi, ¢ocuklarin magarada tutulmasi daha da Otesi
cocuklarin biitlin oyunlarmin savas lizerine kurgulanmasi. Biitiin bunlar
hep savasin etkilerine isaret.”

K2: “Cocuklarin defterden ugak yapisi, ugurtmayr Amerikan fiizesi
diye vurmaya caligmalari, ¢ocuklarin siire giden bir savas oyunu iginde
olmalari. Belli ki bir savastan ¢ikilmis veya hala isgal altinda olan bir
iilke.”

K3: “Cocuklarin oyunlarina kadar girmis olmasi, ugurtmanin bile bir
korku yaratmasi.”

K4: “Amerika’nin baski unsuru oldugu cok acikti. Amerika ve
Taliban yonetimi belli ki ¢ok etkilemis insanlari. Ciinkii ¢ocuklar
Amerikan askerleri ve Taliban askerleri arasinda ki o siirtiismeyi
oyunlarina dahi tasimiglar.”

K7: “Helikopter sesi savas halini siirekli diri tutan bir unsurdu. Ara
ara sahnelerde helikopterin goriinmesi, ¢ocuklarin kagittan ucak
yapmalari ve bunlar1 bir silah olarak kullanmalari, aga¢ dallarindan silah
yapmalari, ucgurtmanin yanarak yere diismesi... Bunlar hep savasa
gondermeydi.”

K8: “Cocuklarin oyunlari bile savasmak {izerine. Bir nesil bu etkilerle
biiyliyecek. Cok yazik.”

“Filmde simgesel olarak kullanilan 6geler var muydi? Bahseder
misiniz?” sorusuna verilen cevaplardan filmin genel itibariyle simgeler
iizerinden yiiridiigiine dair ortak bir algi olustugu gozlenmektedir.
Defterin verilen biitiin cevaplarda ortak simge olmasi, filmin toplumun
icinde bulundugu biitiin olumsuzluklar1 Baktay’in miicadelesi etrafinda
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anlatmasina 1ilginin c¢ekilebildigine isarettir. Defter verilen cevaplar
degerlendirildiginde Baktay i¢in umut olarak algilanmistir. Baktay her
adiminda ona yaklagirken ayni zamanda defterin varlig1 sistem tarafindan
eksiltilmistir. Bununla birlikte ugurtmanin vurulusu 6zgiirliige vurulan bir
darbe gibi algilanmis, ruj kadim1 ve kadinin sartlara uymaya hazir giicline
isaret eden bir obje olarak goriilmiistiir. Ayrica deredeki tahta 6rdekler
savasin tahribatina bir isaret olarak algilanmistir. Savas, oOzgiirliik,
toplumun i¢inde bulundugu duruma dikkat ¢ekmek i¢in kullanilan kodlar
genel olarak beklenilen sekilde agilmistir, simgeler fark edilmistir.

K1: “Kese kagidi cocuklarin bagina gecirildiginde sucluluk gostergesi
iken son sahnede saman savuran isgilerin bir koruyucu olarak baslarina
gecirmeleri manidardi. Bu durum cocuklarin gorerek 6grendigine bir
gonderme gibiydi. Ugurtmanin vurulusunu cocuklugun ve ozgiirliigiin
vurulmusluguna bir isaret gibiydi.”

K2: “Defter en onemli simgeydi. Hayat bir seyler verirken bedel
Odetir dercesine okul yolu boyunca her bir adiminda defterinden bir
sayfay1 kurban etti. Sinifta oturacak yer bulabilmek icin defterinden
sayfalar koparildi. Defter Baktay i¢in umuttu.”

K3: “Defter diyebilirim. Film boyunca deftere ulasirken ayri bir
miicadele verdi ve ulastiktan sonra ulagmak istedigi bir sonraki noktaya
kadar siirekli defterinden kaybetti.”

K6: “Baktay yol boyunca defterinden sayfalar vermek zorunda kalda.
Bu hayattaki 6zveriye ve diger insanlarin menfaatleri dogrultusunda
davrandigma dair bir gondermeydi. Kimi defterden sayfa alip ona
gercekten yardim etti. Dere kenarindaki amca mesela bir gemi yapip suya
birakt1 Baktay gemiyi takip edince okulu buldu. Fakat sinifta yer vermek
icin defterinden bir sayfa istenilmesi, oyun oynayan ¢ocuklarin defterin
sayfalarinda ucak yapmasi menfaate gondermeydi.”

K7: “Defter, ruj, deredeki tahtadan ordekler. Ozellikle deredeki tahta
ordekler aslina 6zlemi gosterir gibiydi. Savas sadece insan hayatim
etkilemiyor. Dogayi, bitkileri, hayvanlari, her seyi etkiliyor.”

K8: “Ruj onemli bir simgeydi. Kadinin varligi ruj iizerinden
anlatilmaya ¢alismis gibiydi. Ayni zamanda kadinin elindekileri en giizel
sekilde degerlendiren giic olduguna bir isaret gibiydi. Baktay’in ruju
kalem gibi kullanmast mesela.”

“Toplumu ve c¢ocuklart bu sekilde etkileyen seyin/seylerin ne
oldugunu diislinliyorsunuz?” diye soruldugunda savas, cehalet,
ayrimcilik, O6zgirliiglin sistem tarafindan siirekli tehdit edilisi, genel
kabuller sartlanmisliklar, yanlis politikalar, din adina yapilan yanlis
uygulamalar cevaplar1 verilmistir. Izleyenlerden biri filmde baba
figiiriiniin olmayisina dikkat ¢ekerek bunu savasin sonucuna baglamistir.
Filmin vermek istedigi mesaj ve iizerinde durdugu noktalar géz Oniine
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alindiginda, kodlanan mesajin izleyenler tarafindan beklentiye gore
acimladigi ve egemen okuma yaptig1 goriilmektedir.

K1: “Savas, cehalet ve ayrimcilik. Bunun yaninda dis diinyaya kapali
bir toplum var. Belki de unutulmus bir toplum, bilmiyorum.”

K2: “Savas giinliilk hayatin bir pargast olmus gibiydi. Filmde baba
figliriniin olmayis1 ¢ok ilgi cekiciydi. Belli ki babalar savasta Glmiis.
Baktay’in annesinden para istemesi mesela. Gosterilen evlerin hi¢birinde
baba yoktu.”

K4: “Ozgiir olmak istiyorsamz sisteme boyun egmek zorundasiniz.
Insanlarin 6zgiirliikleri siirekli sistemin elinde. Filmde buna &rnek birgok
olay sahnelenmisti. ‘Oliirsen 6zgiirsiin’ bunun ciimleye dokiilmiis hali
iste.”

K5: “Genel kabuller, savas ve egitimsizlik.”

K6: “Savas, egitimsizlik, politik gii¢lerin yonetimi Amerika gibi
biiyiikk giic olarak kabul edilen devletlerin din gibi degerleri ayirma
noktasinda kullanmalar1.”

K8: “Savas ve cehalet, en biiylik sebepler bunlar. Ciinkii savas ve
cehalet bir iilkenin saglik, egitim, duygu, diisiince diinyasim yerle bir
eder. Bu filmde de goriildiigii gibi cehalet egitimi bile istikametsiz ve
amagcsiz birakmis durumda.”

5.Sonuc¢

Afganistan topraklarindaki Amerikan isgalini, etkilerini, toplumun
icinde bulundugu zorlu sosyo-ekonomik sartlari, dinin baski araci olarak
kullanildigini, insanlarin egitimsizligini ve diinyadan yalitilmigligin
Baktay’in ve ¢ocuklarin diinyasi {izerinden anlatan Utang Filmi sekiz kisi
ile ayr1 ayr izlenmistir. Demografik olarak birbirinden farkli 6zellikler
gosteren izleyiciler ile hazirlanan sorular dogrultusunda goriismeler
yapilmigtir. Bu goriigmelerin sonucunda izleyicilerin kodlara karsi duyarli
oldugu ve egemen okuma yaptiklar saptanmustir.

Filmin Hollywood sinemasi karsisinda duran, anlatis1 itibariyle
Hollywood’un kiiresel anlamda kurmaya calistig1 egemenlige karsit durus
sergileyen Iran sinemasma ait olmasi1 Utang filmine elestirel bir karakter
saglamaktadir. Bu elestirel tavr izleyiciler tarafindan da fark edilmis,
Amerika’nm baskic1 ve toplumlarin degerlerini kullanarak yonlendiren,
toplumlar1 ayristiran giic oldugu dillendirilmistir. Filmde gegen “Ol!
Ancak oliirsen 6zgiir olursun” ciimlesi izleyiciler tarafindan Amerika’nin
olugturmaya c¢aligtigt sisteme bir gonderme, bir baskaldir1 olarak
algilanmugtir.

Duygu yiiklii dramatik sahnelerin ¢ogunlukta oldugu film izleyiciler
tarafindan ¢ok etkileyici ve gercekei bulunmus, izleyiciler film boyunca
iizglin, gergin olduklarmi belirtmis caresizlik ve acima duygusu
hissettiklerini dillendirmislerdir. Duygusal olarak filmin igine giren
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izleyiciler, filmin karakterlerini kendileriyle veya etraflarindan,
toplumdan birileri ile 06zdeslestirdiklerinden kodlananlart dogrudan
¢Ozmiislerdir.

Izleyicilerin her bir soruya verdikleri cevaplar incelendiginde kod
acimlamada uzlasim gosterdikleri  goriilmektedir.  Biitiin  analiz
diistiniildiigiinde izleyenlerin genel itibariyle egemen ve az da olsa
tartismali okuma yaptigi goriilmiistiir, muhalif okuma ise yapilmamustir.

Izleyicilere Utang filminden nasil bir mesaj aldiklar1 soruldugunda
filmde verilmek istenen mesajlara paralel okumalar yaptiklar
goriilmiistiir. Filmin dikkat ¢ekmek istedigi; savasin sebep oldugu maddi
manevi yikim, savasa sebep olanlarin (filmde Amerika ve Taliban
rejimidir) baskici tutumlarinin toplum ve en g¢ok cocuklar {izerindeki
etkisi, egitimsizlik, yozlagmis degerler gibi birden c¢ok konu vardir.
Izleyicilerin biitiin bu konularin farkinda oldugu ve verilmek istenen
mesajlarla basa ¢ikabildigi goriilmiistiir. Demografik 6zellikleri itibariyle
farkli oluslari bu soruya verilen cevaplarda etkili olmamustir.

Demografik 6zelliklerdeki farkliliklarin etkisi “filmde en ¢ok hangi
karakterden etkilendikleri, hangi karakteri begendikleri ve sebebi”
soruldugunda ortaya ¢ikmistir. Kadin izleyicilerin biri hari¢ hepsi
miicadelesinde yilmayisi sebebiyle Baktay’1 etkilendikleri karakter olarak
gosterirken; erkek izleyiciler ve geriye kalan bir kadin izleyici
yonlendirici, koruyucu ve cesaretlendirici 6zellikleri sebebiyle Abbas’t
etkilendikleri karakter olarak gostermislerdir.

Yapilan bu analizin sonuglarinin genellenebilmesi miimkiin degildir.
Ciinkii sonuglar orneklem olarak segilen kisilere ve Ozelliklerine gore
degisebilmektedir ve ayrica kullanilan bir bagka yontem bagka sonuclarin
ortaya ¢ikmasina etki edebilmektedir.
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“CADBURY! KANALI DEGIiSTIiR”: TELEVIiZYONUN
GUNUMUZDEKI KONUMU UZERINE BiR DEGERLENDIRME
Servet Can DONMEZ’

Giris

Sevgi neydi? Sevgi iyilikti, dostluktu, sevgi emekti. Tiirk sinema
tarihinin en onemli filmlerinden birisi olan Selvi Boylum Al Yazmalim
filminden akilda kalan ve filmin 6zetini ifade eden bir climle. Bu ciimle
birgok kisi i¢in farkli anlamlar ifade edebilmekle birlikte o donemi
yasayanlar ve filmi sinema salonlarinda izleyenler icin belki de asagi
yukar1 aynm1 duygular ifade etmektedir. Peki yaTiirk sinemasinin 70’li
yillarina tanik olamayan ve bu filmleri daha sonradan televizyon araciligi
ile izleyen 90 kusagi i¢cin ayni benzer duygular1 ifade etmekte midir?
Tiirk sinema tarihinin 6nemli filmlerini ilk {iretildigi yillarda sinema
salonlarinda izleme imkan1 bulan nesil ile daha sonrasinda televizyondan
izleme imkami bulan neslin duygular1 arasinda elbette bir takim
farkliliklar mevcuttur ancak bu farkliliklarin sebebinin sinemanin biiyiilii
perdesinin yerini alan beyaz camdan mi yoksa nesil farkindan mu
oldugunu tespit edebilmek hayli gii¢ ve arastirilmasi gereken bir konudur.
Peki ya ilk olarak 1925 yilinda iiretilen, Tiirkiye’ye 1952 tarihinde giren
ve Ozellikle 90’1 yillarda yasanan 6zel kanallarin agilmas ile birlikte
belki de altin ¢agini yasamaya baslayan televizyonun kendine 0zgii
dogas1 ve teknolojik formundan kaynaklanan bir takim arti ve eksileri
yok mudur?

Uretilmeye baslandig: ilk giinden bu yana teknolojisi ile degil, igerigi
ile ilgili olarak siirekli elestirilen ve ideolojik bakis acilar1 ile
sekillendirilmeye c¢alisan televizyonun giinlimiizde ulastigi formu ve
yapisi agisindan bakildiginda ilk yillarindaki kullanim amaglarindan
cokta sapmig goriinmemekle birlikte teknolojik olarak gecirmis oldugu
degisim nedeni ile ilk baglardaki konumundan farkli bir noktaya geldigi
goriilmektedir. Peki ya televizyon neydi? Dantelli ortiileri ve baskosedeki
yeri nereye gitti? Giinlimiizde izleme pratikleri agisinda hayli degisime
ugramis olan televizyonun nerede konumlandigim ve ne ifade ettigini
anlamlandirabilmek admna yapilan bu g¢aligmada oOncelikle televizyon
teknolojisinin  degisimi ve doniisimii ile ilgili genel bilgilere
deginildikten sonra IPTV ve internet {izerinden izlenme olanaklari
cergevesinde televizyonun ve televizyon izleme pratiklerinin degisimi ve
bu degisimin insanlara yansimasi tizerine birtakim degerlendirilmelerde
bulunulacaktir.

1. Televizyon Neydi? Ne Oldu?

* Mersin Universitesi, Iletisim Fakiiltesi, Radyo, Televizyon ve Sinema Boliimii,
Arastirma Gorevlisi
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Sozliikkte “vericiden iletilen dalgalarin goriintii ve ses olarak
goriinmesini ve duyulmasim saglayan aygit” (TDK, 2018) olarak
tanimlanan televizyon kelimesinin kokeni Latince ‘“uzagi gérmek”
anlamina gelmektedir. Giliniimiizde gelisen teknolojik imkanlarla birlikte
her seyin giderek daha da gorsellesemeye basladigi bir donemde
oldugumuzu dikkate alirsak insanlarin gérme duyusunun ulasti§i 6nemli
noktalardan birisinin de televizyon izleme edimi oldugunu sodylemek
yanlis olmayacaktir.

Insanlarin zaman ve mekan ile olan sinirh baglarmi genisleten ve bu
baglamda giindelik yasam pratiklerini de niteliksel ve niceliksel olarak
onemli 6l¢giide degistiren televizyon, genel olarak sahip oldugu teknolojik
imkanlardan &tiirli olumlu olarak yaklasim sergilenen ancak bir kitle
iletisim araci olarak ilk giinden bugiine siirekli bir bigimde elestirilerin
hedefi olan bir ara¢ olmustur. Televizyonun bu denli elestirilere maruz
kalmasinin altindaki en onemli sebeplerden bir tanesi sahip oldugu
yaygin potansiyelinin ideolojik ve kiiltiirel olarak kullanilmaya miisait bir
yapida olmasindan kaynaklanmaktadir. Olumlu ya da olumsuz aldig1 tiim
elestirilere ragmen daima anlagilmaya ve arastirilmaya calisilan bir kitle
iletisim araci olarak televizyon yalnizca teknolojik degil ayn1 zamanda da
endiistriyel ve kiiltiirel bir aragtir (Mutlu, 1991:15-16).

Tarihsel olarak televizyonun gelismesinde yasanan gecikme onun
diger kitle iletisim araclarindan farkli olarak daha karmasik bir
teknolojiye sahip olmasindan kaynaklanmaktadir. ilk olarak 1920’li
yillarda John Baird’in ses ve goriintiiyli elektronik olarak bir yerden
baska bir yere tagimayi basarmasi ile ortaya c¢ikmaya baslayan
televizyonun teknolojik seriiveni sirast ile 1923 yilinda Vladimir
Zvorkyin’in ikonoskop’u icat etmesi ve 1925 yilina gelindiginde ise
Baird’in kendi icad1 olan televizyon ile halka agik ilk gdsterimi yapmasi
ve ardindan da 1936 yilinda BBC tarafindan diinyada ilk kez televizyon
yayimni yapilmasi ile devam etmistir. Tiirkiye’de ise ilk televizyon yayini
9 Temmuz 1952 yilinda Istanbul Teknik Universite’sinde Prof. Dr.
Mustafa Santur tarafindan Yiiksek Frekans Teknigi Bilim Dali
Ogrencilerine uygulamali olarak ders vermek amaciyla kurulan stiidyoda
gerceklestirilmistir (Serim, 2007:24-27).

1936 yillinda diinyaya gozlerini agan ve Tiirkiye’ye 1950°1i yillarda
girmeye baglayan televizyon, 7 Mayis 1990 yilinda Magic Box Star 1
kanalinin giinde 5 saat yaymn yapmaya baglamasina kadar TRT’nin
tekelinde tek kanalli bir donem gecirmis ve bu dénemden sonra da 6zel
televizyon kanallarimin kurulmaya baslamasi (Cankaya, 2015) ve evlerde
yaygin hale gelmesi ile altin ¢agin1 yasamaya baslamistir. Evlerin
baskdsesinde kendisine yer edinen, lizerine dantel oOrtiiler Ortiilerek
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onemli bir deger atfedilen televizyon o donemlerde aile bireylerinin
etrafinda toplandig1 ve izleme aktivitesini birlikte yaptigi adeta ailenin
masal anlatan ninesi konumuna gelmisti.

Erol Mutlu televizyonun o tarihler itibarn ile geldigi konumu su
sekilde ifade etmektedir, Televizyon giindelik yasamimizin dylesine
ayrilmaz bir pargast haline gelmistir ki, kendimize en yakin bildigimiz
arkadaglarimiz, dostlarumiz, hatta aile bireylerimiz icin kullandigimiz
deyimlerle, “igimizden biri”, “bizden biri” dir; ailemizin bir iiyesidir
(1991:10). Alan Turing’in 1946 yilinda baslattigi teknolojideki
sayisallasma devrimi ile birlikte giderek hizla ilerleyen teknolojik
degisimlerin sonucunda televizyon teknolojisinde de birtakim
degisiklikler yasanmaya baslanmis ve bu degisiklikler aslen mikro
islemcili bilgisayar tabanli donanim ve yazilimlara dayanan kitle iletisim
araclart arasinda bir yakinsama durumu ortaya ¢ikmistir. Lev Manovich
Medya Nasil Yeni Medya Oldu? isimli makalesinde geleneksel medyanin
yeni medyaya doniisiim siirecini sdyle 6zetlemektedir;

Medya ve bilgisayar -Daguerre’in daguerreotype’t ve Babbage’in Analitik
Makinesi, Lumiere kardeslerin Cinematographie’si ve Hollerith’in ¢izgileyicisi-
tek bir aygitta bir araya geldi. Var olan biitiin iletisim araglar1 bilgisayarin
erisebilecegi sayisal verilere ¢evrildi. Sonug: Grafikler, hareketli goriintiiler,
sesler, sekiller, alanlar ve metinler hesaplanabilir oldu, yani basitge bilgisayar
verileri 6begi haline geldi. Kisacas1 medya, yeni medya haline geldi (2011:467-
471).

Elbette ki medyanin yeni medya haline doniismesinden nasibini
alan araglardan birisi de televizyon olmustur. ilk ortaya ciktig
donemlerde ¢esitli kiiltiirel ve sosyal aktivitelerin bir kombinasyonu gibi
goriinen ve artik kendisi yeni teknolojiye adapte edilen bir konuma gelen
televizyonun yasadigi doniisiimii daha iyi anlayabilmek adina Raymond
Williams’1n su degerlendirmesi aydinlatici olacaktir;

Televizyon teknolojisi ile kiiltiirel ve sosyal aktivitelerin diger tiirlerinin
kabul géren bigimleri arasinda karmasik bir etkilesim vardir. Pek ¢ok insan
temelde televizyonun; gazete, halk toplantilari, egitim siniflari, tiyatro, sinema,
stadyum, reklam siitunlar1 ve reklam panolar1 gibi daha 6nceki bigimlerin bir
karigimi ve gelisimi oldugunu sdylemistir. Bu gelisim, bazi durumlarda radyonun
ilk 6rneklerine gore karmasik bir hal almistir ve bunlarin {izerinde diisiiniilmesi
gerekmektedir. Ancak, bunun, sadece bir gelisim ve kombinasyon meselesi
olmadig1 agiktir. Kabul géren bigimlerin yeni teknolojiye uyarlanmasi, pek ¢ok
durumda onemli degisikliklere ve bazi niteliksel farkliliklara yol a¢mustir
(2003:37).

Williams’in kabul goren bigimlerin yeni teknolojiye uyarlanmasi
olarak isaret ettigi seyin bugiin televizyon teknolojisinin geldigi en son
nokta goriiniimiinde olan IPTV ve ¢oklu ekran uygulamalar1 oldugunu
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sOylemek miimkiindiir zira bu durum igerisinde bi¢imsel ve niteliksel
olarak farkliliklar barindirmakla birlikte temelde bir izleme ediminden
ibarettir. izleme ediminde yasanan bu doniisiimiin izleyici kitle iizerinde
degisikliklere yol acabilecegini sOylemek yanlis olmayacaktir. Yeni
medya uygulamalarimin ve degisen izleme edimlerinin izleyiciler veya
daha dogru bir ifade ile etkilesim igerisindeki “kullanicilar” iizerindeki
olast olumlu veya olumsuz etkilerinin arastirilmast sosyolojik ve
psikolojik agidan 6nem arz etmektedir.

Glinlimiizde yeni gelisen bir teknolojinin ne oldugunu bile
anlayamadan diger bir yeni teknolojinin ortaya ciktig1 bir donemden
gecmekteyiz dolayisi ile kullanicilarin bu yeni teknolojilere adapte olmasi
ve her yonii ile o teknolojiyi kavrayip bilingli bir sekilde kullanmasini
saglayabilmek adina yeterli zaman bulunamamaktadir. Insanlarin istedigi
oyun ve yazilimlarin yeterli performansi verebilmesi adina bilgisayarlar
her gegen giin hizlanmakta, grafik ve iglemci kapasiteleri gelismektedir.
Bilgisayar teknolojisindeki bu gelismeler televizyon teknolojisinde de
birtakim degisimleri beraberinde getirmektedir. 3D, 4K, 8K gibi yiiksek
¢oziiniirliik ve data islenmesine ihtiya¢ duyulan yaymlarin yapilabilmesi
adina yeni ve gelismis cihazlara ihtiya¢ duyulmaktadir. Televizyon
ekranlarindan, set {istli cihazlarda kullanilacak olan ¢iplere, ¢ekimlerde
kullanilacak ekipmanlardan yayinin yapilmasi icin gerekli sinyal isleyici
cihazlara kadar siirece dahil olan tiim donamimlar ve ekipmanlar bu
degisim igerisinde yer almaktadir (Akyol, 2015:170).

Televizyon teknolojisindeki bu degisimin temelinde yatan asil nedenin
dijitallesmenin ve sayisallagmanin hizla artarak ilerlemesi oldugunu g6z
oniinde bulundurarak baktifimizda bu degisim ve gelisimin odak
noktasinda izleyicilerin ya da yeni adiyla kullanicilarin oldugunu
gormekteyiz. Tim bu degisim ve ilerlemenin ne derece kullanicilarin
istek ve beklentileri dogrultusunda yasandigi ve bu durumun politik,
ideolojik ve kiiltiirel cercevesi iizerine galisilmasi gereken bagka bir
konudur. Neticede bu igerikleri tiiketen, beklenti ve isteklerini daha aktif
bir sekilde iireticiden talep edebilen yeni nesil izleyici olan kullanicilar
yalnizca televizyon degil yeni medyanin da hemen her alaninda etkin bir
rol oynamaktadirlar.

Televizyon izleyicisinin etkin oldugu, izleme edimi iizerinde icerik ve
zaman bakimindan kontrole sahip oldugu ve ¢ift yonlii iletisim siirecinin,
etkilesimli televizyonun tanimi igerisinde yer almaktadir. letisim siireci
yazilim ve donanim olarak iki temel 6zellik {izerinde var olmaktadir.
Etkilesimli televizyon yazilim ve donanim ozelliklerine sahip iki yonlii
bir televizyondur. Donanim bakimdan etkilesimli televizyon iki yonlii
iletisime imkan veren, kullaniciya program akisi, program se¢imi ve e-
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ticaret ve reklam gibi segenekler sunan bir medya teknolojisidir. Yazilim
acisindan ise etkilesimli televizyon kullanicilara genis capli kontrol
imkani saglayan ve kullanicilardan geri doniis alma gibi interaktif servis
hizmetleri sunan bir teknolojidir. Etkilesimli televizyon bu baglamda
melez bir yapiya sahiptir, televizyonun yamn sira telefon hatti, internet ve
set-top-box gibi birtakim teknolojilerin bir araya gelmesi ile
caligmaktadir (Tasdelen ve Kesim, 2014:271).

Dijital televizyon sinyallerinin iletilmesindeki degisim 21.yy’mn
baslarinda ADSL telefon hatlarindaki veri tasima kapasitelerinin artmaya
baslamasi ile ortaya ¢ikmistir. Bu yolla telefon hatlari iizerinden verilen
internet hizmetlerine ek olarak televizyon yayin sinyallerinin de iletilmesi
saglanmis simdiki adi ile IPTV olarak bilinen sistemler gelismeye
baglamistir. Avrupa’da bu uygulamaya en erken baslayanlardan birisi
Fransa’dir. Fransa 2003 yilinda Freebox ismini verdigi ve all in one
(hepsi bir arada) hizmeti olarak tamimladigi hizmetini kullanima
sunmustur ve bunu takiben diger Avrupa iilkeleri de kendi hizmetlerini
devreye sokmak icin calismalara baglamistir (Benoit, 2008:185). Bu
noktada IPTV ile Internet TV (video streaming) hizmetini ayirmak
gerekmektedir. IPTV servis saglayicilari tarafindan belirli tcretler
karsiliginda ve belirli sinirlar1 olan bir hizmet iken Internet TV en temel
tanimu ile internet {izerinden televizyon izlenebilmesi veya herhangi bir
web sitesi lizerinden video izlenebilmesi anlamina gelmektedir.

Sayisal yaymciligin gelismesi beraberinde internet {izerinden
televizyon yaymlarmin yapilabilmesini getirmistir. IPTV, Web TV, On
Demand, Pay Per View gibi kavramlar sayisal yaymciligin baglamasi ile
insanlarin giindelik yasamlarinda kendilerine yer bulmaya baglamistir. Bu
tarz yayincilik sistemleri ile geleneksel televizyon yayinciliginin yaninda
internet lizerinden televizyon yayinlari izleyebilmek miimkiin hale
gelmistir. Genig bant internetin yayginlagsmasi ve internet erigim aglarmin
ve hizlarinin artmasi ile birlikte IPTV (Internet Protocol Television)
hizmetlerinin de artis gosterdigini sdylemek miimkiindiir. Temelde
internet lizerinden yayin yapilmasina dayali bir yayincilik sistemi olan
IPTV kullanicilarina geleneksel televizyonda sahip olmadiklart imkanlar
sunmaktadir. Bu imkanlarin igerisinde; istege bagli video izleme, izle ve
Ode, elektronik program rehberi, kisisel video kaydi, geriden izleme,
yayini kaydetme, e-posta, sohbet, cevrimici oylama, egitim gibi hizmetler
yer alabilmektedir (Yaman, 2017:250-254).

Telekomiinikasyon Kurumu’nun 2008 yilinda hazirladigi raporda o
doénem i¢in IPTV hizmetlerinin en yiiksek ¢oziiniirlikk icin 20Mbps veri
transfer hizina sahip olmasi gerektigi belirtilmektedir. Ayni raporda IPTV
ve Internet TV arasindaki bir takim farklara da deginilmistir. Bu farklar
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arasinda en gbze carpanlar ise kapladigi alan ve kullanicilar bakimindan
IPTV’nin hizmet saglayicisinin kapsami ile sinirly, bilinen IP adresleri ve
bilinen kullanicilara yonelik olmasina karsin Internet TV kapsama sinir1
olmayan, genel kullaniciya ve ¢ogunlukla bilinmeyen kullanicilara
yonelik bir yapiya sahiptir. Bunun yaninda IPTV hizmet kalitesi ve
giivenlik hizmeti verirken Internet TV’de herhangi bir hizmet kalitesi
giivencesi ve gilivenlik hizmeti s6z konusu degildir (Tiirk
Telekomiinikasyon Kurumu, 2008:31-32). Bugiin itibar1 ile gelinen
noktada fiber internet altyapisi iizerinden gigabitlerle ifade edilen erisim
hizlar ile birlikte yayin kalitesinin 4K ve hatta 8K ¢oziiniirliikte icerikleri
tagtyabilecek konuma geldigi disiiniildigiinde bu ilerlemeye paralel
olarak igeriklerini ve saglanan hizmetlerin ¢esitliliginin buna kosut bir
sekilde gelisme gosterdigini sOylemek miimkiindiir. Dolayis1 ile
Benjamin Alfonsi’nin “I Want My IPTV: Internet Protocol Television
Predicted a Winner” (2005) baslikli yazisinda ve Xiao, Du, Zhang, Hu &
Guizani’nin “Internet Protocol Television (IPTV):The Killer Application
for the Next-Generation Internet” (2007) baslikli makalesinde belirttigi
IPTV’nin gelecegine yonelik olarak yapilan bir takim 6ngoriiler bugiin
artik iyiden iyiye kabul goren bir durum haline gelmektedir. IPTV ya da
daha genel bir tanimlamayla ¢oklu ekran uygulamalar1 ve platformlari
artik geleneksel televizyonun yerini almaya baslamis ve yakin gelecekte
bir standarda doniisme egiliminde gelisimini siirdiirmektedir.

Tim bu teknolojik gelismelere ek olarak, akilli telefon, televizyon ve
tabletlerin yayilmasi ve buna paralel olarak ¢oklu ekran uygulamalariin
artmasi ile birlikte kullanicilar igeriklere farkli mekan ve araglardan
erisme imkani1 bulmaktadir. Bunun sonucunda ise geleneksel izleme
edimi artik yerini kullanma edimine birakmaya baglamistir. Televizyon
kanallariin giinlilk yayinlarina, dizi ve filmlerine yaym ile aynm anda
veya ertesi giin reklamsiz ve sansiirsiiz olarak erisim imkani veren bu
teknoloji ile kullanicilar izlemek istedikleri igeriklere ister cep
telefonundan ister tabletinden isterse de bilgisayarindan hizli bir sekilde
erisebilmektedir (Sismanoglu, 2013). Izleme edimindeki bu degisime
coklu ekran deneyimi adi verilmektedir. Tiirkiye’de Tivibu, Turkcell TV
Plus ve D-Smart gibi drneklerine rastlayabildigimiz bu tarz uygulamalar
giderek daha fazla ana akim haline gelmeye baslamistir, 6yle ki sadece bu
tarz platformlar iizerinden yaymlanan ve bu platformlara 6zel olarak
iiretilen iceriklerin sayis1 her gecen giin artmaktadir.

2. Tiirkiye’den Bir Ornek: Turkcell TV Plus

Tiirkiye’de ilk olarak 2010 yilinda TTNET firmas1 tarafindan bir
buguk yillik deneme caligmalarinin ardindan 8Mbps internet hizinin
oldugu her yerde Tivibu hizmeti verilmeye baslanmustir. TTNET’i ile
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birlikte Superonline firmast da IPTV hizmetlerini veren ilk firmalar
arasinda yer almaktadir (Sari, akt. Catak, 2015:51). BTK’nin 2017 yilinin
ticiincii ceyregi ile ilgili raporuna bakildiginda ise 2008 yilinda 6 milyon
olan genis bant internet abone sayisinin 67,9 milyona ulastigi
goriilmektedir. Ayn1 raporda yaklasik 56 milyon mobil internet abonesi,
8,3 milyon xDSL, 800 bin kablo internet ve 950 bin civarinda eve kadar
fiber internet abonesi oldugu ayrica fiber internet abonesinin bir 6nceki
yila gore %36 oraninda biiylidiigii belirtilmektedir (BTK, 2018:50-51).
Dolayist ile mobil internet abonesinin bu kadar fazla oldugu bir iilkede
IPTV ve ¢oklu ekran uygulamalarimin giderek daha da artabilecegini
ongdrmek miimkiindiir.

Milyon
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Resim 1: Genigbant internet abone sayisin1 gosteren tablo (BTK, 2018).

Geyrek Yillik
20172 :‘%':;:a Eytene

ni
(m?x:v 5y @016220163)
xDSL 7.549.868 8.106.051 8.327.239 27% 10,3%
Mobil Bilgisayardan internet | 1.287.931 1.092.758 989.985 -94% -231%
Mobil Cepten internet 47.690.135| 54.237.327| 55518684 2,4% 16,4%
Kablo internet 688.143 780127 804 217 3,1% 16,9%
Eve Kadar Fiber (FTTH) 698.861 853.023 950.135 11,4% 36,0%
Binaya Kadar Fiber (FTTB) 1.123.633 1.227.522 1.239.117 0,9% 10,3%
Fiber (Toplam) 1.822.494 2.080.545 2.189.252 52% 20,1%
Diger 117.652 139.635 149.750 72% 27.3%
TOPLAM '59.1 56.223 | 66.436.443 | 67.979.127 » 23% 14,9%

Turkcell firmasinin 21 Mayis 2008 tarihinde Superonline’t satin
almasi ile birlikte yalnizca mobil sebeke iizerinden degil artik karasal
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internet hizmeti de vermeye baslamustir. Ilk olarak 2013 yilinda Turkcell
TV (Shiftdelete, 2013) ismi ile hizmet vermeye baglayan firma fiber
internet altyapisinin genislemesi ve bant genisligi kapasitesinin artmasi
ile birlikte Turkcell TV Plus adim1 almistir (Teknokulis, 2014). Giincel
televizyon rehberi, bulut sistemine kayit imkani, yaymn 24 saate kadar
geriye sarabilme hizmeti, Facebook, Twitter gibi sosyal aglara erisim ve
paylasim imkani, yonetmene ve tiire gore siralanmis ve belirli araliklarla
giincellenen filmler gibi gesitli 6zellikleri bulunan Turkcell TV Plus
televizyon disinda akilli telefon ve tabletlere yiiklenebilen uygulamasi
iizerinden de kullanicilarina hizmet vermektedir.

Coklu ekran deneyimi meselesinden hareketle diigiinildiigiinde
kullanicilarina kendi belirledikleri sinirlar ger¢evesinde tiim 6zgiirliikleri
sunan hizmet saglayicilar1 bir yandan 6zgiirliik verirken bir yandan da
kendilerine zaman ve mekandan bagimsiz kullanicilar edinmektedirler.
Ayrica IPTV’ye nazaran Internet TV karsilagtinldiginda giivenlik
sorunsali haricinde Internet TV’nin nispeten daha fazla Ozgiirlik
tanidigin1  belirtmek gerekmektedir. Ayni sekilde Internet TV de
kullanicilara zaman ve mekandan bagimsiz erisim imkan1 saglamaktadir.
Burada dikkat edilmesi gereken nokta Turkcell TV Plus abonelerinin bu
hizmeti mobil sebeke veya kablosuz internet baglantisinin bulundugu tiim
noktalardan verebilmesidir. Yani farkli operatorlere ait internet alt
yapisini kullanan mekanlarda ve mobil sebeke iizerinden de izleme
imkani verilmesidir.

Giliniimiizde giderek daha da fazla tiiketim toplumuna doniisen yap1
iizerinden  diigiindiigiimiizde  bireylerin  temel ihtiyaglarmi  ve
davraniglarini tamamen kendi 6zgiir iradeleri ile belirlediklerini s6ylemek
yetersiz bir bakis a¢is1 gibi durmaktadir. Zira bireylerin 6zgiir iradeleri ile
gerceklestirdiklerini  diisiindiikleri davraniglarin arkasinda bir sekilde
hegemonik iligkilere dayali olarak belirlenen ekonomi-politik nedenler
var olabilmektedir.

[lk olarak Katz’in ortaya attg kullammlar ve doyumlar
yaklagimindaki ana fikir insanlarin psikolojik ve toplumsal ihtiyaglarini
karsilayabilmek i¢cin zaman zaman medya araglarina bagvurmasidir fakat
insanlar bu ihtiyaclarm karsilarken bir yandan da bir takim yan etkilere
maruz kalabilmektedir (Yaylagil, 2013: 71). Bu agidan bakildiginda
insanlar medya araglarini ne amacla kullandiklarindan bagimsiz olarak
hegemonik iligkiler c¢ercevesinde belirlenen politikalar {izerinden
rizalarinin ve isteklerinin yonlendirilmesi durumu ile karsi karsiya
kalmaktadirlar. “Riza iiretimi” olarak tamimlanan bu durumun
olugsmasinda isleyen ¢arklar1 Louis Althusser devietin ideolojik aygitlari,
Antonio Gramsci ise organik aydinlar kavramlari ile agiklamaktadir. Riza
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tretimi  sisteminde bireyler farkinda olmadan devletin ideolojik
aygitlarindan birisi olan kitle iletisim araglar1 ile veya bu araglarda ya da
farkli platformlarda kendisini ifade etme imkan1 bulan bir takim organik
aydmnlar araciligi ile istek, beklenti ve arzularinin yonlendirilmesine
maruz kalmaktadir (Donmez, 2016).

Ister geleneksel televizyon olsun isterse yeni nesil izleme deneyimi
sunan teknolojiler olsun sonug olarak televizyon dedigimiz aygit orgiitlii
bir teknolojik ag yapist ile iiretilen bir iiriindiir. Uriiniin kendisi popiiler
bir aractir bu sebeple arag hem kendisini hem de kendisini yaratan
kosullar1 popiilerlestirme egilimindedir. Popiiler kiiltiir iiriinlerinin
tastyicisi, gostereni ve ylicelteni olarak yonetilen bir yapiya sahiptir. Yani
televizyon popiiler bir kitle iletisim araci olarak hem kendi hem de
kendisinin iginde var oldugu endiistriyel yapin siirekliligini saglayan,
egemen yapimin ekonomik, kiiltliirel ve siyasal bilincini yaratma ve
siirdiirme islevini yerine getiren bir aractir (Erdogan ve Alemdar,
2005:103-104).

Egemen smifin iktidarin1 kurmasinda ve siirdiirmesinde fiziksel giic
ile birlikte kiiltiirel ve ideolojik aygitlarin da kullanmildigini belirten
Gramsci hegemonya kavramindan yola ¢ikarak elit bir azimligin nasil
olup ta toplumun geri kalanim1 yoOnetmeyi bagarabildiginin izahini
yapmaya ¢aligmistir. Yoneten sinif liderliginde yonetilen sinifin rizasinin
ve katilimmin yeniden iretilmesi gerekmektedir (Yaylagiil, 2013).
Hegemonyada ¢ikarlar ve talepler sistemli bir sekilde dikkate alinarak,
kirilgan bir yapiya sahip olan politik iligkiler ve ittifaklarin devamlilig
icin temel ¢ikarlardan vazge¢meden, birtakim tavizler vererek, egemen
sinifin ¢ikarlarina hizmet edecek olan ulusal ¢ikarlarin oOrgiitlenerek
iiretilmesi durumu s6z konusudur. Devlet bu noktada sermayenin ve
burjuvazinin ¢ikarlari dogrultusunda sivil toplum igerisinde inanglar1 ve
bilingleri diizenleme ve yayma iglevini yerine getiren bir ara¢ konumunda
bulunmaktadir. Dolayist ile kendisi yeni ve gelismekte olan bir teknoloji
olmasmna ragmen IPTV gibi uygulamalar bir yandan kullanicilara
birtakim &zgiirliikler sunarken bir yandan da riza {iretimi ¢arkindaki
yerini almaktadir.

3. Cadbury! Kanal Degistir

Richie Rich 1980 ile 1984 yillar1 arasinda Hanna Barbera Prodiiksiyon
tarafindan televizyon i¢in ¢izgi romandan uyarlanarak ABC kanal
tarafindan yayinlan (Wikipedia, 2018) ve c¢ok zengin bir c¢ocugun
maceralarinin anlatildig1 bir ¢izgi film serisidir, bu seri daha sonra film ve
cesitli varyasyonlari ile yeniden ekranlara gelmistir. Cadbury ise bu ¢izgi
filmde Richie Rich’in hizmetinde ¢alisan bir usaktir. Richie’nin basina ne
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gelirse gelsin, diinyanin neresinde olursa olsun ihtiyaci oldugunda veya
cay saati gibi kagirilmamasi gereken dnemli anlar geldiginde her zaman
bir telefon veya farkli bir isaret ile aninda onun yaninda olan Cadbury
kendini ¢ok deger verdigi efendisi Richie Rich’e adamis bir usak profili
cizmektedir.

Cadbury karakteri giiniimiizde geldigi noktaya bakildiginda
yasamis oldugu doniisiim ile birlikte diisiiniildiigiinde televizyona hayli
benzemektedir. Ilk yillarindaki televizyonu hatirlayalim evde baskdsede
bir yeri olan, ailenin bir bireyi gibi konumlandirilan, tiim aile bireylerini
etrafinda toplandigi ve birlikte piir dikkat izledikleri, zamaninin en
kiymetli kitle iletisim arac1 olan televizyon yasanilan teknolojik degisim
ve doniisiim ile birlikte her an her yerde kullanicisinin istegine aninda
cevap vermek iizere tasarlanmig ve farkli formlarda yer alabilen bir arag
haline gelmistir. Tiim insanlar Richie Rich kadar zengin olmamistir belki
ancak teknolojinin gelisimi ve yayilimi s6z konusu oldugunda hemen
herkesin erigebilecegi konuma gelen bilgisayarlar, tabletler ve hatta cep
telefonlar1 araciligi ile kimi zaman halka acgik alanlarda erisilebilen
ticretsiz internet hizmetleri ile birlikte diisiintildiigiinde internet iizerinden
izleme yapma ve etkilesim kurma {izerine kurulu olan bugiinkii izleme
edimi belki de insanlarin yasam tarzlarinin ve mekanlart kullanma
bigimlerinin degismesinde 6nemli birer rol oynamaktadir.

Eskiden salonun bas kosesinden izlenen bir televizyon igerigin bugiin
tuvalette bir cep telefonu ekranindan izlenebiliyor olmasi o igerigin
kalitesi veya kullanict géziindeki konumuna iligkin bir fikir yiiriitmek i¢in
yeterli olmamakla birlikte degisen izleme ediminin kullanicilarin mekan
ve zaman ile iliskili olan smirlarinin kalkmasina ve bir bakima
Ozgiirlesmesine olanak saglamaktadir. Bu tiir teknolojik imkanlarin
insanlara sagladigi birtakim 6zgiirliikler ve kazanimlar yadsinamayacak
diizeydedir. Sayisallasma ve dijitallesme siirecinde televizyon
teknolojisinde yasanilan hizli degisim ve gesitlilik bir yandan farkli
imkanlar saglamakla birlikte bir yandan da belki de bireylerin daha da
kendi iclerine kapanik hale gelmesine ve yalnizlasmasina yol
acabilmektedir. BagskOsedeki televizyonu izleme edimi ne kadar bir
sosyallesme faaliyeti ise yeni resme baktigimizda da gordiigiimiiz ayni
oda igerisinde veya evin farkli koselerinde farkli araglar ile farkll
icerikleri izleyen aile bireyleri de o kadar sosyallesmektedir.

4. Degerlendirme ve Sonuc¢

Ik basta vurgu yapilan yere geri doniilecek olursa ilk icat oldugu
giinden bugiine kadar siklikla teknolojisi ile degil de igerigi ile ilgili
sosyo-kiiltiirel, ekonomik-politik, psikolojik etki ve sonuglar1 iizerinden
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elestirilerin odaginda olan televizyon bu c¢aligmadaki benzetme ile
Cadbury konumuna gelerek insanlara daha iyi ve hizli hizmet etmek
adina mu kendini gelistirmis ve donistiirmiistiir? Bu degisim ve
doniisiimiin insanlar {izerinde ve dolayisi ile toplumlar iizerindeki ¢esitli
art1 ve eksileri neler olmustur? Baglarda televizyon karsisinda bireylerin
cesitli ideolojik ve siyasi propagandalara maruz kalma durumu Cadbury
ile sona m1 ermistir yoksa Cadbury bu durumu zaman ve mekandan
bagimsiz hale mi getirmistir? IPTV vb. hizmetler kullanicilara sagladigi
hizmet olanaklar karsiliginda kullanicilardan para disinda neler talep
etmektedir veya neler almaktadir? Televizyonlarin artik akillandig1 yani
internet erisimine sahip oldugu ve kullanicilara daha 6zgiir bir sekilde
segme olanagi verdigi bu donemde kullanicilar bu aldiklari hizmetlerin
karsisinda nelerden vazgegmektedir? Cadbury’nin sagladigi daha yiiksek
¢Oziinlirliiklii, zaman ve mekandan azade erisim imkanlar1 aslinda onun
degil de kullanicilarin teknoloji karsisinda birer Cadbury’e doniismesine
mi sebep olmaktadir? Igerigin sayisimn ve tiir olarak alternatiflerinin
artmasi beraberinde televizyonun hegemonik ve ideolojik bir aygit olarak
kullanilmasinin 6niine gegmekte midir yoksa bizzat buna mui hizmet
etmektedir?

Bu tiir sorularin sayisini arttirmak miimkiin olmakla birlikte iginde
bulundugumuz dijital ¢cagda insan ile makine arasindaki devam eden
miicadelede daima kontrolii elinde bulundurdugunu diisiinen insanoglu
gercekten kontrole sahip midir yoksa Cadbury’lere bagimli bir hale mi
gelmistir sorusunun cevabinin bulunmasi i¢in bu tiir teknolojik degisim
ve doniisiimlerin son bulmasinin iizerinden belirli bir zaman gegtikten
sonra etkilerinin derinlemesine arastirilmasi1 gerekmektedir. Yeni iletisim
teknolojilerinin bireyleri 6zgiirlestirdigi mi yoksa daha fazla mi bagiml
hale getirerek hegemonik iligkilerin ve var olan sistemin islemesine mi
katki yaptigi konusu {izerine farkli aragtirmalar yapilmasi gereken bir
konu olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Geleneksel televizyonun da bu
durumdan nasibini alarak degisip tipki Richie Rich g¢izgi filmindeki
Cadbury karakteri gibi bizlerin hizmetinde bir usak m1 yoksa bizim
aleyhimize calisan bir sistemin parcast mi oldugu sorusu Oniimiizde
durmaktadir ki bu acidan bakildiginda ilk yillarinda igerigi {lizerinden
stirekli olarak elestirilere maruz kalan televizyon son tahlilde nispeten
daha masum bir konumda yer almaktadir. Teknolojideki bu hizli degisim
ve doniisiimiin sona ermesinin yakin gelecekte pek miimkiin goriinmedigi
gercegi g6z Oniinde bulunduruldugunda Cadbury’ler ile insanlar
arasindaki bu miicadeleyi kimin kazanacagimi gdérmek icin epeyce
beklemek gerekmekle birlikte bu konu iizerinde siirekli olarak yeni sartlar
ve durumlara uygun bir sekilde arastirmalar yapilmasi gerekmektedir.
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GUNUMUZ TURK SINEMASINDA BiR HAFIZA MEKANI
OLARAK YESILCAM: ARIF V216

Senem A. DURUEL ERKILIC & Onur AYTAC™

GIRIS

Gilinlimiiz Tiirk sinemasi, ele aldig1 konuya yaklasimi, sinemasal
anlatist ve tarzi gibi birgok bakimdan ge¢misle/Yesilgam
sinemasiyla baglarin1 koparmis hatta Yesilgam sinemasini reddeden
bir yap1 ortaya koymus oldugu yoniinde degerlendirilir. 1990’1larin
ikinci yarisindan itibaren Tiirk sinemasinda cekilen Iz (Yesim
Ustaoglu,1994), Tabutta Révasata (Dervis Zaim 1996), Kasaba
(Nur Bilge Ceylan, 1997), Masumiyet ( Zeki Demirkubuz, 1997)
gibi o yillarda bagimsiz olarak nitelenen yapimlari ele aldigimizda
gercekten de Tiirk sinemasindan kopusu net bir bicimde ortaya
koyan, seyircisiyle farkli bir iligki bi¢imi kurmaya ¢alisan, arayis
icinde bir sinema ile kars1 karsiya oldugumuzu iddia edebiliriz. Bu
arayisin sektorel, kiiltiirel, ekonomik ve politik bircok nedeni
olabilecegi gibi diinya sinemasini iyi taniyan yeni bir kusak
yonetmenin kiiltiirel begenilerinin, estetik anlayis ve arayislarinin,
kusak olarak birbirlerinden diisiinsel baglamda etkilenmelerinin ve
nasil bir sinema diisledikleri kadar neye benzemek istemediklerini
1yi bilmelerinin de etkisi olabilir. 1995 sonrasi, Yeni Tiirk Dalgas1
(Biiyiikdiivenci & Oztiirk, 2008; Suner 2009), Yeni Tiirk Sinemasi
(Suner 2005), Yeni Tiirkiye Sinemasi (Tas¢iyan, 2009) gibi
adlandirmalarla donemsellestirilmesi tam da bu ve benzeri
egilimleri, yoOnelimleri bir ¢irpida ifade etmeye duyulan
thtiyagtandir. 1990’larin sonundan itibaren etkin bir iiretim i¢inde
olan yonetmenlerden kimileri kendi yapim sirketlerini kurarken
yenilige yapilan vurguyla (6rnegin Yeni Sinemacilar gibi adlarla)
bu ayrimi netlestirmeyi yeglemislerdir. Nuri Bilge Ceylan, Zeki
Demirkubuz, Dervis Zaim, Yesim Ustaoglu, Reha Erdem, Semih
Kaplanoglu, Serdar Akar, Cagan Irmak ve diger sinemacilarin
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sorunsallari, sinemasal anlatilar1 baglamlarinda bir ortakliklar
olmamasina karsin -kimi kez bazilar1 disarida birakilarak (Serdar
Akar ve Cagan Irmak gibi) ama yine de -bir arada anilan
sinemacilar kusaginin iiyeleri olmuglardir. Dervis Zaim (2008)
kendisinin de yer aldigi bu dénemi ve yonetmenlerini ifade etmek
icin “aliivyonik Tiirk sinemas1” kavramini kullanmig, bu kusagi
birbirlerinden bagimsiz ama birbirlerine kosut bicimde ilerleyen bir
allivyonu olusturan kollara benzetmistir. Temelde bagimsiz sinema
ve popiiler sinema arasindaki ayrimin belirginlik kazandigi bu
donemde Yavuz Turgul Tiirk sinemasindaki bu yeni donemin
simgesel filmi Eskiya’y1 (1996) cekerek geleneksel anlatinin yeni
formuyla seyirciyi tamistirmistir. Kisaca Tiirkiye’de seyircinin
tekrar sinema salonlarina donmeye basladig1 bu yillarda Eskiya,
Istanbul Kanatlarimin Altinda (Mustafa Altioklar, 1996) gibi
popiiler sinema ornekleri kadar ve hatta -entelektiiel bir gevre
acisindan- daha ¢ok Yesilcam sinemasindan kopusu bilingli olarak
tercih eden bagimsiz yapimlar damgasini vurmustur.

1990’larda 6zel televizyon kanallarinin yayin saatlerini
doldurmak igin tekrar tekrar gosterdigi Yesilcam komedileri ve
melodramlar1 ise sinemayla iligkisini sinirlandirmis yeni kusak
seyircinin adeta kiiltiirel begenilerini, 6zlemlerini sekillendirmistir.
Kisaca Tiirk sinemast bir yandan seyirci ile farkli bir kulvarda
(sanat sinemasi) bag kurmaya c¢alisirken, sinemayla iliskisi ancak
2000’lerin ortalarinda gelisecek olan genis Kkitleler, defalarca
gosterilen Yesilcam sinemasinin belirli drnekleriyle bitimsiz bir
etkilesim i¢inde sekillenen begenileri ve talepleriyle yeni popiiler
sinemayla bulusmaktadirlar. 2000’li yillarin popiiler filmlerin
seyircisi bir taraftan Yesilgam’in kodlariyla beslenmis, bir taraftan
onlarla sevgi-nefret iliskisi kurmus bir kusak olarak goriilebilir.
Kahpe Bizans (Gani Miijde, 1999) gibi dogrudan tiir paradisi yapan
ve Yesilcam kliseleri lizerine bunu yapilandiran bir filmin bu
yillarda iiretilmesi, aslinda tam da seyircinin beklentilerine karsilik
gelmektedir. Diger taraftan Dar Alanda Kisa Paslagmalar (Serdar
Akar, 2000), Babam ve Oglum (Cagan Irmak, 2005) gibi filmler
Yesilcam’in komedi ve melodram kodlariyla konusan, fakat yeni
bakis ve sinemasal anlatiya sahip filmler olarak dikkat
cekmislerdir. Yukarida ortaya koymaya calistifimiz bu ¢ok genel
fotograf, aslinda Arifv216’da iyice ylizeye ¢ikan bu kusagin
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Yesilcam’la olan sorunsalini ortaya koymak i¢indir. Cem Yilmaz
kaginilan, belli bir mesafeyle yaklasilan, kimi zaman kiiciimsenen,
kimi zamansa nostalji nesnesine doniistiiriilen Yesilcam
filmlerindeki duygulanmalari, agir melodram 6gelerini, sinifsal
farkliliklara yapilan vurguyu, buna karsin direnen degerleri vb.
birgok unsuru seyircinin Oniine yeniden forme ederek koyarken
kendi kusaginin Yesilgam sinemasiyla gelgitli iliskisini de en iyi
bicimde ifade etmektedir.

Bu oOylesine gelgitli bir iligkidir ki 1995 sonrasi gelisen Yeni
Tiirk sinemasi, Yesilcam sinemasindan bir kopus olarak
degerlendirilebilecegi gibi -ironik bir bigimde- Yesilgam
sinemasinin kodlarin1 dontstiirerek ele alan Ornekleriyle de
dikkatleri ¢eker. Zeki Demirkubuz’un Masumiyet’inde otel
lobisinde sikisip kalmis karakterlerin (Jameson, 2006) ya da Reha
Erdem’in Hayat Var’indaki Hayat’in izledigi televizyon
ekranlarindan yiikselen ses Yesilcam filmlerinin o tanidik sesidir.
Nuri Bilge Ceylan’in Ahlat Agaci’nda (2018) televizyondan
yiikkselen ses bu kez belirsiz degildir, sesin sahibi Yesilcam’in
efsanevi oyuncu ve yonetmeni Yilmaz Giliney’dir. Kisaca gegmis
Yeni Tirk Sinemast i¢in bir hafiza mekdnm1 olarak
degerlendirilmeye 1996’da baslamis ve 20 sene i¢inde Yeni Tiirk
Sinemasimin ge¢misle kurdugu iliskide “televizyon ekranlarinda
Yesilcam filmleri” temel bir motif haline gelmistir.

Bu ¢alismada, Pierre Nora’nin literatiire kazandirdigi ‘hafiza
mekan1’ (lieux de mémoire) kavramindan yola ¢ikarak Arifv216
(2018) filminde Yesilgam Sinemasi’nin bir “hafiza mekani1” olarak
nasil kuruldugu incelenecektir. Filmde kurulan bu hafiza mekaninin
aynt zamanda bir “mutluluk mekan1” olarak resmedilmesi
tizerinden tartisma ilerletilecektir. Makalenin temel sorunsalina dair
tartisma hafiza mekaninin zamani sabitleme ve hatirlatma iglevleri
tizerinden ilerletilmeye calisilacak Arifv216 filmi araciligiyla
Yesilcam Sinemasi’nin  kodlarina, kahramanlarina, degerler
anlayisina odaklanilacaktir. Filmin Yesilgam’la ve Yesilcam
sinemasinin temsil ettigi degerlerle kurdugu iliskiyi aciklamaya
calisirken basvurulacak kavramlardan bir digeri de “kitsch”
olacaktir.

Yesilcam Sinemasi
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Oncelikle sunu net olarak vurgulamak gerekir ki, bu ¢alismada
siklikla kullanilacak olan Yesilgam ifadesi pejoratif bir ton
icermemektedir. Tiirk sinemasii ifade eden, ancak 1960’lardan
itibaren yogun film iiretiminin merkezi olan Yesilcam sokagindan
adim1 alan bir sinema oldugu kadar, kendi degerler sistemini
yaratmis bir yapi1 olarak da ele alinmaktadir.

“Yesilcam sinemas1” ifadesi agirlikli olarak 1950 ile 1970 yillar
arasindaki sinemay1 anlatmak iizere kullanilir. 1948 yilinda yerli
filmciligi desteklemek iizere yapilan vergi indirimiyle birlikte
sinema bir iskolu olarak goriilmeye baslanmig, 1950’lerde
“sinemacilar kusagi”nin ilk filmleriyle ayaga kalkan Tiirk
sinemasinin “Altin Cag”1 1960’lar olmustur. 1960’1 yillar bolge
isletmeciligi sistemi i¢inde film iiretiminin giderek arttig1, kendine
0zgl prodiiksiyon sistemiyle ayakta kalmayi basarmis ve nitelikli
filmleriyle/yonetmenleriyle bugiiniin sinemacilarinin ve sinema
akademisyenlerinin siklikla referans verdikleri bir donemdir. Yilda
cekilen film sayisinin 200’iin dstiinde oldugu 1960’lar ayni
zamanda enflasyonist bir tutumun goriniirlik kazandigi, popiiler
sinema ve sanat sinemasi (ya da yonetmen sinemasi) kavramlarimnin
ifade edilmeye baslandig1 yillardir da.

Bu calisma Tirk sinemasinin sektorel dinamiklerine veya
donemin sosyal-siyasal olaylarina, bunlarin {iretilen filmlerle
iliskisine degil, dogrudan bu sinemanin temsil ettigi diinyanin
degerler sistemine odaklanmaktadir. Dolayisiyla sosyal-siyasal
atmosfere dair kimi net iligkilendirmeler yapilabilmesine karsin, bu
Ogeler makalenin ana cercevesinin disinda birakilacak, temel olarak
Yesilgam  sinemasinin  nasil  goriildiigii  ve algilandigina
odaklanilacaktir.

Serpil Kirel’e (2005) gore “Yesilgam sinemasinin kendine 6zgii
kaliplar, kurallari, olmazsa olmazlar1 vardir. Yesilgam, sinemanin
popiiler kanadinin adidir ve bu islevi yerine getirir” (S.277). Engin
Ayca bu donemi Tiirk sinemasmin “tasra donemi” olarak
nitelendirir ve aynm1 masali defalarca dinledigimiz Yesilgam
anlatilarma iligkin sunlar1 ifade eder:

“Nasil kirsal kesim kiiltiirii geleneklere bagli anonim sozlii kiiltiir ise
Yesilcam da kendi geleneklerini, yani kendi genel kaliplarini, kurallarini
olusturmus anonim bir sinemadir. Dil 6zellikleri olsun, konulari isleyisi
olsun, korumaya, kollamaya &zen gosterdigi degerler olsun, film
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kisilerinin tipleri olsun, yonetmenlere gore farklilik gdstermek yerine
daha ¢ok benzerlikler, ayniliklar gosterir ve genel Yesilgam sinemast
tarzina uyarlar. Bu genel Yesilgam tarzi biitiin yonetmenlere egemendir
ve ¢ok az filmin diginda biitiin filmleri belirler.”(Ayca, 1992: 125).

Yazara gore Tiirk sinemasi “epik 6zellikler tasir; tiplere, hatta
prototiplere dayanir. Anlatimcidir. Kisilerin toplumsal ve tarihsel
kimlikleri ¢ok belirgindir. Bunlar kalip kisilerdir, filmin iginde
gelisme ve degisme gostermezler, hata filmlerden filmlere de pek
degismezler” (Ayc¢a’dan aktaran Kirel, 2005, s.177). Nilgiin
Abisel’e (2005) gore filmlerin “hikayelerinde, nedensellik yerine
rastlantisallik  hakimdir ve olay Orglisi ¢ogu kez olagandisi
durumlarla Oriintiilenir. Bigimsel anlamda Bati’nin
Oykii/roman/sinema anlatilarina benzeyen bir yap1 olmasina ragmen
icerikler Dogu anlatilarinin devami niteligindedir” (s.200). Nijat
Oz6n (1995) bu sinemaya mesafeli bakisini su sdzlerle ifade eder:
“Karagozdeki kadar kaliplasmis tipler, kalip Oykiiler, kalip
durumlar, agdali melodramlar, c¢aprasik entrikalar, akil almaz
rastlantilar, gozyasi ticareti, yoksul kiz-zengin oglan ya da tersi,
aga-yoksul sevgililer liggeni, kitabi konusmalar, beyaz ya da pembe
diziler, din ticareti...” (5.32).

Ikinci Diinya Savasi sonrast Amerikan sinemasinin izinden
giden ama igerik, konu ve tiplemeleriyle yerele 6zgii olan yeni bir
ticari sinema anlayis1 ana egilimi olusturmustur. Bu yillarin 6nde
gelen yonetmenleri Metin Erksan’in, Liitfi Akad’in ya da Halir
Refig’in kiilt filmlerinin, ¢cok gec tarihlerde yani ancak 1990’larin
sonlarindan itibaren bu nitelemenin disinda birakilmaya basladigini
ozellikle vurgulamak gerekir. Bolge isletmeciligi yapim tarzinin
film tiretiminde igerik, konu, oyuncu sec¢imi basta olmak iizere pek
¢ok agidan belirleyici olmasi s6z konusudur. Halkin sevdigi
hikayeleri, halkin gérmek istedigi yildizlarin agzindan anlatan,
konular1 birbirine benzeyen, benzer temalar, kaliplar etrafinda
donen filmlerin ¢ekildigi Yesilcam sinemasinda konumuz
baglaminda {i¢ ana unsur belirleyicidir: Tipler, mekan ve degerler
sistemi. Yesilcam sinemasindaki bu ii¢ unsur kolektif bellegimizi
olusturan, ortaklastigimiz duygu ve algiyr canlandiran ogelerdir.
Yesilcam sinemasi, karakter yerine iki boyutlu sablon tipler tiretmis
olmasi, keskin iyl ve kotli ayrimlar1 ortaya koymasi ve boylece
gercek karakterleri yaratmaktan wuzaklagmasi gibi olumsuz
ozellikler tasidigr icin elestirilmistir. Bu elestirilere karsin
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seyircinin seyretmekten bikmadigi ve 6zdeslik kurdugu ¢ok sayida
karakter ve tiplemenin irettigini de belirtmek gerekir. Yesilgam
sinemas1 ¢ok tanidik, son derece asina oldugumuz, evimizin insani
gibi bildigimiz, bagina gelecekleri tahmin etsek de bilmezden
gelerek izledigimiz tiplemeleriyle/karakterleriyle, mekanlariyla,
degerler biitiiniiyle kolektif bellegimize kazinmiglardir. Mekanlar
sinematografik birer 6ge, fon olmalarinin o6tesinde, hikayeyi
ilerleten unsurlardan biri olarak ge¢misteki cesitli mekanlarin
zihnimizdeki kurulusunda aktif rol oynamaktadirlar. Ornegin
Hardarpasa gar1 gociin, Adalar ya da Bogaz burjuvazinin mekani
olarak belleklerimizde filmler araciligiyla yer etmistir. Kiigiik ama
sicak bir yuva ya da ¢ok odali yoksul bir ahsap konak, kér ama
huysuz olmak yerine etrafina nese ve mutluluk sacan melek gibi bir
kiz, o kiz1 saf duygularla seven ve ona yardim etmek isteyen
arkadaslari, yoksulluk, dostluk, giiven ve sefkat gibi duygular,
kliselesmis tiplemeler, temalar, olay Orgiisii, ve ‘“askin” bir
mutluluk Yesilcam sinemasinin tanidik 6geleridir.

Daha once de ifade ettigimiz gibi Ayg¢a, Tiirk toplumunun
kiiltiire] yapisinin ana damar1 olan geleneksel sozlii kiiltiiriin
ozelliklerinin Yesilcam Sinemasinda da belirgin oldugunu savlar.
Yazara gore, Yesilcam’in kaliplarini, kurallarini, mitoslarint ve
tiplerini ~ degerlendirebilmek icin  Hollywood ve Avrupa
Sinemasiyla baglantilar kurmaktan ziyade genel gecer kaliplara,
degerlere dayanan, belli bir soyutlamay1 tasiyan ve kolektif bilinci
yansitan daha c¢ok Dogulu olan geleneksel sozlii kiiltiiriimiizle
baglantilar kurmak daha verimli olacaktir (Ayca, 1992: 124). Bu
tespitle birlikte Yesilgam’in hangi degerler ilizerinde yiikseldigi
incelendiginde karsimiza bir degerler manzumesi c¢ikmaktadir.
Bunlardan calisma kapsaminda dikkat cekenler
sunlardir:Mahallelilerin dayanismasi, birlik-beraberlik hali, iyiligi
yoksullara kotiiliigiin zenginlere mahsus olmasi, fakir ama gururlu
olmak®... Filmlerde cizilen mutluluk resmi, kimi kez sahte bulunsa
da Ozleneni, nostalji duygusuyla yaklasilani, eksikligi duyulani

! Pek gok filmde goriilen bu degerlere iligkin somut 6rnek olarak Aile Serefi (1976) adli
film verilebilir. Zengin-yoksul ikiligi iizerinden neyin erdem olarak sunuldugunun
gdsterilmesi acisindan dikkat ¢eken yapimlardandir (Ipek, 2016: 152).
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ifade etmistir. Birlikte olma, aile olma, zorluklarin iistesinden
boylece gelme en temel motiflerdendir.

Yesilcam’da bir ikili: Arif ile 216

Gora gezegeninde yasadigi macera ile binlerce 151k yili ileride
bircok dost edinen Arif diinyaya donilip, yasamini sessiz sedasiz
stirdirmektedir. Bir giin beklenmeyen misafiri robot 216, Arif'e
yeni bir maceranin kapisini aralar. Cok uzaklardan gelen insansi
robot 216, gergek bir insan gibi yasamak, gergek bir insan gibi asik
olmak, gercek bir insan gibi giilmek ve aglamak istemektedir. Arif
icin biitlin bunlar kolaydir ama 216 yapay zekali eski model bir
robottan fazlasi degildir. Peki, diinyada gercek insan gibi yasamasi
mimkiin miidiir?

Arif, karar vermek zorundadir; yiizlerce 151k yili 6teden gelen
arkadagimin arzularmi yerine getirmek icin yeni bir maceraya mi
atilmali, yoksa 216'y1 geri mi gétiirmelidir? Bu ikilem igerisinde
maceradan kacinan Arif ve 216 yine de zaman makinasin
kurcalarlar ve birlikte kendilerini 1969 Istanbul’unda buluverirler.
Karsilagtiklar1 bu baska diinya 216’y1 heyecanlandirip etkilediginde
ise Arif icin bir tercih sansi kalmamistir. Bu noktadan itibaren
cikilan seriiven igerisinde Yesilgam’a dair pek c¢ok motif
goriilebildiginden Arifv216’da Yesilgam’in izini siirmek olanakl
hale gelmektedir. Arif v216 Yesilgam’in tiplerini, mekanlarin
canlandirirken referans alami 1960°lar ya da 1970’lerden &te
Yesilcam sinemasindaki 60’11 ve 70’11 yillardir.

Filmde yer alan Besim Toker adli karakterin Yesilcam’da
siklikla karsimiza c¢ikan zengin ve kotii patron tiplemesini temsil
ettigi sOylenebilir. Ayrica, eski Demokrat Parti bagkanlariin isim
ve soy isimlerinin (Besim Tibuk ve Cem Toker) birlestirilmesinden
bir karakter ismi yaratilmas1 da dikkat ¢ekicidir. Bu isim tercihleri
yalnizca Yesilcam araciligiyla eskiyle baglanti kurmanin Gtesine
gecerek glincel politik bir gobnderme olarak da okunabilir. Arif ile
216’nin zaman makinasiyla firlatildiklari mahalle ve ev sakinleri
dogrudan U¢ Arkadas (1958 ve 1971) filmine gonderme
yapmaktadir.  Murat, Mistik ve Artin’in kor kizla birlikte
yasadiklar1 eski bir konak karsimiza burada da ¢ikar. Pembeseker
dogrudan U¢ Arkadas filmindeki gozleri gdrmeyen Giil’iin
kendisidir. Giil’in ameliyat olmasi ve iyilesmesi igin ¢aba gosteren
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Murat, Mistik ve Artin karakterlerinden ilhamla Arifv216’da
karakterler yaratildigi goriilebilir. Bunlardan biri de bitirim
halleriyle dikkat ¢eken Citlenbik’tir.

Filmde ii¢ temel mekanin 6ne ¢iktig1 goriiliir. Bunlar; mahalle,
konak ve villadir. Mahalle, karakterlerin yasantisini belirleyen bir
masumiyet alani olarak karsimiza ¢ikarken ayni zamanda yeserttigi
dayanigsma Kkiiltiiriyle de Onemli bir unsurdur. Mahallenin
icerisinde yer alan konak ise eski olmasi ve pek c¢ok kisinin ortak
olarak ikamet ettigi bir mekan olmasiyla dikkat c¢ekmektedir.
Konak karakterlerin detayli bir sekilde taninmasina vesile olan bir
mikro-mahal(le) olarak da degerlendirilebilir. Bir bagska mekan olan
villa ise bunlara karsit bir bicimde havuzuyla, zenginlerin
diizenledigi partilerin meskeni olmasiyla ayrigsmaktadir. Tiim bu
mekanlar ile Yesilcam Sinemasi’nda kullanilan mekanlar arasinda
net bir kosutluk vardir.

Pembeseker etrafinda kiimelenen yoksul mahallelilerin eski
konakta planladiklari bi¢cimde dayanismayir hayata gegirmeleri,
yiiceltilen degerin ne oldugunu gostermesi agisindan onemlidir.
Ornegin sokakta Arif ve 216’nim karsilastiklar1 eski Istanbullularin
s6z ve davraniglarindaki kibarlik kaybedilenin fark edebilmesine
olanak saglamaktadir. Ayni sekilde, zengin patronun yalnizca
pragmatik bir sekilde hareket ederek maddi acidan nasil kara
gececegini hesaplamayi tek amag¢ haline getirmesi, yozlasmanin
boyutlarini gdstermesi agisindan Onemlidir. Havuzlu villada
gerceklestirilen partilerde Besim Toker’in misafirlerinin  kilik
kiyafetleri ve davranislariyla birbirilerine hava atar halleri ve
gosteriscilikleri de degerler biitiiniine aykir1 olanin kaba birer
gostergesidir. Besim’in 216 ile ilgili oyuncak yapim projesi
aciklandiktan sonra konuklarin 216’dan ¢esitli marifetlerini
gOstermesini istemeleri, “insan yerine konmay1” arzulayan 216’nin
aslinda nesnelestirilmesi ve bu baglamda kiymetsiz kilinmasidir ve
bu manidar bir ¢eliskidir. Kisaca Yesilgam’in masallardan 6diing
aldig1 genel gecer kaliplara dayali anlatinin yeniden {iretildigi
sOylenebilir. Kurulan sinemasal anlati, Yesilgam’in biinyesinde
barindirdig1  sifrelenmis kiiltiirel temsiller sisteminin tekrar
edildigini ifade etmeye imkan tamimaktadir. ‘Sarkici-oyuncu
potpurisi’ olarak adlandirabilecegimiz Sadri Alisik, Ayhan Isik,
Ciineyt Arkin, Zeki Miiren, Ajda Pekkan, Filiz Akin, Tiirkan Soray
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gibi yildizlarin filmde bagka oyuncular tarafindan canlandirilmalari
Yesilcam’a referans vermekten de &te onlara ve Yesilgam
sinemasina bir bakima yeniden hayat vermektedir. Arifv216 da,
Turist Omer’i canlandiran Kerem Alisik’in yapmis oldugu meshur
Turist Omer selamiyla gegmise ve Turist Omer karakterini ortaya
cikartan Sadri Alisik’a bir saygi durusunda bulunmus olur.

Arif v216 ayn1 zamanda Cem Yilmaz’in daha onceki filmlerine
atifta bulunmaktadir. Hatta karakterlerin ve hikdyenin devamlilig
s0z konusudur. Cem Yilmaz filmleriyle Arifv216’nin baglantisini
kurmak gerekirse sdyle bir karsilastirma yapilabilir. AROG ve
GORA’da Tiirkiyeli olma halini baglamindan koparip bagka
zaman-mekana tasiyarak komedi unsuru elde edilmistir (Sialp,
2013: 321). Arifv216°da ise robot olma halini baglamindan koparip
Tiirkiye’ye getirerek bir komedi unsuru yaratilmistir. Bunun yani
sira GORA’da parodisel metin ve sdylemin yer aldig1 sdylenebilir
(Akser, 2013: 324-325). Bu tespiti mimkiin kilan hususlar;
teknoloji, oteki olma ve androjenliktir. Bu parodiselligin —6teki
olan degisse de- Arifv216°da da siirdiigii belirtilebilir. Filmde 216
hem otekidir, hem de bu o6tekiligiyle ironi olusturuyormus gibi
goriinen bir sekilde Yesilgam’da temsil edilen insani degerlere
sahip bir karakterdir. Insan olmamasmdan kaynakli olusan
otekiligine karsin insana igkin olan Yesilcam degerlerini
heybesinde tasimasi dolayisiyla ironik bir durum mevcuttur.

Bu bildirinin ana eksenini olusturan filmin gecmisle ve
Yesilcam’la kurdugu iliski konusunda ilk sahnesinde yapilan
gondermeler dikkat c¢ekicidir. Film glinlimiizde baglar. 216
uzayllarin bir tehdidi olarak algilanmaktadir. Once mahalleli evin
oniinde toplanir, sonra ev polis tarafindan sarilir ve basilir. Arif’in
kapiin disina ¢ikarak yaptigir konusma toplumsal degigsmenin tiim
olumsuzluklarina vurgu yapmaktadir. Bir yandan da bu sahne film
karakterleriyle birlikte seyirciyi Yesilcam sinemasinda resmedilen
diinyaya Ozlemle sarilmasi i¢in ikna edecek argiimanlar
siralamaktadir:

“Ya ayip be. Ben herhangi bir kisi miyim he? Ben sizin komsunuzum, yeri
geliyor komgunuz, kardesiniz, arkadasiniz Arif’im ben ya! Ya bu farkliliklara
tahammiilstizliik nedir! Ya bes parmagin besi bir mi? Uzayli ne demek ya el
alemin yaninda! Bizim su anda kenetlenmemiz lazim. Et tirnaktan ayrilir m1 ya?
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Koca mabhalleyi ayaga kaldirdiniz, nedir bu ya. Ya yeri geliyor kesik parmaga
isemiyorsunuz! Nasil bir toplum olduk biz! Litfen...” (Y1lmaz, 2018: 24).

Arifv216’da eski zamanlardan kalan insani degerleri tasiyan
neredeyse tek karakter 216’dir. Bunda uzaklardan gelmesi kadar
Yesilcam filmlerini izlemesinin de etkisi vardir. Karakterlerin eski
zamanlara donmelerini saglayan ve bugiiniin diinyasinda
gergeklesen sira dist olay ise 216’nin  yanlighkla zaman
makinasinda ge¢misi se¢mesidir. Her ne kadar, Besim karakteri
araciligiyla o donemde de her seyin miikemmel oldugu gibi bir
izlenim yaratilmasmin Oniine gegilse de, eski konakta yasayan
mahalleliler ve sokaklarda dolasan Istanbullular araciligiyla
donemin kusurlar1 yokmus gibi bir tablo ¢izilerek gegmisin temize
cekildigi sOylenebilir. Ayrica Besim’in bile bugiinden bakarak saf
yonlerinin oldugu, dozu ayarlanmis bir iyiligi i¢inde tasidigi filmin
sonlarma dogru ortaya ¢ikacaktir.

Film, Yesilcam Sinemas1 araciligiyla giildiirse de bunu onunla
alay ederek degil, onun karakterlerini devralip erdemlerini
hatirlatarak  yapmaktadir. Dolayisiyla bir kiicimseme veya
reddedisten ziyade, komedi unsurlarimi1 kullanarak kaybedilen
degerlere vurgu yapilmaktadir. Filmdeki mizahi unsurlardan
bazilar1 kendi konumlanigini tespite ve bununla bas etmeye de
dayanmaktadir.

Mutluluk Mekéam ya da Kitsch

Hafizanin toplumsal oldugunu diisiinen Halbwachs’a gore; ‘Bir
uzamsal ¢er¢eve iginde cereyan etmeyen kolektif bellek yoktur.
Uzam kalict bir gergekliktir: Izlenimlerimiz birbirini kovalar,
zihnimizde higbir sey kalict degildir. Eger ge¢misimiz bizi
cevreleyen maddi ortam i¢inde muhafaza edilmeseydi onu tekrar
ele gecirmek miimkiin olmazdi® (Halbwachs, 2017). Tirk
toplumunun kolektif belleginde yer alan Yesilgam Sinemasi’ni bu
baglamda uzamsal bir ¢erceve olarak diislinebiliriz. Ciinkii tim
toplumun belirli niianslar olmakla birlikte Yesilgam mevzubahis
oldugunda hatiria diigen motifler benzerlik gosterebilmektedir. Bu
baglamda ge¢misin tekrar ele gegirilmesine aract olan, bizi
cevreleyerek onu muhafaza eden maddi ortamin da Arifv216 filmi
oldugu soylenebilir.
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‘Hafiza mekani’nin esas islevinin zamani durdurmak, nesneleri
sabitlemek, unutmanin 6niine gegmek ve soyut olan1 gostergelerin
en azi igerisinde anlamin en ¢ogunu kapsayacak bir bicimde
somutlamak oldugu belirtilebilir (Nora, 2006: 23). Filmin
icerisinde Yesilcam Sinemasi’nin konumlandirilisi diisiiniildiigiinde
biitlin bu islevlerin yiiklendigi goriilebilmektedir. Filmin kendi
anlat1 yapis1 igerisinde bu yiikii basarili bir bi¢cimde tasiyan
Yesilcam motifi, aciklanan soyut degerleri belirli unsurlarla
somutlayarak, zamani durdurup unutusu Onleyerek hafiza mekani
niteligine haiz olmustur.

Bu kavramsallastirmaya imkan veren noktaya gelinceye dek
farkli zamanlarda bir evrim siireci gegiren ve belki de bu sebeple
Fatih Ozgiiven’in “Agizda Kalan Tat” olarak tarifledigi Yesilgam
Sinemast’nin Yeni Tiirk Sinemasi’nda agizdan kagan bir seye
doniistiiglinden bahsedilebilir. Bu doniisiim, Yesilcam’in Yeni Tiirk
Sinemas: ile arasindaki iligkinin Orneklerle agiklanmaya calisilan
kisminda belirtilen fondaki “o tanidik ses” olarak cisimlesmesinde
goriilebilir. Ancak dyle goriiniiyor ki bu sekilde kendine yer bulan
Yesilcam, agizdan kagan olma durumundan, agiz dolusu
giilme/konusma  haline ge¢is yapmaktadir. Zira zamani
sabitleyebilmesi sayesinde hafiza mekéan1 kabiliyetini koruyan
Yesilcam, modernlesme seriiveninde unutulan bazi degerleri i¢cinde
barmndirmaktadir. Bu 6zelligi kesfeden ve bunun hangi anlamlara
gelebileceginin  farkinda olan  Arifv216 filmiyle birlikte
Yesilcam’in temsil ettigi degerler biitiinlinliin hatirlandigi ve bu
baglamda filmin icerisinde bir hafiza mekan: olarak yer aldigi
sOylenebilecektir.

Arifv216’da yaratilan atmosfer, Gaston Bachelard'in ‘mutluluk
mekan1’ imgeleri olarak tanimladigi imgeleri c¢agristirir. Siirsel
imgelemin incelendigi Mekanin Poetikas1 (1996) adli kitapta,
zamanla baglantili bir kavram olarak diisiiniilen bellegin, mekandan
ayrt idrak edilemeyecegi vurgulanir. Bachelard'a gore, soyut
zamandan farkli olarak, yasanan zaman mekanla ilintili olarak
anlamlandirilabilmektedir. Mutluluk  mekénmin  en  6zgiin
belirtecini ev imgesi olusturur. Evin diinyadaki kosemiz, ilk
evrenimiz oldugu ifade edilmektedir. (Bachelard, 1996: 4). Ev,
insan hayatinda elde edilen kazanimlarin korunmasmi saglar,
bunlar1 daimi hale getirir, insana yasamindaki kargasalara kars1 da
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gii¢ verir. Bugiin cocukluk evimizi hayal ettigimizde goziimiiziin
Ontline bir korunma ve samimiyet imgesi gelir. Cocukluk evimizin
bu rahatlatict 6zelligi, onu havsalamizda mutluluk mekanina
doniistiirtir.

Bachelard'a gore, bellek ve imgelem mutluluk mekanim
ortaklasa olusturur. Zira geg¢mis, imgelemde yasar. Cocukluk
(gegmis) higbir zaman geride birakilmaz. Tersine, ¢ocuklugun
(gecmisin) farkina varmak i¢in ilerlemek gerekir. Biiyiidiikten
sonra geri dondliglimiiz imgelem, bellek tarafindan sekillenmis bir
cocukluktur artik. Bu ge¢mis, gercek bir yasanti olarak ¢ocukluktan
daha fazla bir anlami igerir. Arifv216’da gecmisteki yasantiyla
0zdeslik kurularak ele alinan Yesilgam, Bachelard'm ‘cocuklugun
mutluluk mekan1 olarak ev’ kavramina cok yakindir. Bu ev
Suner’in (2006) de ifade ettigi gibi bireyi veya toplumu dis
diinyanin tehditlerinden koruyan, esirgeyen bir kabuk gibi
resmedilir. Dolayistyla Arifv216 ‘da Yesilgam hafiza mekani
olmanin yani sira bir mutluluk mekéani olarak da tasvir edilir.
Ancak burada Yesilcam tam da gel-gitli iliskinin goriiniir hale
geldigi bicimde samimiyetle ele alinir. Bu filmlerdeki duygu
durumlarn, iliskiler, konumlar, algilar i¢ine dogdugumuz, ancak
cogunlukla banal bulup uzaklagsmaya c¢alistigimiz ama her
defasinda i¢ine tekrar cekildigimiz seylerin toplamidir. Aslan
(2013), Yesilcam’la 1990 sonrasi seyircinin iliskisini su sozlerle
cok etkili bir bi¢imde anlatir:

“Hep beraber hissettigimiz masumiyet kaybi. Hep beraber susmaya mutabik
oldugumuz ge¢mis. Hep beraber paylastigimiz sucluluk duygusu. Hepimizi
tehdit eden toplumsal-atik olma korkusu. Yesilgam’i defolarimzin, taklit
olusumuzun, kigligimizin, kendi tasramizin karanlhigi ve nesnesi haline getiren
efendilik arzumuz, bu kiymetli hi¢ligi unutmaya yariyor. Biitiin mesafe koyma
cabalarimiza ragmen igten ige bildigimiz, g6z ucuyla fark ettigimiz o bakis, bir
hayale saplanip kalmis tek delinin, bir seylere fazlasiyla, giiling derecede
bagimh kalmis tek diiskiiniin Yesilcam olmadigini soyliiyor oysa. Yesilcam’in
asirligini giiling bularak inkar etmeye calistigimiz sey, siirline siirline bu
asiriliga donmek zorunda kalmis oldugumuzu bilmek, ‘biz’ dedigimiz seyin ta
kendisi olan bu korkutucu bosluk olsa gerek” (s. 136).

Kurtulmaya calistigimiz ama her defasinda saplanip kaldigimiz
bu filmlere bakisimizi belirleyen seylerden biri de 1990’11 yillarda
tizerinde ¢okga konusulmus olan ‘kitsch’ kavramidir. Buradaki
“kitsch” Sartre’in  “stimiiksii” (slimy) kavramsallagtirmasiyla
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acikladig1 kat1 olanin sivi i¢inde ¢6ziildiigli ve homojenlestigi bir
evrene benzetilebilir’. Hem nostaljinin agiga ¢iktigi hem de
bastirilmaya c¢alisilanin kucaklandig1 bir alandir bu. ‘Seckinlerin
begenmedigi ancak kitlelerin benimsedigi’ (Kahraman, 2002)
anlaminda bir kavram olarak diisiiniildiigiinde “kitsch” ile
Yesilcam arasinda bir iligki kurulabilecegi diisiiniilebilir. Kitsch
kavramini ‘estetik olarak kusurlu degil de su anki sosyal norma
uymayan sey’ (Kulka 2014, s. 15) olarak diisiindiigiimiizde ise
Arifv216 filminde konjonktiirel olarak Yesilgam’in karsimiza yeni
bicimiyle ¢iktig1 sOylenebilecektir. Daha agik bir ifadeyle bir
zamanla kitsch olanin artik normun kendisi haline geldigi,
dolayisiyla kurtulmaya calistigimiz degil, igine batip ¢oziilmek
istedigimiz sey oldugu iddia edilebilir. Arif “beni nostalji bast1”
diyerek kurtulmaya calistig1r Yesilcam’dan filmin sonunda “ibret”
vererek bahseder. Cem Yilmaz’in son sahnedeki seyirciyle
monologu kitsch’in bir norm oldugunu artik bize gdstermektedir.
Film bu anlamda katmanli bir mizah duygusuna sahiptir.

Sonug¢ Yerine: Yeni Bir Bulusma Onerisi

1990’larda diinyada basat rol iistlenen yeni bellek kiiltiirtinii
yankilar bigimde, Tiirkiye'de de nostaljik bir yonelim veya gecmise
doniik bir 1ilgi artist kiiltiirel hayatin her alaninda belirmeye
baslamigtir  (Ozyiirek, 2001). Bu ilgi patlamasinin  doruk
noktalarindan biri olarak degerlendirilebilecek Arifv216’da
gelecege iliskin korkung¢ sonun uzak bir ihtimal olmadigina dair
tasvirler vardir. Filmin son boliimiinde distopik bir gorsel diinya
olusturulmustur. Filmde boylesi kotiiciil bir ihtimalin gosterilerek
erdemlere doniilmesi gereginin didaktik bir tislupla aktarilmasi, asil
kitsch’in aciga ¢iktig1 nokta olarak ele alinabilir. Arif, ucaktan
atlamalarinin  ardindan  parasiit agarak Besim’in  hayatini
kurtardiktan sonra bu 6greticiligi abartarak kameraya donerek uzun
bir sdylevde bulunuyor. Bu yolla mesajini agik ve net bir bigimde
zenginler ziimresi de dahil olmak {izere (‘Hepimiz ayn1 gemideyiz’)
herkese iletmis olur.

2 Kitsch ve siimiiksii kavramlar1 iizerinden Yeni Tiirk Sinemasma bakig ve Hayat Var
filminin degerlendirmesi i¢in Bkz. “Arabesque Narrative In New Turkish Cinema: Is It
Sythetic?” (Duruel Erkili¢ ve Erkilig, 2011).
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Filmin son sahnelerinde seyirciye donerek kaybettigimiz
degerlerin neler oldugunu hatirlatan Arif, 1969 Istanbul’una
1sinlandiginda “beni nostalji bast1” diyerek uzaklasmaya calistigi
duygunun aslinda kaginilmaz olarak sarilmamiz gereken oldugunu
da boylece imlemis olmaktadir:

“Oo0 herkes gelmis. Tam bir tirat havasi var. Eee o halde. Dostlarim, sevgili
60’lar. Buraya geldigimde size karsi alayciydim. Bizim robotsa bayiliyordu size.
Ediz Hun diyordu, siyah beyaz filmler diyordu. Ben burada gordiigiim
insanlardan anladim ki siz siyah beyaz degil, gordiigim en renkli
insanlarmigsiniz. Ve naifsiniz. Ulan en kotii adaminiz bile bebek gibi be. Gel
bakim buraya, esek herif seni. Diinyay: ele gegirecek tipe bak. 2017’de senin
ayagindan donunu alirlar, donunu. Hem de pantolon tizerindeyken. Garibanlar
Kumpanyasi, sevginize yapay dedim, bilemedim. Bir plastik bebek beni
uyandird. froni iste. Affedin beni ama siz de azicik bireysellesin, olmaz mi? Tip
olmayin, karakter olun yani. Yoksa garibanlar der gegerler. Zenginler, size posta
koydum. Ama paraniz yiiziinden degil, vicdansizliginizdan. Paraniz var diye her
seyi yapabilirsiniz dogru, sonra her sey de sizi yapabilir. Dikkat ha. Bu isler
sirayla. Yoksa para kim sevmez. Ama ya parayla olgiilmeyen seyler? Misal
sinemanin devleri. Ne tuhaf su anda da bir sinemadayiz. Bazilar1 size sinemanin
perdesi biiylik diye dev denildigini zannediyor Sadri Abi. Halbuki siz burda
devsiniz, burda. Bu perde size ne ki? Alev, Doktor Alev, su kitab1 dyle yaz ki
ibret olsun herkese. Birbirinin gdziiniin igine bakan, seven, sevilen insanlar
olalim ileride. Sevdigine gotiinii doniip selfie ¢ektirenlerden olmayalim, olur
mu?” (Yilmaz, 2018: 156-157).

Filmde robot 216; kaybettigimizi diigiindligiimiiz, ancak
Yesilcam  filmleriyle tekrar kavustugumuzu  hissettigimiz
erdemlerin bir temsilcisi konumundadir adeta. Ayhan Isik, Sadri
Alisik, Ciineyt Arkin gibi Tiirk sinemasinin temel taslariyla ve Zeki
Miiren, Ajda Pekkan, Tarkan gibi sanatc¢ilarla sadece seyirciye basit
bir nostalji yasatilmaz, onun da 6tesinde eski yildizlar glinimiizde
yeniden canlandirilmig olur. Bir anlamda film araciligiyla onlarla
seyirci olarak yeniden bulugsmus oluruz. Asiriliklari, ani duygu
dalgalanmalariyla giiliing bulunarak inkar edilen Yesilgam anlatisi,
Arifv216 filminde tam da aym kodlari kullanarak doniisiir. Bu
baglamda film, Yesilgam’1 6znesi yaparak giildiiriiyli olustursa da
bunu onunla alay ederek yapmaz. Yesilgam’it mekansallastirarak,
degerler {izerinden onunla yeni bir bulusma bi¢imi Onerir.
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TEUN VAN DIiJK’IN SOYLEM COZUMLEMESI MODELININ
“SOSYAL ANNE” UYGULAMASINA UYARLANMASI
Servet Can DONMEZ'& Pelin OZUOLMEZ™

Giris

Ik gaglardan bugiine kadar kendisini ifade etmenin farkli yollarmin
arayist icerisinde olan insanoglu tarihin ¢esitli donemlerinde farkl
yontemler aracilig ile kendisini ifade etmeye ve gelecege kendisinden bir
iz birakmaya calismistir. Insanhigin magaralara ¢izilen ilk resimlerle
baslayan iletisim seriiveni; yazinin icadi, ilk matbaa, telgraf, telefon,
sinema, televizyonun icadi ile devam ederek giiniimiize kadar gelmistir.
Guniimiizde ulastigi teknolojik formundan hareketle artik neredeyse
tamamen sosyal medya adi verilen dijital ortamlar {izerinden
haberlesmeye ve kendisini ifade etmeye c¢aligsan bir toplum yapisindan s6z
etmek miimkiindiir. Dolayist ile kendisini siirekli ve hizli bir sekilde
yenileyen dijital ortamlar {izerinden ifade eden insanlarin iletisim
cabalarimin anlik durumunu saptamak ve fizerine degerlendirmeler
yapabilmek icin geleneksel arastirma yontemlerinin yaninda aracin
dogasina 6zgii yeni yontem ve tekniklerin gerekliligi ortaya ¢ikmaktadir.
Bu ¢aligmanin amaci siirekli olarak degisen ve gelisen sosyal medya
uygulamalar1 {izerine arastirmalar yaparken bagvurulacak kaynaklarin
cesitlenmesi, icerik acisindan zengin ve alternatifli olmasini saglamak
amaciyla Van Dijk’mn sdylem ¢ozliimlemesi modelini bir sosyal medya
uygulamasi olan “Sosyal Anne” platformu iizerinden 6rnek bir model
calismasi1 yapmaktir.

Calismanin evrenini genel hatlar1 ile sosyal medya uygulamalar
olustururken o6rneklemini ise akilli telefon uygulamasi olarak 10 binin
iizerinde indirilmis olan, kendi basina bir sosyal medya platformu olan
“Sosyal Anne” isimli uygulama olusturmaktadir. Calisma “Sosyal Anne”
isimli uygulamada Ekim 2017 ile Aralik 2017 tarihleri arasinda yapilan
paylagimlar arasinda “6ne c¢ikanlar” baslig1 altinda yer alan ve en fazla
begeni alan “ali efenin annesi” rumuzlu kullanicinin yaptigi paylasim ile
sinirlandirlmistir. Calismada Tugrul Comu ve Islam Halaiga’nin “Web
Iceriklerinin Metin Temelli Coziimlemesi” (2015) baslikli ¢alismasindan
hareketle Teun Van Dijk’m Sdylem Coziimlemesi modeli Sosyal Anne
uygulamasina uyarlanarak bir model hazirlanmistir. Yeni Medya
Calismalarinda Arastirma Yontem ve Teknikleri (2015) kitabinda yer alan
Facebook, Twitter ve Youtube platformlarma yonelik olarak yapilmig
olan sdylem ¢o6ziimlemesi modellerine ek olarak kendisi spesifik bir
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uygulama olan, iceriksel ve gorsel agidan bakildiginda melez bir yapiya
sahip olan Sosyal Anne uygulamas: Facebook, Twitter ve Youtube gibi
hem genel hem de 6zel gruplara hitap etmeyen, aksine sadece belirli bir
ortak noktalar1 bulunan gruplarin olusturdugu uygulamalar iizerinden bir
¢ikarim ve yorum yapilabilmesi agisindan onemli oldugu diistiniilerek
literatiire katki saglanmaya calisiimistir.

1. Yeni Medya ve Sosyal Medya

Dijital teknolojilerin insan hayatindaki yeri artmaya basladikga yeni
medya kavrami da medya ¢alismalarinin igerisinde siklikla yer almaya
baslayan bir konuma gelmistir. Yogun olarak 1990’1 yillarda ortaya
cikan ve hizla ilerleyen bilgisayar ve internet tabanli teknolojilerde
yasanilan degisim ile birlikte anilmaya baslanan yeni medya kavramini
tanimlayabilmek i¢in kelimelerin anlamlarindan hareket etmek yararl
olacaktir. Yeni kelimesi Tiirk Dil Kurumu Sozliigiinde (2018) “Olus veya
cthasindan beri ¢ok zaman ge¢gmemis olan” olarak tanimlanmaktadir. Bu
tanimdan yola ¢ikarak yeni medyanin matbaa ve televizyon gibi nispeten
eski araglardan daha yakin bir tarihe sahip oldugu diisiiniilebilir.
Sozliikteki diger bir tanim ise “O giine kadar soylenmemis, goriilmemis,
gosterilmemis, diigiiniilmemis olan, daha oOncekilerden farklh olan”
seklindedir. Dolayis1 ile yeni medya olarak tanimladigimiz seyin
digerlerinden nicel ve nitel olarak birtakim farliliklar1 olmasi
gerekmektedir. Yeni medya kavramini ilk kullananlardan birisi olan
McLuhan onu elektronik bilgi toplama ve kiiresel erisim giicli izerinden
tanimlamaktadir. (Aslan, 2013:103).

Benjamin Peters (2009:16). “And lead us not into thinking the new is
new: a bibliographic case for new media history” isimli makalesinde II.
Diinya Savas1 sonrast donemde bilgi teorisi ve sinyal miihendisligi
iizerinden bir bakisla medyanin teknik ve teknolojisi iizerinden
anlamlandirmalar yapilmaya calisildigindan s6z etmektedir. Medyalar
toplumsal olarak dizayn edilmis iletisim sistemleridir. Bu sistemlerin
icerisinde hem teknolojileri hem de birbirleri ile ilintili olan protokolleri
bir arada bulunmaktadir. Medya igerikleri igerisinde kiiltiirel pratikleri de
barmdirmas1 sebebi ile tarihsel birer 6zne konumundadir. Bu tarih hem
toplumsal hem de Kkiiltiireldir. Dolayis1 ile tarihsel bir nesne olarak
medyay1 degerlendirirken, -6rnegin 1800’li yillarda kullanilan telefon ile
giintimiizdeki telefon- aralarindaki farklar g6z 6niinde bulundurulmalidir.
Genel itibar1 ile 1900°’li yillardaki medya ile giiniimiizdeki medya
arasinda niteliksel olarak farkliliklar vardir. Bu sebeple 1900’1 yillardaki
medya ile son 20-30 yil igerisinde ortaya ¢ikan medya arasinda tarihsel
olarak bir eski-yeni iliskisi sz konusudur. Dolayisi ile 2000°1i yillarin
medyast 1900’lii  yillarin medyasma gore tarihsel olarak yenidir.
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Merkezinde bilginin oldugu toplumsal ve ekonomik sartlarin zemininin
gerektirdigi bigimde gelisim gosteren yeni medya, bilginin politik ve
ekonomik degerinin toplum yapisinin tiim isleyisinde fonksiyonunun
artmasi sonucu ortaya c¢ikan ve kayit altinda tutma, igleme ve dagitma
gorevini yerine getiren “yeni” toplumun medyasidir. (Aslan, 2013:104-
105).

Sosyal medya kavrami ise web 2.0’1n ortaya ¢ikmasi ile kullanilmaya
baslanan ve genel olarak “kullanici kaynakli igerik, katilim kiiltiird,
katilime1 medya” gibi tanimlamalarla anlamlandirilmaya calisilan bir
kavramdir. Sosyal medya kavramini tanimlamak iizerine yapilan tiim
tanimlamalarda yer alan ortak noktalarin ise kolektif eylem, baglanti/ag,
topluluklar, iletigim, is birligi, oynama ve paylagsma gibi ¢esitli kavramlar
oldugunu gérmek miimkiindiir. Bu yaklagimlarin temelinde sosyal
medyay1r anlayabilmek adina sosyalligi anlayabilme ¢abast yer
almaktadir. Jose Van Dijck sosyal kelimesinin kullanici merkezli
oldugunu belirtmektedir. Katilim ve ortaklagsma eylemine yonelik yapilan
vurgu ise komiinal faaliyetlere imkan saglamaktadir. Yani sosyal medya
insan iligkilerinin ¢evrimigi olarak kolaylastirildigi, giiclendirildigi ve
sosyal deger olarak baglanilabilen bir insalar agidir. (Fuchs, 2014: 54-
57).

Yeni medya ortamlarinin {izerine siiregiden tartismalarin Gnemli
noktalarindan birisi de dijital benlik kavramidir. Benligin bir bireyin
kendisine ait olarak sahip oldugu tiim duygu ve diisiincelerin toplami
oldugundan hareketle dijital benlik de kisinin kullandig1r dijital
platformlarda yarattigi veya olusturdugu dijital bilgilerin tamamina
tekabiil etmektedir. Yani fiziksel bir varlik olmadan belirli bir mesafeden
yansitilan sosyal bir benliktir. Belirli bir mesafeden yansitilan sosyal
benlik ya da mevcudiyet tarihin her doneminde magara resimlerinden
mektuplara ve hatta telefonlara kadar ¢esitli sekillerde var olagelmistir.
Dijital benlik ise bilgisayarlar araciligi ile yaratilmis olan ve
istenildiginde vazgecilebilen, ¢oklu, anlatiya dayali ve i¢e yonelimli bir
benliktir. Reel ortamlarda kendisini istedigi gibi ifade edemeyen bir kisi
cevrimici olarak dijital benligi iizerinden anonim bir ortamda kendisini
daha rahat ifade edebilmektedir. Reel ortamlarda kendisini tarif etme
veya anlatma ihtiyaci hissetmeyen kisiler dijital benligini kurarken
kendilerine ait 6zellikleri istedikleri gibi degistirerek var olabilmektedir.
Dijital benliklerin istenildiginde degistirilebilir veya vazgegilebilir olmasi
kullanicilarin benliklerinde yaptiklar1 degisiklik ve manipiilasyonlarda
daha rahat davranmalarina olanak saglamaktadir. Cevrimi¢i diinyanin
olanaklar1 ile yaratilmis olan dijital benlikler geleneksel toplumlarin
dayattigi homojen yapidan miinezzeh olarak merkezsiz, yayilms,
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istikrarsizlik  igerisinde ¢esitlenip ¢ogalmis bir yapiya sahip
olabilmektedir, yani dijital benlikler ¢evrimi¢i ortamlarda fiziksel
engellerin tamamindan armnarak kiiresel bir cesitliligin icerisinde var
olarak kendini gelistirip degistirebilmektedir. (Morva, 2016: 43-4).

Internetin insan hayatindaki yerini pekistirmesi ile birlikte internete
erisimi olan toplumlarin yasam tarzlarinda ve giindelik yasam
pratiklerinde  birtakim  degisiklikler ortaya ¢ikmaya baslamistir.
Geleneksel kitle iletisim araglarina nazaran edilgen konumdan ¢ikan
birey artik etken konuma gelmis, goriiniir olmaya baslamis, igerige
katilim saglayan ve bu yolla kendisini ve kimligini yeniden {iretebilen bir
hale gelmistir.

Postmodernizm oncesi donemlerde kisilerin meslekleri, kariyerleri ve
meziyetleri {izerinden sekillenen kimlik kavrami o donemler igin bir defa
secilen ve tiim yasam boyunca devam eden bir olguydu. Giiniimiizde ise
tamamen tiiketim toplumuna donlismils olan insanligin diinyasinda
kimliklerin olusumunda en belirleyici nokta tiiketim mallar1 ve kaliplart
olmustur. Bundan dolay1 toplumsal kimlikler tipki dayaniksiz tiikketim
mallar1 gibi satin alinip degistirilebilen sembollerden olusmaya baslamig
ve aligveris merkezlerinden satin alinabilir bir hale gelmistir. Giindelik
hayatlarindaki kimliklerinin yaninda onu destekleyecek bir toplumsal
kimligin olusumu ise sosyal medya lizerinden sekillenmeye baslamistir.
Bu yolla bireyler kendi aile ve arkadaslik iliskilerini, egitimini, kariyerini,
ideolojisini ve tiiketim aligkanliklarim1 da sosyal medya iizerinden
yeniden {iretip kurgulamak suretiyle kendisine yeni bir benlik
olusturmaya baslamistir. (Ozdemir, 2015:113)

Bireylerin kendilerini sosyal medya {izerinden ifade etmeye
calismasimin ardindaki temel sebep bilingaltinda yatmaktadir. Takdir
edilmek, alkiglanmak, begenilmek, dikkate almmmak gibi temelde
“izlenmek” olan durum birgok insan1 mutlu etmektedir. Bireyleri sosyal
medya iizerindeki kurduklar1 benlikleri ya da kimlikleri bu baglamda
kurgusal birer mahiyette olabilmekte ve bireyler kendilerini cinsiyetei,
milliyetci, geleneksel, modern gibi ¢esitli sifatlarla ifade edebilmektedir.
Ayrica sosyal medya lizerinden teshir ve gozetleme davranislarinda da
bulunabilmektedirler, tiim bu ihtimaller bireylerin sosyal medyay1
kullanma amacina gore degisiklik gosterebilmektedir. Onemli bir insan
veya iinlii biri gibi goriinmek, takip edilmek, s6zlerinin dinlenmesi, ¢esitli
tepkiler aliyor olmak gibi durumlar bireyleri mutlu etmekte ve bireyleri
buna bir sekilde bagimli hale getirmektedir. (Uyanik, 2013:367-370).

Giliniimiiz tiiketim toplumlarindan bireylerin bir takim temel
davraniglariin ve ihtiyaglarinin ekonomik sistemi elinde bulunduran



100

merkezi giiclerden bagimsiz olarak yalnizca Ozgiir iradeye dayali
oldugunu soylemek sorunlu ve dar bir bakis acisidir. Bireylerin kendi
Ozgilir iradeleri ve istekleri ile gerceklestirdiklerini diistindiikleri
davraniglarimin isteklerinin arkasinda g¢ogunlukla hegemonik iliskiler
cergevesinde sekillenen politikalar yatmaktadir.

Elihu Katz’in oOnciliigiini  yaptig1 kullanimlar ve doyumlar
yaklasimina goére insanlarin toplumsal ve psikolojik birtakim ihtiyaglari
vardir ve bu ihtiyaglarin bazilarii giderebilmek adima medyadan
beslenmektedirler ancak medya yoluyla bu ihtiyaclarint gideren bireyler
bununla birlikte bazi istenmeyen durumlara da maruz kalabilmektedir.
(Yaylagiil, 2013: 71). Bu perspektiften bakildiginda bireyler geleneksel
medyay1 hangi maksatla kullanirlarsa kullansinlar hegemonik iligkilerin
iirettigi bir takim yan etkilere maruz kalarak kendi beklenti ve isteklerinin
rizalar1 disinda yonetilmesine maruz kalmaktadir. Sosyal bilimler
literatiiriinde “riza iiretimi” olarak bilinen bu kavram Althusser’in
tanimiyla devletin ideolojik aygitlariyla veya Gramsci’nin ifadesi ile
organik aydinlar gibi farkli yollarla bireylerin hem kisiliklerinin hem de
istek ve beklentilerinin yonetilmesi anlamima gelmektedir. (Donmez,
2016).

Sosyal medya ortamlarinda goriilmek, izlenmek, begenilmek gibi
arzulara hitap eden paylasim ve davranislar kelime anlami Tirk Dil
Kurumu Soézligi’nde bakis, bakma, g6z atma (2018) olarak tanimlanan
“nazar” eylemine yoOnelik olarak yapilan davraniglart da kapsamaktadir.
Jean Paul Sartre nazar kavramina varlik ve hiclik olgusu iizerinden
bakarak bir kukla veya robot ile ayn1 ortami paylasan bir insanin ortamin
hakimi oldugunu ancak bagka bir insanla bir araya geldiginde oteki
konumuna geldigini ve 6zgiirliik alanlarii paylasmak durumda kaldiginm
ifade etmektedir. Otekinin bakisini  hisseden &zne kendisini
nesnelestirmektedir. Kendisini yalniz sandigi zaman rahat hareket eden
O0zne yalnmz olmadigimi anladiginda artik aver degil av konumunda
gelmektedir. Sartre’a gore bu durumun ortaya ¢ikmasi igin gergekten
bakan bir goze ihtiya¢ yoktur. O ortamda nazar1 hissettirecek bir yaprak
hisirtisi, bir ayak sesi bile yeterlidir. Sartre icin fiziksel olarak gerekli
olmayan nazar Lacan i¢in kilit noktada yer almaktadir. Lacan’a gore
nazar bakan Kisinin bakma eylemi disinda goriis alanindaki her seydir.
Nazar gizlidir ve Gtekinin nazaridir, 6zne bu nazar hissiyat1 karsisinda
kendisini her daim nesnelestirmektedir. Otekinin nazar1 goriilemeyen
ancak hissedilebilen bir seydir ve diger seylerle olan iligkilerimizi
etkilemektedir. (Serbetci, 2010:39-41).

Nazar kelimesine iligkin bir diger tanim ise “belli kimselerde
bulunduguna inamlan, liskanglhk veya hayranhkla bakildiginda
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insanlara, eve, mala miilke hatta cansiz nesnelere kotiiliik verdigine
inamlan ugursuzluk, goz” seklindedir. (TDK, 2018). Siiphesiz ki bu tanim
birtakim inanclar ¢ercevesinde sekillenmis olan bir tanimdir fakat Sartre
ve Lacan’in ifadeleri ile oOrtiisen bir noktast vardir o da nazarin 6teki’ne
yonelik bir durumu ifade ettigidir. Kelime kokeni olarak Arapcadan gelen
nazar kavrami Tiirkiye’de cogunlukla kem géz, nazara gelmek, nazar
degmek seklinde ifadeler icerisinde kullanilmaktadir. Cogunlukla
kiskanglik ile yapilan bir bakisin sonucunda fiziksel veya psikolojik
olarak bakilan nesneye veya kisiye bir zarar verecegi inancindan
hareketle mavi nazar boncugu takilarak uzak durulmaya calisilan bir
durumdur. Islam dini agisindan bakildiginda da hem kutsal kitapta hem
de farkli kaynaklarda siklikla nazardan ve nazarin etkilerinden
bahsedildigi (Kuzey, 2007) gbéz oniinde bulunduruldugunda Tiirkiye
cografyasinda yasayan insanlarin yasamlarinda o6nemli bir yere sahip
oldugunu séylemek miimkiindiir.

Sosyal medyada kendisini var etmeye c¢alisan, cesitli paylasimlar ile
sosyal statiisiinii ve kimligini yaratip korumaya calisan bireyler bu yolla
bir sekilde Sartre ve Lacan dedigi gibi 6tekinin karsisinda nesne olarak
konumlanmaktadirlar. Bir yandan var olma, begenilme ve takdir gérme
arzularina yonelik hareket eden bireyler diger yandan da fazla begenilme
ve kiskanglik duygularinin nazara yol agacagindan hareketle zaman
zaman “masallah, nazar degmesin insallah” gibi ciimlelerle veya kimi
zaman nazar boncuklu takilar takarak kimi zaman da nazar boncugu
resmi paylagarak hissettikleri bu av olma duygusu ile miicadele
etmektedirler. Calismamizin orneklemini olusturan Sosyal Anne isimli
sosyal medya uygulamasinda yer alan kullanicilar (anneler) bir yandan
bebeklerinin ve kendilerinin fotograflarin1 paylasarak begeni ve yorum
almaya calisirken bir yandan da nazar degmesinden g¢ekinerek nazar
boncugu paylasmak, masallah diye yorum atilmasini istemek gibi yollar
deneyerek bir sekilde bu duruma karsi 6nlem almaya c¢aligmaktadirlar.

2. “Sosyal Anne” Uygulamasina Yonelik Soylem Coziimlemesi
Uyarlamasi

Soylem kavramu dil ile yapilan iletisim, dilin kullanimi olarak
tamimlanabilir. Belirli kurallar, terminolojisi ve sistematik bir yapisi
vardir. Van Dijk sdylemin metin, isaretler, konusma, kaplama, tipografi
veya multimedya gibi farkli boyutlart olan bir iletisim etkinligi
oldugundan sz etmektedir. Bu baglamda Dijk haber metinlerini egemen
sOylemin bir iriinii olarak gormektedir. Dolayist ise sOylem
¢oziimlemesinin kesin kurallar1 ve tek bir yontemi yoktur. Bu fikirden
hareketle giiniimiizde internet ortami ve haberleri iizerine ilk
¢dziimlemeyi Vahit flhan 2011 yilinda “Internet Haber Agma Takilan



102

Erkek(lik)” baglikli ¢alismasinda yapmustir. (Comu ve Halaiqa, 2015: 43-
50).

Bireyler haberler dahil olmak iizere cesitli iletisim etkinliklerini sosyal
medya platformlan iizerinden de gerceklestirmektedir. Bu dogrultuda
giiniimiizlin popiiler sosyal paylasim aglar1 arasinda yer alan Facebook,
Twitter ve YouTube gibi platformlar {izerine yapilan sdylem
¢oziimlemesi modelleri mevcuttur. Ozellikle Tugrul Comu ve Islam
Halaiqa’min ortak calismalar1 olan “Web Igeriklerinin Metin Temelli
Cozlimlemesi” adli ¢alisma bu igerige 151k tutmaktadir.

Bu arastirmalardan hareketle ele aldigimiz calismada popiiler sosyal
paylasim aglarindan bi¢im olarak ortak icerik 6zellikleri tasiyan ‘Sosyal
Anne’ uygulamasi incelenecek olup bu uygulamaya yonelik yeni bir
sOylem c¢oziimlemesi modeli olusturularak buna gore analiz
gerceklestirilecektir.

“Sosyal Anne” “AnneBebekAps” tarafindan akilli telefonlar ve web
sayfasi lizerinden erisime acik olan, anne olan veya anne adayr olan
kadmlara yonelik olarak hazirlanmus bir sosyal medya platformudur.’
Web sayfasi lizerinden erisilebilen versiyon ile akilli telefon uygulamasi
tizerinden calisan uygulama arasinda gorsel ve iglevsel olarak herhangi
bir fark bulunmamakla birlikte kiinye bilgisinde yer aldigi iizere
uygulamay1 hazirlayan kisinin Omer Saritas isimli bir kisi oldugu
goriilmektedir. Uygulamada ve web sitesi iizerinde rap miizik yayimi
yapan “sagoradyo.com” isimli bir radyoyu dinleme olanagi saglayan
canli yayin butonu bulunmaktadir. Isim soy isim ve e-posta adresi ile
abone olunarak kayit olunan sistemde uygulamanin annelere ve anne
adaylarina yonelik olan spesifik konumundan dolay1 herhangi bir sekilde
cinsiyet bilgisi sorulmamaktadir. Calismada 6rneklem olarak “ali efenin
annesi” rumuzlu kullanic1 tarafindan paylasilan ve uygulamada “One
cikanlar” baghigr altinda yer alan popiiler paylasimlar arasindan en fazla
begeni ve yorum alan paylasim segilmistir. Uygulamada “One ¢ikanlar,
begendiklerim, video albiimii, fotograflar, oyun salonu, tiktak online” gibi
farkli mentler altinda kullanicilarin farkli sekillerde etkilesimde
bulunmalarina ve sosyallesmelerine olanak saglayan boliimler
bulunmaktadir. Uygulamanin fotograf paylagsma o6zelligi Facebook,
Twitter ve Instagram ile yorum yapma ve begenme 6zelligi Facebook ve
Twitter ile, yorum yaparken “@tubakadir” bi¢ciminde giris yapilabilmesi
gibi ozellikleri Twitter ile benzerlik gostermekte, genel itibar1 ile popiiler

Zhttp://www.sosyalanne.net/
https://play.google.com/store/apps/details?id=net.sosyal.anne&hl=tr
https://play.google.com/store/apps/dev?id=4784063013575167082
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orneklerin bir araya getirilmesi ile olusturulmus melez bir yapiya sahiptir.
Kiiresel olarak popiiler olan sosyal medya uygulamalarinda iiye olunan
gruplar ve takip edilen kisiler {izerinden yapilan paylasimlara karsin
Sosyal Anne uygulamasinda yapilan paylagimlari herkes gorebilmekte ve
bunula popiiler uygulamalarda oldugu gibi diger kullanicilar ile arkadas
olarak 6zel paylagimlar yapilabilmektedir.

Facebook veya benzeri popiiler sosyal medya platformlari tizerinde
hem kitlesel ve kurumsal hesaplara ve paylasimlara yonelik iceriklere
erismek miimkiin iken Sosyal Anne uygulamasi popiiler platformlarin
altinda toplanan spesifik gruplarin kendilerine ait bir uygulamasi olmasini
ifade etmektedir yani Facebook iizerinde anne ve anne adaylarinin bir
grup kurarak paylasim yapmasi yerine direkt olarak kendilerine 6zel bir
platforma sahip olmalar1 anlamina gelmektedir. Dolayisi ile giderek artan
bir ivme ile hizla ilerleyen internet dolayimli sosyal medya platformlari
iizerinden bir analiz ve aragtirma yapilmasi gerektiginde bu tarz spesifik
uygulama ve platformlara yonelik analiz yapabilmek adina Dijk’in
sOylem ¢oziimlemesi analizinin yeni medya ortamlarinda yasanan
degisim ve doniisime kosut olarak degisip doniiserek ilerlemesi adina
Sosyal Anne uygulamasina yonelik olarak Dijk’in modelinden hareketle
yeni bir sdylem ¢oziimlemesi modeli ortaya koymak gerekmektedir.

A. Makro Yap:
1. Tematik Yap
a. Baglik/lar
b. Haber Girisi
1. Spot/lar
2. Spot olmadiginda haber metninin ilk paragrafi
alinmalidir. Haber tek paragraftan olusuyorsa
ilk ciimle haber girisi olarak alinabilir.
c. Fotograf
2. Sematik Yapi
a. Durum
1. Ana Olaymn Sunumu
2. Sonuglar
3. Ardalan Bilgisi (onceki olay da dahil olmak iizere)
4. Baglam Bilgisi
b. Yorum
1. Haber kaynaklar:
2. Olay taraflarimin olaya getirdikleri yorumlar
B. Mikro Yapi
1. Sentaktik Coziimleme
a. Ciimle yapilarinin aktif ya da pasif olmasi
b. Ciimle yapilarinin basit ya da karmasik olmasi
2. Bolgesel Uyum
a. Nedensel iligki
b. Islevsel iligki
c. Referansal iligki
3. Kelime Segimleri

Resim 1: 4. Haber Retorigi Dijk,ll’l Soylem
a. Fotograf I~ :
b. Inandirici bilgiler Cozumlemes1
Modeli (akt c. Gorgii taniklarinin ifadeleri COmu ve

Halaiga, 2015:49)
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Resim 1’de Comu ve Halaiqga’nin tabloya doniistirdiigii Dijk’in
sOylem ¢6ziimlemesi modeli yer almaktadir. Sosyal Anne i¢in model
hazirlanirken Dijk’in modelinin yani1 sira Yeni Medya Calismalarinda
Arastirma Yontem ve Teknikleri (2015) kitabinda yer alan Comu ve
Halaiga’nin derledigi Youtube ve Twitter’da sdylem ¢oziimlemesi modeli
de dikkate alinarak bir ¢alisma yapilmistir. Calisma sonucunda ortaya
¢ikan model agagidaki gibidir.

A. Makro Yap1
1. Tematik Yap1
a. Kisi/hesap tanimi
b. Kisi/hesap profil gérseli
c. Elde edilen begeni ve etkilesim sayist
d. Agiklama bilgisi
2. Sematik Yap1
a. Durum Tanimi
1. Gorselin / Videonun anlatim dili
2. Baglam bilgisi
3. Ardalan bilgisi (6nceki olay da ddhil olmak iizere)
4. Sonuclar
b. Yorumlar
1. Kaynagin ve taniklarin igerige yonelik yorumu
B. Mikro Yap1
1. Sentagmatik Coziimleme
a. Ciimle yapilarimin aktif ya da pasif olmasi
b. Ciimle yapilarmmin basit ya da karmastk olmasi
2.Bolgesel Uyum
a. Nedensel iliski
b. Islevsel iliski
¢. Referansal iligki
3. Kelime Segimleri

a. Metafor
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b. Metonimi
4. Retorik
a. Fotograflar iizerine yapilan yorumlar

b. Videolar iizerine yapilan yorumlar



106

ali efenin annesi
v 2rubakadir
1 ay once paytagin

selam teyzeler @ nerde o annemle 41.haftays kadar benim yolumu gézleyen teyzeler @
&7 ginlik olduk bugin oglusumiz @ maszllzh £ Su arzda cok yeni kisiler katilmis siteye cok yabanci hisszmtim
kendimi &

Yorumiar {102)

S8 kist hunu beSene

Resim 2: “ali efenin annesi” rumuzlu kullaniciya ait olan ve en fazla
begeni ve yorum alan paylagimi

A. Makro Yap1
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1. Tematik Yap

Teun Van Dijk’in sdylem ¢oziimlemesinden yola ¢ikilarak olusturulan
bu analizin tematik yap1 baslig1 altinda kisi/hesap tanimu, kisi/hesap profil
gorseli, elde edilen begeni, etkilesim sayisi ve agiklama bilgisi gibi
unsurlar agiklanmaktadir.

Kisi/hesap tammminda yer alan “ali efenin annesi” isimlendirmesi,
paylagimi gerceklestiren kisinin kendisini yeni dogan bebegi iizerinden
tanimladigin1 gostermektedir. Hesabi aktif olarak kullanan kisi kendisini
anne, hesap taniminin 6znesini ise oglu Ali Efe olarak ifade etmeyi tercih
etmistir. Bu durum annelik vurgusunu 6ne ¢ikaran programin Sosyal
Anne bashgr ile uyumlu goriinmekte iken, programda kendi ismi ile
hesap olusturan kullanicilar da mevcuttur. Programda iki tiirden
isimlendirme bilgisine rastlanmaktadir.  Profil fotografinin hemen
saginda yer alan “ali efenin annesi” isimlendirmesi programda
belirtilmesi istenen kisi ad1 ve soyadi bilgisine, “@tubakadir” ifadesi ise
programa kayit olma esnasinda degistirilemeyen ve her kullanicida farkl
olarak bulunmasi gereken rumuz yani takma ad bilgisine génderme
yapmaktadir. Bu baglamda “ali efenin annesi” ismi degistirilebilirken,
“@tubakadir” rumuzu degistirilememektedir.

ali efenin annesi

v

1 ay 6nce paylasildi

Resim 3: “ali efenin annesi” rumuzlu kullanicinin profil gorseli

Kullanict tarafindan belirlenen bu isimlendirme c¢alismasi aile
vurgusunu One ¢ikarmaktadir. Boylelikle Sosyal Anne uygulamasiin
baslig1 ile kullanicilarin programa dahil olurken kendilerini tanimlamaya
yonelik  gerceklestirdikleri isim segimleri birbirleri ile uyumlu
goriinmektedir. Bigim olarak bakildiginda ise uygulama tipki
Instagramda oldugu gibi ‘@’ kullammina yer vermistir. Ancak bu
kullanim Instagram ve Facebook’ta gelistirilmis bir 6zellik olarak yer
alirken Sosyal Anne uygulamasinda yalmizca bir ibare olarak goriiniir
kilinmistir. Dolayisiyla diger uygulamalardan farkli olarak ‘@’ ibaresi
uygulamadaki kisileri etiketlemek i¢in yararlanilan islevsellige sahip
degildir. Bu ibare yalmzca herhangi bir kullaniciyr kolaylikla
arayabilmek icin adres niteligi tasimaktadir. Dolayisiyla arkadas eklemek
i¢in ‘@’ ibaresi kullanilmadan arama kismina sadece ‘tubakadir’ yazmak
yeterli olmaktadir. Tek bir kullaniciya ait olan ‘ali efenin annesi’
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anneligi; @tubakadir ise ¢ift olarak esleri temsil ettigi i¢in kullanimlara
bir biitiin olarak bakildiginda aile olusumuna gonderme yapildigi
anlagilmaktadir. Bu kullanima profil gorseli de destekleyici bir rol
oynamaktadir.

Profil gorselinde esi oldugu anlasilan bir erkekle birlikte Ali Efe’nin
annesi goriilmektedir. Takma ad kismindan Ali Efe’nin annesinin yani
kaynagin gercek adinin Tuba, kaynagin esinin isminin ise Kadir oldugu
tahmin edilmektedir. Boylelikle aile iiyelerinin kimler oldugu ve nasil
goriindiiklerine kullanilan fotograflar aracilifiyla ulasilabilmektedir.
Boylelikle bir aile temsili {izerinden profil gorseli, hesap tanimini
desteklemektedir.

Begeni ve etkilesim sayist olarak paylasimda, sosyal annelik
kavramini  6ne  ¢ikaran  “selam  teyzeler @ nerde o
annemle 41.haftaya kadar benim yolumu gozleyen teyzeler & 67 giinliik
olduk bugiin oglusumla ®masallah &4 bu arada cok yeni kisiler katilmis
siteye cok yabanci hissettim kendimi & aciklama bilgisi yer alirken,
fotografin popiiler olmasini saglayan etkilesim sayisinda, 102 yorum ve
98 begeni dikkat ¢ekici bir unsur olarak degerlendirilmektedir. Elde
edilen etkilesim sayis1 ayni zamanda paylasim sikligini da dogru orantili
olarak etkilemektedir. Boylelikle kullanicilar daha g¢ok begeni alabilmek
icin daha ¢ok paylasimda bulunma egilimi gosterebilmektedir. Son olarak
incelenen  hesapta yer alan “selam teyzeler @ nerde o
annemle 41.haftaya kadar benim yolumu gozleyen teyzeler & 67 giinliik
olduk bugiin oglusumla ® masallah 614 bu arada cok yeni kigiler katilmis
siteye cok yabanci hissettim kendimi @& seklindeki agiklama bilgisine
yonelik degerlendirme mikro yap1 baglaminda ayrica ele alinacaktir.

2.  Sematik Yap1
a. Durum Tanmm

Durum tanim baglig1 altinda gorselin anlatim dili, baglam bilgisi,
ardalan bilgisi ve sonug bilgisine yer verilecek olup paylasim ile ilgili
kapsamli bir analiz gerceklestirilecektir.

1. Gorselin Anlatim Dili

Sosyal Anne uygulamasinin popiiler paylasimlar baslig1 altinda en tist
sirada yer alan gonderi iki aylik erkek bebegin bakis hizasindan
fotograflanmas1 ile olusturulmustur. ismi Ali Efe oldugu anlasilan
bebegin piyanolu oyun halisinda aktivite halinde oldugu goriilmektedir.
Bebegin hizasindan fotograflanan gorselde bilingli olarak bebegin
yiiziiniin tam olarak se¢ilemedigi bir a¢1 kullanilmistir. Bu a¢1 ¢ogunlukla
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bebegin nazardan korunmasina yonelik tercih edilmekte olup gdnderinin
aciklama bilgisinde yer alan ‘Masallah’ kelimesi ile ‘Amin’ anlaminda
kullanilan emoji gorselin bu anlatimini destekler bir rol oynamaktadir.

Kadin erkek esitsizligi tizerine yapilan ¢aligmalarda bu tiir bir ayrimin
temel nedeni olarak toplumsal cinsiyet faktoriiniin ve onu insa eden
stireclerin 6nemi vurgulanmaktadir, yani biyolojik farkliliklar iizerinden
toplumsal cinsiyet ayrimlari sekillendirilmektedir. Bu farkliliklar yasamin
her alaninda kendisini gostererek bireylerin tiim yasamlart boyunca
karsilarina ¢ikmaktadir (Oziislmez, 2015).

Dolayist ile Sosyal Anne gibi bir uygulama tizerindeki incelemelerde
de bu tiir bir ayrima rastlamak miimkiindiir. Gorselde bebeklerle
0zdeslesen canli renkler dikkat ¢ekerken piyano renginin ise mavi oldugu
goriilmektedir. Piyanolu oyun halilar1 kizlar i¢in pembe ve kirmizi
erkekler i¢in ise yalnizca mavi olarak tasarlanmistir. Bebegin annesi de
bu ayrima yonelik bir tercihte bulunmustur. Dolayisiyla mavi tonlarmin
agirliklh olarak kullanildigr goriilen renkli oyun halisi geleneksel ataerkil
toplumsal cinsiyet kalip yargilarimi destekleyen bir renklendirme
calismasina sahiptir. Bununla birlikte bebegin kiyafetlerinin de bu
kiiltiiriin toplumsal cinsiyet ayrimma uygun oldugu gériilmektedir. isme
yer verilmese dahi tercih edilen renklerden kolaylikla bebegin cinsiyetine
yonelik tahmin yiiriitiilebilmektedir.

2. Baglam Bilgisi

Toplumsal cinsiyet olgusunun bireyin daha diinyaya gelmeden once
cevresinde sekillenmeye baslayan ve dogumundan sonra da bireyin tim
yasaminda etkinligini slirdiiren bir dizi yasam pratiklerinden olustugu
diisiiniiliirse ataerkil ideolojinin geregi kadinlar ikincil bir statiide
konumlandirilmaktadirlar. Toplumsal cinsiyetin insasi siirecinde ortaya
cikan esitsizliklere sebep olan etmenlerden biriside medya agidir.
Dolayisi ile yeni medya olarak tanimlanan medya platformlarinin bu
olguyla olan muhtemel baglar1 g6z ardi edilmemelidir. Kadina yiiklenen
toplumsal cinsiyet rollerinden birisi olan annelik ise iginde yasanilan
ataerkil kiltlirde olduk¢a degerli ve onemlidir. Toplumsal cinsiyette,
“Elbette ki, babalarin c¢aligmasi, annelerin ise ¢ocuk bakimi islerini
iistlenmesini gerektiren toplumsal diizenlemelerin aile Orgilitlenmesini
yapilandirdigma iligkin bir ima s6z konusudur” (Scott, 2007: 26).
Boylelikle toplumsal rollerini basariyla yerine getiren ‘anne’ bu ¢abasini
goriiniir kilmak i¢in kimi zaman c¢esitli yeni medya platformlarindan da
yararlanmay1 tercih etmektedir. Bu baglamda kisi/hesap tanimindaki
kullanici, kendisini dogrudan anne olarak tanimlamayi uygun gérmiis ve
programda yer alan her bir kisinin cinsiyetini kadin olarak kabul ederek
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onlara da teyze vasfimi yliklemistir. Sahip oldugu ogluyla gururlanan
anne, ataerkil kiiltiire uygun olarak kendisinden beklenen cinsiyet roliinii
de yerine getirmenin mutlulugu icerisindedir. Bu rollere yonelik davranis
modellerinin ¢ocukluk cagindan itibaren her bireye kendi cinsiyetine
uygun bir bigcimde &gretildigi gbz Oniine alinarak incelendiginde bu
gonderide temiz, saglikli ve huzurlu goriinen bir bebegin gerekli
sorumluluklarint yerine getirmis oldugu anlasilan kadinin bu roliinii
kutsayarak paylastigi goriilmektedir.

3. Ardalan Bilgisi (6nceki olayda dahil olmak iizere)

Paylasimin “selam teyzeler @ nerde o annemle 41.haftaya kadar
benim yolumu gézleyen teyzeler & 67 giinliik olduk bugiin oglusumla &
masallah £# bu arada cok yeni kisiler katilmis siteye cok yabanci

hissettim kendimi & agiklamasina bakildiginda kullanicinin programm
oldukca aktif kullandig1 anlagilmaktadir. Diger kullanicilar ile arasinda
kardeslik bagi kuran “ali efenin annesi”, programa yeni katilan
kullanicilarin varligini hemen kabullenememesine ragmen yine de oglu
ve kendisi hakkinda hatirlatmada bulunmaktan ¢ekinmemistir. Boylelikle
hem diger kullanicilarin beklentilerine hem de programin kullanim
amacina uygun bir tavir sergilemistir.

4. Sonuclar

Paylagim, kullanicinin geleneksel ataerkil toplumsal cinsiyet roliinii
icsellestirmesi, onaylamasi ve diger kullanicilar tarafindan da olumlanma
beklentisi dogrultusunda gerceklestirilmistir. Nitekim ilgili ve sosyal bir
anne profili ¢izen kullanicinin, oglu ile ilgili ger¢eklestirdigi bu paylagimi
diger kullanicilar tarafindan da ilgi ile karsilanmustir. Sonug olarak
gonderi, en popiiler paylasimlar listesinin en iist sirasinda yer almaktadir.

b. Yorumlar
1. Kaynagin ve Tamiklarin icerige Yonelik Yorumu

Diger kullanicilarin gonderisine yaptigi yorumlara verdigi cevaplar ile
kaynagin diger kullanicilarla siirekli etkilesim halinde oldugu
gozlenmektedir. Toplamda 102 yorum goriiniiyor olsa da sayilan
yorumlarin toplamda 100 oldugu ve bunlardan 42’sinin kaynaga ait
oldugu saptanmistir. Geriye kalan 58 yorum ise taniklara aittir. Geriye
kalan iki yorumun silinmis oldugu, uygulamay1 kullanmaktan vazgecen
kisilerin yorumlarinin da kaldirlldigi veya bu durumun uygulamanin
yazilimindan  kaynaklanan bir hata sonucunda  gergeklestigi
diistintilmektedir.
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Gonderi yorumlarinda kaynak diger kullanicilarin yorumlarina verdigi
cevaplar ile tek tek geri bildirimde bulunurken kimi yerlerde taniklarin da
kendi aralarinda etkilesimde bulundugu gézlenmektedir. Boylelikle “ali
efenin annesi” adli kullanicinin ilgili paylasimi, icerigindeki bu yogun
etkilesim nedeniyle popiiler paylasimlar arasinda yerini alabilmistir.

B. Mikro Yap1
1. Sentagmatik Coziimleme
a. Ciimle Yapilarinin Aktif ya da Pasif Olmasi

Paylasimin agiklama bilgisinde c¢ogunlukla aktif fiil ciimleleri
kullanilmistir. Aciklama bilgisinde yer alan iletiyi dogrudan kaynagin
kendisi aktarmaktadir. Paylagima yapilan yorumlarda da agirlikli olarak
gercek Oznelerin  kullanilmas1 gonderi dilinin aktif ciimlelerden
olugmasina katki saglamaktadir.

b. Ciimle Yapilarinin Basit ya da Karmasik Olmasi

Kisa ve basit ciimle yapisinin benimsendigi paylasimda giinliik
konugma dilinin tercih edildigi gozlenmektedir. Boylelikle paylasimda
kurall bir climlenin bulunmasina dair bir zorunluluk ya da beklenti goze
carpmazken, uygulamaya informal iletisim bi¢iminin hakim oldugu
anlasilmaktadir.

2.Bolgesel Uyum
a. Nedensel Tliski

Paylasgimin annelik roliinii olumlamasi dogrultusunda kurulan
climlelerde hem nedensel iliski hem de referansal iliski Oriintiisiine
rastlanmaktadir. Gerek aciklama bilgisine gerekse yorumlarm igerigine
bakildiginda ciimlelerin neden-sonug¢ baglaminda birbirleri ile baglantili
oldugu soylenebilirken, agirlikli olarak Ali Efe iizerinden diger
kullanicilarin da kendi bebekleri hakkinda bilgi verdikleri goriilmektedir.

b. islevsel iliski

Uygulamada yer alan kullanicilar kendi annelik rolleri ile birlikte
arkadashk iliskisi gelistirdikleri kisiler iizerinden kendilerine teyzelik
vasfin1 yiliklemislerdir. Boylelikle Sosyal Anne programi hem ortak
paylagsimlar1 olan kisileri bir araya getirmis hem de bu kisilerin kendi
aralarinda bag kurmalarina olanak saglamistir.

c¢. Referansal iliski

Gonderiye yapilan yorumlar tizerinden kurulan ciimlelerde Ali Efe’nin
anne karmindaki gebelik haftasmin uzamasi nedeniyle kullanicinin
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kendisini “doguramayan kadin” olarak tamimlamasi dikkat ¢cekmektedir.
Kaynagimn Naciye4545 rumuzlu kullaniciya verdigi, “@Naciye4545,
aynen canim sukur rabbime sagliklica aldim kucagima £O kiz
mimlendim burda doguramayan kadin diye kaldi adim &&” ve
“@Naciye4545, ztn burda bicok kisi ole taniyo beni &) hatta yenilerden
doguramayanlara benim adimi soyluyolarmis &@& sukur oglusum
saglikli yaa gerisi bos & darisi basiniza diyeyim o zmn Sk seklindeki
yanitlar referansal iliskiye Ornektir. Boylelikle kaynak olumlanan
anneligini, sosyal -etkilesimindeki popiiler rolii iizerinden de One
cikarmaktadir.

3. Kelime Secimleri

a. Metafor

Paylagimin agiklama bilgisinde kaynak, “selam teyzeler @ nerde o

annemle 41.haftaya kadar benim yolumu gozleyen teyzeler & diyerek
ilk iki ciimleyi oglunun dilinden kurmustur. Sosyal Anne platformuna
ilye olunurken cinsiyet sorulmamasina ragmen bir araya gelen
kullanicilarin tamamen kadinlardan olustugu distiniilmektedir. Kurulan
sosyal etkilesimin geldigi noktada kaynagin diger kullanicilar ile
kardeslik iliskisi kurdugu anlasilmakta ve diger kullanicilar da kendilerini
teyze olarak tanimlamaktadir. Dolayisiyla gonderi yorumlarinda teyze-
yegen genellemelerine siklikla rastlanmaktadir. Bunun sonucu olarak ise
aralarinda teyze-yegen iliskisinin kuruldugu géze carpmaktadir. Gonderi
aciklamasinda ve igeriginde siklikla metaforik 6gelere rastlanilmaktadir.
Bu ogeler g¢ogunlukla Ali Efe’ye ve kendi bebeklerine gonderme
yapmaktadir. Ornegin gdonderi icerigine yorum yapan kullamcilar
arasindan “Civcivlerimi bekliyorum” adli rumuz dogrudan birden fazla
¢ocuga sahip olan anneyi isaret etmektedir. Bunun diginda siklikla
kullanilan ‘kuzu, pasa’ metaforlarinin yam sira ‘cennet kokulu ve koca
adam’ tanimlamalar1 da dikkat ¢eken unsurlar arasinda yer almaktadir.
Bu tanimlamalar arasindan civciv, kuzu gibi nitelemeler bebeklerin
savunmasizliklar1 ~ lizerinden ebeveynlerinin  koruyucu  ydnlerini
desteklerken, erkek bebege yonelik yapilan pasa ve koca adam
tanmimlamalar1 erkeklerin bebekken dahi giiclii olmas1 gerektigine dayanan
sosyo-Kkiiltiirel ingalara isaret etmektedir.

b. Metonimi

Paylasimin kelime secimlerinde Islam dini inancinin hakim oldugu
anlasilmakta olup yorumlarda nazar olgusunun 6ne ¢iktig1 goriilmektedir.
Boylelikle iyi dilek ve dualarla siklikla masallah ve ingallah
temennilerine yer verilmektedir. Bu temenniler ayrica geleneksel yollarla
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bebeklere gelebilecek her tiirlii kotiiliigin onlenmesi i¢in kullanilan
kuvvetli bir inanc1 yansitmaktadir. Boylelikle bebekler saf, temiz, masum
ve kendilerini koruyamayacak kadar savunmasiz varliklar olarak
tanimlannustir. Biiss ¥ Omer Toprak adli kullanicinin bebegi bayram
sekeri olarak nitelendirmesi bir mecazi da i¢inde barindirarak Ali Efe’nin
nese, mutluluk gibi hissedilen olumlu duygularla 6zdeslestirilmesini
saglamustir.

4. Retorik
a. Fotograflar Uzerine Yapilan Yorumlar

Paylasimda yer alan fotografta bircok renk bulunmasina ragmen
hakim olan rengin mavi oldugu goze carpmaktadir. Mavi, ataerkil
kiiltirde erkekler igin uygun bulunmaktadir. Bdylelikle erkeklerden
beklenen roller sdzsiiz bir bicimde renkler araciligi ile iletilmektedir.
Dolayisiyla fotografin iceriginde yer alan renkler ile birlikte bebegin
giyimi, goriiniimii ve ona ait oldugu diisiiniilen esyalar1 geleneksel
ataerkil kiiltiirlin egemen ideolojisini yansitmaktadir. Bu kiiltiire gore
anneligin kutsandigi, yiiceltildigi bir anlayisa uygun olarak kullanicilar da
kendi aralarinda bu rollerini 6ne ¢ikarmaktadir. Bu durumda uygulama
kurulus amacia hizmet etmektedir. Dolayisiyla Sosyal Anne programi
ilgili paylasimin igerigindeki yorumlarla birlikte degerlendirildiginde
belirli inan¢ ve ideolojilerin siirdiiriilmesine katkida bulunmaktadir.
Kullanicilar tarafindan agirlikli olarak kadinlarin katiliminin séz konusu
oldugu disiiniilen programda, teyzelik vurgusu {izerinden erkek
kullanicilarin da uygulamaya dahil olabilecegi olasiligi goéz ardi
edilmistir. Ancak temelde bu program sayesinde isminden de anlagilacagi
iizere ortak bir ama¢ ve hedef dogrultusunda kurulan etkilesim, anne ya
da anne adaylar1 arasinda annelik ile ilgili merak edilen her tiirlii konu
izerinde konusulmasina imkan saglanmusgtir.

3. Degerlendirme ve Sonuc¢

Giin gegtikce hizla biiyliyerek ilerleyen sosyal medya platformlar
tizerinden kendisini cesitli sekillerde ifade etmeye ve bu yolla var
olmaya, kabul gérme ve begenilme arzusuna yonelik olarak farkli yollara
bagvuran bireyler yine ayni sosyal medya platformlar1 dolayiminda
kendilerini birer nesne konumuna getirebilmektedir. Elbette ki her
platform veya paylasim bireyi avct konumundan av konumuna
getirmemektedir ancak c¢ogunlukla egemen ideolojinin kontroliinde
hareket eden toplum diizeni icerisinde yasamak durumunda olan bireyler
farkinda olmadan rizalar1 alinarak kendilerine yiiklenen bir takim rol ve
davranislar1 benimseyerek ona yonelik olarak hayatlarini siirdiirmektedir.
Bilingli bir sekilde egemen yapiya hizmet etmek maksadi ile ortaya
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¢ikmayan bir platform veya uygulama kimi zaman kontrol dahilinde
olmadan ayn1 sisteme hizmet edebilmektedir. icinde bulundugu bilgi ve
teknoloji cagi ile birlikte gelen yalnizlasma ve bireysellesme sorunsallari
icerisinde kendi yolunu bulmaya calisan bireyler kendilerine en yakin
hissettikleri veya kendilerine en ¢ok benzettikleri diger bireyler ile
etkilesime gecip muhtemel ortak sorun ve basarilarii paylasmak
duygusu ile hareket ederek iletisim kurmanin farkli yollarini
denemektedirler.

Cografi smnirlarin artik var olmadigr bir diinya diizeni igerisinde
kendisinden kilometrelerce uzaktaki bir diger birey ile benzer kaygi ve
duygular1 paylasan bireyler, teknolojinin sagladigi her tiirli imkandan
sonuna kadar faydalanabilmek adina alternatifler denemektedir. Bu
alternatif arayiglarindan birisi olan Sosyal Anne uygulamasi, spesifik
olarak anne aday1r ve anne olan kadmlarin yasadiklari hiiziin ve
mutluluklarn paylagsmalarina olanak saglayan ve sadece kendileri gibi
olanlarin arasinda daha huzurlu, mutlu ve giivende hissederek katilim
gosterdikleri bir platformdur. Ancak uygulamaya kayit olma esnasinda
herhangi bir yas, cinsiyet gibi sorgulamalarla karsilagilmamasi ve bu
uygulamay1 tesadiifen kullanmaya baslayan bir ¢ocuk veya bir erkegin
erisimine acik olmasi sebebi ile pek de goriildiigii kadar giivenli bir
platform izlenimi vermemektedir. Ayrica sahte profil acarak sisteme iiye
olan erkek kullanicilara yonelik herhangi bir denetleme veya tedbir
almmamig olmasi zaman zaman en 6zel sorunlarmi bile bu uygulama
iizerinden paylasan kullanicilar i¢cin sorun teskil etmektedir.
Uygulamadan sorumlu olan kisinin dahi erkek oldugu ger¢egi gz 6niinde
bulunduruldugunda kadinlarin kendi aralarinda paylagim
gerceklestirdiklerine yonelik inanglart mahremiyet agisindan sorunlu bir
yapiya sahiptir.

Uygulama iizerinden canli olarak dinlenebilen radyonun “Sosyal
Anne” platformunun sahibi ile aymi kisiye ait olan “Sagoradyo” isimli
web sitesi lizerinden yapilan ortak yayina baglanmasi ise uygulamayi
kullanirken miizik dinlemek isteyen kullanicilara rap miizik diginda bir
alternatif sunmamaktadir. Uygulamada arkadaslik kuran kullanicilarin
istekleri dogrultusunda farkli oyunlar oynayarak sosyallesmesi ve ekstra
birtakim 0Ozelliklerin (video paylasma gibi) aktif hale gelmesi
saglanmaktadir. Sosyal medya platformu olarak hedef kitlesinin
beklentilerine cevap verdigi goriilen, ancak barmdirdig giivenlik agiklar
ile mahremiyet noktasinda sikintili olan ve genel geger kabul goren
toplumsal cinsiyet rollerinin yeniden iretilmesine hizmet etmesi
acisindan bakildiginda sorunlu kabul edilebilecek olan bir yapiya sahip
olan platform, teknolojik acgidan islevsel ancak icerik acisindan
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bakildiginda ise tartigmalidir. Hem olumlu hem de olumsuz yonleri bir
arada barindiran bir platform olan Sosyal Anne ileriki donemlerde
yapilacak benzer nitelikteki ¢alismalar icin Onemli bir Ornek teskil
edecegi diislinlildiigiinde bu tarz platformlar lizerine daha farkli ve
derinlemesine analizler yapilmasi gerektigi sonucuna varilmustir.

KAYNAKLAR

Aslan, M. G. (2013). Yeni Medyanin “Yeni”ligi Uzerine. 1. Ulusal
Yeni Medya Calismalar1 Kongre Kitabi iginde (ss.102-111). Istanbul:
Alternatif Bilisim Dernegi.

Comu, T., Halaiqa, I. (2015). Web Igeriklerinin Metin Temelli
Coziimlemesi. Yeni Medya Calismalarinda Arastirma YoOntem ve
Teknikleri i¢inde (ss.26-88).

Donmez, S. C. (2016). Toplumsal Elestiri Araci Olarak Mizahin
Televizyonda Kullanimi: Kardes Payr Dizisi Ornegi. Yayimlanmamis
yiiksek lisans tezi, Mersin Universitesi, Mersin.

Fuchs, C. (2014). Sosyal Medya Elestirel Bir Giris. Ankara: NotaBene
Yayinlari

Kuzey, M. (2007). Kur’an ve Sunnet’te Nazar. Yayimlanmamis
yiiksek lisans tezi, Selguk Universitesi, Konya.

Morva, O. (2016). Ben Kendim ve Dijital Benligim: Dijital Iletisim
Caginda Benlik Kavramsallagtirmast Uzerine. Dijital Kavramlar,
Olanaklar, Deneyimler iginde (ss.41-63). Istanbul: Kalkedon Yayinlari.

) Ozdemir, Z. (2015). Sosyal Medyada Kimlik Insasinda Yeni Akim:
Ozgekim Kullanimi. Maltepe Universitesi, lletisim Fakiiltesi Dergisi,
Bahar 2 (1). 112-131.

Oziislmez, P. (2015). Toplumsal ~Cinsiyet Olgusunun Basili
Reklamlarda Ele Alinis Bigimi Uzerine Bir Inceleme: Kirmiz Odiilleri.
Yayimlanmamus yiiksek lisans tezi, Mersin Universitesi, Mersin.

Peters, B. (2009). And lead us not into thinking the new is new: a
bibliographic case for new media history. New Media & Society 11(1
&2): 13-30

Scott, J. W. (2007). Toplumsal cinsiyet: Faydali bir tarihsel analiz
kategorisi. (Cev. A.T. Kilig). Istanbul: Agora Kitaplig.

Serbetci, B. (2010). Lacan’in Nazar Kavrami ve Benlik Insaasina
Kérliik Uzerinden Bir Bakis. Yayimlanmamus yiiksek lisans tezi, Bilgi
Universitesi, Istanbul.



116

Tiirk Dil Kurumu SézIugi. (2018) www.tdk.gov.tr

Uyanik, F. (2013). Sosyal Medya; Kurgusallik ve Mahremiyet. 1.
Ulusal Yeni Medya Calismalar1 Kongre Kitabi iginde (ss.367-383).
Istanbul: Alternatif Bilisim Dernegi.

Yaylagil, L. (2013). Kitle iletisim kuramlari. Ankara: Dipnot
Yayinlart.



117

YENI TOPLUMSAL HAREKETLER VE SOSYAL MEDYA:
MERSIN’DE SOSYAL MEDYA UZERINDE ORGUTLENEN
HAYVANSEVER HAREKETLERI

New SocialMovementsandSocial Media:
AnimalLoversMovementsOrganized on New Media at Mersin

Ayla YUNUSOGLU EROGLU"
Giris
Toplumsal hareketler 19. yiizyildan itibaren “yeni” sifatiyla telaffuz
edilmeye baglamis yerel veulusal alanda gesitli toplumsal degisikliklere
bir tepki olarak dogmustur. “Toplumsal hareket” kavrami, ilk olarak
Lorenz von Stein’in (1864) “Geschichte der sozialen Bewegung in
Frankreichvon 1789 bisaufunsre Tage” (1789°dan Giiniimiize Fransiz

Toplumsal Hareketleri’nin Tarihi) adli calismasinda siyasi bir miicadeleyi
ifade edecek sekilde kullanilmustir(Yildirim’dan akt. Tilly, 2008:20).

“Von Stein, toplumsal hareket kavramini ekonomik esitsizliklerin
yaratti§1 bir zeminde ele almaktadir’(Yildirim, 2012:21). Is¢i smifinin
iktidar1 elde etme c¢abalarina dayanan toplumsal hareketler, ciftcileri,
kadinlar1 ve hak talebinde bulunan biitiin kesimleri kapsayacak bigimde
genislemigtir. Bu hareketler araciligiyla toplumsal olaylar, medya
araciligryla daha genis kitlelere ulagmaktadir.

Kiresellesmenin de etkisiyle iletisim teknolojilerinin  gelismesi
sonucu, yeni iletisim kanallar1 bireylerin kullanimma sunulmustur.
Bilginin internet yoluyla hizli bir sekilde yayilmasi holdinglesen
medyaya karsialternatif bir yol olmaktadir. Ana akim medyada seslerini
duyuramayan, sistemin disinda kalan, gérmezden gelinen, oteki goziiyle
goriilen  kesimler  alternatif  yapilanmalar  sayesindeseslerini
duyurabilmektedirler. Facebook, Youtube, Twitter gibi sosyal paylasim
aglar1 milyonlarca insan1 bir araya getirerek etkilesim i¢inde olmalarina
olanak saglamaktadir.Diger kitle iletisim araglarindaki gibi siki bir
denetlemenin olmamasi yeni toplumsal hareketler baglaminda sosyal
aglarin dnemini artirmaktadir.

“Ogzellikle Twitter, Facebook vb. sosyal aglarin bireylerin
disiincelerini  Ozgiirce ifade etmeye imkan tanimasi, ¢ok sayida
kullanictya bu fikirlerin ulagmas1 sosyal aglarin tercih edilme
nedenlerinden birisidir. Ayrica bireyler bu aglar1 sadece fikirlerin
yaymlandigi veya sosyal iligkilerin yiriitiildigii bir yer olmaktan 6teye

Opr. Gor.; Mersin  Universitesi Iletisim  Fakiiltesi Gazetecilik Béliimii
ayla@mersin.edu.tr
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tasiyip sosyal olaylarin orgiitlendigi mekanlara
donistiirmiislerdir”’(Biyiikaslan& Kirik,2015:117-118).

Tiirkiye’nin ve diinyanin bir¢ok yerinde muhalif gruplar “yeni medya”
araciligiyla seslerini duyurmaktadirlar. Yeni temsiller yaratmak ve
mubhalif seslerin duyurulmasinda yeni medya Onemli bir gorevi
tistlenmektedir.

Bu ¢alismada yeni toplumsal hareketler igerisinde yer alan hayvanlari
koruma, sahiplendirme ve yasatma gibi gorevler iistlenen topluluklarin
orgiitlenme bigimleri, etkinlikleri ve sosyal medyay1 nasil kullandiklar
incelenmistir.

Arastirmanin Yontemi

Calisma, nitel arastirmada temel veri toplama araglarindan olan
goriisme teknigi ile gerceklestirilmistir. Mersin Hayvanlar1 Koruma ve
Sahiplendirme Platformu Ile Mersin Hayvanlari Koruma ve Yasatma
Gonilliileri’nin yoneticilerinin ¢aligma kosullari nedeniyle goriismeler
email ve telefon yoluyla sorular yoneltilerek
gergeklestirilmistir. Gortismelerde toplulugun kurulma hikayesi, topluluk
iiye sayis1 ve bugiine kadar yapilan etkinlikler ile iliyelerin sosyal medya
izerinde oOrgiitlenmeleriyle ilgili sorular yoneltilmistir.

Toplumsal Hareket Kavrami

Toplumsal hareketler ¢esitli  tarihsel donemlerde tilkelerin
yonetimlerinin degismesinde dahirol oynamustir. Ozellikle Sanayi
Devrimi sonrasinda toplumsal hareketlerden sikca sz edilmektedir.
Ancak toplumsal hareket kavramiyla ilgili farkli tanimlar bulunmaktadir:

Touraine (1999:51) toplumsal hareketleri, siyasal sistemin kirilmas1 ya
da kiiltiirel reformlara yol agabilecek bir siire¢ olarak tanimlamaktadir.

Yildirim (2010:15) toplumsal hareketleri belirli sosyokiiltiirel talep ve
sikdyetler ilizerinden bir araya gelen insanlarin 1srarli ¢abalar1 olarak
tanimlamistir.

Iletisim alanindaki uzmanlar isetoplumsal hareketleri anlam ve sdylem
kavramlarma bagli retorik oOrnekleri ile arastirmigladir. “20 yiizyilin
sonunda iletisim arastirmacilan iletisim agi kavramini, yeni toplumsal
hareketlere iligkin arastirmaya dahil etmeye baglamisladir”’(Atkinson,
2015:24).Ancak toplumbilimciler konuya daha deneysel Olceklerle
yaklasmuslardir.

Toplumsal hareketlerin incelenmesinde eski ve yeni kavramlar
kullanilmaktadir. Ozellikle 19. yiizyilda isci ve emekei sinifi hareketlerini
tammlamak i¢in eski kavramm kullanilirken yeni kavrami {izerinde
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kuramcilar bir uzlagsma saglayamamistir. Ancak barig eylemleri, ¢evre
hareketleri, karsit kiiltiirel hareketleri ya da go¢cmen hareketleri, gey-
lezbiyen hareketleri, yeni toplumsal hareketler bagligi altinda
incelenmektedir. Giiniimiizde hayvan haklarinin da yeni toplumsal
hareketler igerisinde yerini almasi kaginilmaz olmustur.

Toplumsal hareketlerin yayilmasinda kitle iletisim araglarnin etkisi
biiyiiktiir. Ozellikle “yeni medya” olarak tanimlanan internet, giiniimiizde
toplumsal hareketlerin yayilmasinda etkin bir rol oynamaktadir.

Yeni Toplumsal Hareketler

Yeni Toplumsal Hareket kavrami, Alain Touraine (1978) “Ses ve
Goz: Sosyal Hareketlerin Analizi” kitabinda yer almaktadir. “Kavram
Touraine’in eseriyle siyasi kimlikleri sekillendirmeye ya da toplumsal
rollerle normlara meydan okumaya calisan modern toplumsal hareketleri
tanimlamak i¢in kullanilmaya baglanmistir”(Atkinson, 2015:32).

Yeni toplumsal hareketler, simf temelli ve ¢ikar gruplarina dayal
hareketlerden farkli olarak ortaya cikmistir. “Bu kavram, feminist
hareket, ekoloji hareketi, niikleer kars1 hareketleri, barig hareketlerini ve
azmlik hareketlerini ifade etmek i¢in kullanilmaktadir”(Coskun, 2007:
107).

Glinlimiizde kapitalizmin kiiresel bir yapiya biirlinmesiyle orta
smif Marx’in =~ 6ngérmedigi  sekilde artmustir. Devlet  yapisinin
degismesinin de etkisiyle “yeni toplumsal hareketlerin” 6nemi de
artmigtir.  Yeni toplumsal hareketler, kiiltiirel hareketlerdir. Bu
hareketlerin amaglar iktidar1 ele gecirmek degildir. Miicadele alanlari
giindelik yasam ve yasamsal standartlardir.

Yeni toplumsal hareket kuramcilarina gore toplumda Onemli
degisimler gerceklesmekte, bu nedenle de Marksist yaklasim yeni
toplumsal hareketleri anlamada yetersiz kalmaktadir.

“Yeni toplumsal hareketler bashgi ile organize olmus kolektif
hareketlerin ayirt edici yonlerinden biri, kat1 bir hiyerarsiye ve dnceden
kabul edilmis kuralar diizenine bagli olmayan, degistirilebilir ve esnek
orgiitlenmeler yaratabilmesidir”’(Faulks,Buechler, akt: Yildinim, Y.
2012).

Yeni Toplumsal Hareketlerde Sosyal Medyanin Rolii

Gintimiizde gelisen teknoloji ile birlikte bilgisayar ve internetin
yayginlasmasi kitle iletisimine yeni boyutlar kazandirmustir. Internetle
insanlar tek bir tusa dokunarak pek cok bilgiye ulagsmakta, diinyanin
hemen her yerinden internete erisim olanag bulunmaktadir. Internet ayni
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zamanda ucuz bir iletisim teknolojisidir. Parasiz olarak internette bir site
agmak, diinyanin her yerinden bu siteye ulagmak ve sitenin izlenebilir bir
medya olarak kullanmasi da artik miimkiindiir. Diinya ¢apinda yaygin
olarak kullanilan internet aginin 6nemli bir 6zelligi ise etkilesimli bir
iletisim saglamasidir. Etkilesimli web teknolojisi ad1 verilen Web 2.0’
ortaya cikmasiyla birlikte kaynak alici, alici da kaynak durumuna
gecmektedir ve sosyal aglar da yaygin kullanilmaya baslanmstir.
Topluluk merkezli bir yapist bulunan sosyal medya kisilerin bilgilerinin,
deneyimlerinin ve bakis acilarmin karsilikli olarak paylasildigi ortamlar
haline gelmistir.

Biiyiikaslan ve Kirik’a gore (2015:132) sosyal paylasim aglari ayni
zamanda kullanici tabanli olmakta birlikte ¢ift yonlii ve ¢ok yonli
iletisime de imkan tanimaktadir. Ayrica sosyal medya iizerinde es
zamanl bir sekilde bilgi paylasimi gerceklestirilebilmekte, kullanicilar
ilgi alanlarina gore farkli gruplar, topluluklar olusturabilmektedir.

Internet, kullanicilarin tepkilerini ayn1 anda verebildigi bir mecraya
doniigmiistiir. Diger iletisim teknolojilerine gore internet alternatif bir
medya Ozeligi de sunmaktadir. Atabek’e goére (2005:71) internet,
alternatif icerigi sunmaya karsi ¢ikan egemen gruplarin ya da egemen
medyanin sansiir etme egilimine karsi en direncli medya tiirtidiir.

Yeni medyadaki hizli gelisim, sosyal paylasim aglarimi etkilemis,
dolayisiyla iletisim alan1 da yeniden bicimlenmistir. Sosyal medya,
kisiler tarafindan icerik iiretildigi, bu iceriklerin paylasildigi platformlar
olmaktadir. Bu nedenle de kisilere sanal alanda bir 6zgiirliik sunmaktadir.

Sosyal aglar araciligiyla insanlar hizli bir sekilde etkilesim
kurabilmektedirler. Ozellikle diisiincelerin aciklamak ve kisa siirede
kitlelere ulasmak amaciyla sosyal medya kullanilmaktadir. 2013 yilinda
Tiirkiye’de Gezi Parki Olaylari’nda sosyal aglar araciligiyla kitleler bir
araya gelmistir. Hilkiimet tarafindan yapilmasi planlanan yayalastirma
projesine karsi diizenlenen eylem icin ilk cagr1 Twitter {izerinden
yapilmig ve eylem tiim kitle iletisim araglarinda yer almugtir.

Kisacasi sosyal medya sanal bir yer olmaktan ¢ikmus, yeni toplumsal
hareketlerin basladigr ve tartisildigi gercek yerler haline gelmeye
baslamustir.

Mersin Hayvanlar:1 Koruma ve Sahiplendirme Platformu

Mersin Hayvanlar1 Koruma ve Sahiplendirme Platformu sosyal medya
iizerinde 25 Haziran 2013 tarihinde kurulmustur. Basta Mersin olmak
tizere Tiirkiye’nin pek ¢ok sehrinden 10.064 iiyesi bulunmaktadir.

Organizasyon Yapisi
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Mersin Hayvanlar1 Koruma ve Sahiplendirme Platformu, yatay ve
hiyerarsik olmayan, demokratik, katilmak isteyen herkese acgik
(hayvansever olmak sartiyla) bir topluluktur. Hareketin sabit bir sézciisii
bulunmamaktadir. Hareket su sekilde betimlenmektedir:

“Mersin'de bakima muhtag evsiz hayvanlara yardim etmek ve yuvalandirmak
amact ile kurulan bir gruptur. Ticari paylasim yapmak kesinlikle yasaktir! Aksi
halde gruptan uzaklastiilr. Ilanlarimiza fotograf eklemeniz rica olunur.
Sahiplendirme sozlesmesi ile sahiplendirme yapilir ve takibi her ay diizenli
olarak yapilir.
Bilginize. "https://www.facebook.com/groups/645283365500244/about/

Grubun kurucusu Dilara Kése toplulugun Facebook iizerinde kurulma
asamasini sO0yle anlatmaktadir: “Evimiz orman iginde yer aliyor. Sayisi
60’dan fazla olan, kedilerle dolu bahgeli bir evde yasiyorum. Kedi sayisi
stirekli olarak artiyor. Buradaki kediler vahsi doga kedileri oldugu igin
yakalanmiyor ve siirekli olarak barindiklar: bir yer bulunmuyor. Evcil
diyebilecegim 20 kedi, site simirlari iginde yasmaya c¢aligiyor. Sokak
hayvanlar1 ile ilgilenme hikdyem su an oturdugum sitede gelisti.
Oncesinde simirli olarak, sadece karsilastigim muhta¢ hayvanlar ile
ilgileniyordum.  Sitedeki kedileri kiswrlastiramamam, kedilerin siirekli
tiremeleri, site sakinlerinin onlari istememesi gibi nedenlerle, kedileri
sahiplendirmeye karar verdim. Sosyal medyada Mersin ve Mersin dist
sayfalarda uzunca bir siire ilan vererek kedi sahiplendirmeye ¢alistim.
Ancak bu gruplarin sayfa yonetim sekillerinde ve sayfa akislarindaki
islevsel olmayan kurallar ve wuygulamalar yiiziinden hic kedi
sahiplendirmesi  yapamadim. Bunun iizerine tamamen acil olan
yaywmlarin yayinlanacag bir sayfa kurmaya karar verdim. Aslhinda kendi
kedilerimden yola c¢ikarak giizel bir seye vesile olacagimi farkinda
degildim. Boyle bir seye herkesin ihtiyact olmug olacak ki sayfa hizla
biiyiidii.”

Kose, toplulugun kat1 kurallart oldugunu belirtmektedir. Sadece acil
gonderiler paylasilmaktadir. Hayvanlar ile ilgili olsa da her yayma izin
verilmemektedir.

Etkinlikleri:

Topluluk bugiine kadar bir¢ok etkinlige imza atmistir. 20 Haziran
2014 tarihinde “Yeni Goniillii Toplantis1” gergeklestirilmigtir. 18 Ocak
2015 tarihinde “Sokak Hayvanlarina Yardim Kahvaltisi” yapilmstir.
Eskigehir’de bir sokak kedisini katleden Can Aksoy’un durusmasina
katilmak i¢in 6 Mayis’ta cagrida bulunulmus, bazi tyelerle birlikte
adliyede hazir bulunulmustur.


https://www.facebook.com/groups/645283365500244/about/
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21 Mayis 2015 tarihinde ise “Sokak Hayvanlarina Mama Destegi
Konseri” diizenlenerek, konsere giris i¢cin mama satin almak sarti
getirilmistir. Toplanan mamalar sokak hayvanlaria ulastirilmistir. Kdose,
bu etkinligi soyle anlatmaktadir:

“Gelirin ¢ok biiyiik bir kismi Kampiis Barinagi’ndaki hayvanlar igin
kullanildi ve direkt olarak barinaga teslim edildi. Diger kismi ile sahilde
sokak beslemesi yapildi. Konser sonu kampiisten ve dernekten gorevliler
ile onlarin da imzalar: alinarak yapilan sayimlar kaleme alindi. Olduk¢a
seffaf ve giizel bir etkinlik oldu.”

6 Eylil 2015 tarihinde Mersin Gozne Hayvan Barmagi yardim
etkinligi, 15 Mayis 2016 tarihinde Tarsus Hayvan Barinagina Ziyaret, 21
Mayis 2016 tarihinde ise “1. Mamanm Kap Gel Bisiklet Turu” etkinlikleri
gerceklestirilmistir.

2017 yilinda sahada da aktif olan aktivist goniillilerden moderator
yapilmigtir.  Her bolgenin aktif calisan aktivistleri vardir. Sokak
beslemeleri yapilmakta ve ¢ogu tek basina galigmaktadir. Tiim Mersin
genelinde aktif olan topluluk {iyeleri bulunmaktadir. Kose tiyelik siirecini
sOyle anlatmaktadir: “Giinde 20’ye yakin talebi reddediyoruz. Uyelik
taleplerinde profilleri tek tek inceliyoruz. Yeni agilan profilerin ¢ogu
reklam amacgl agildigindan gruba kabul etmiyoruz. Giin icinde iiyelikten
ctkarttigimiz iiyeler de oluyor. Sayfa kurallari disina ¢ikildigi zaman
genellikle uyarir, devam ederse engelleriz. Uye sayisini onemseyen bir
grup degiliz. Az olsun ama 0z olsun mantigindayiz daha ¢ok. O nedenle
giin iginde iiye sayimiz degiskenlik gosteriyor siirekli olarak.”

Aktivistlerce bir ekip kurularak gece gilindiiz hayvanlar i¢in ¢alismalar
ylritilmistir. Bir ilan yayinlandigi zaman grup {iyeleri birbirini
etiketlemektedir. Sonra oradan genele hitap eden aktivistler
yetigsemedikleri takdirde kendi bolgelerinde bireysel calisan aktivistleri
etiketlemektedir. Bu sekilde yardim yerine ulagmaktadir. Kose bu
durumu sdyle agiklamaktadir: “Acil durumlar igin bir ilan ile gecenin bir
yarist evimizden ¢iktigimiz ¢ok olmustur. Hayvan sevmek bir vicdan
isidir. Son donemde belediyelerin iyi ¢calistyor olmasi igimizi daha kolay
hale getirdi. Senelerce belediyenin gorevini bizler sirtladik. Hem maddi
hem manevi olarak ¢ok yorulduk. Aslinda hayvanlari beslemek de,
onlara barinma saglamak da, yaraliya kosmak da belediyenin gorevi.
Ama onlar igini yapmaymca mecburen is basa diisiiyordu. Simdi artik
herkes haklarint ¢ok iyi biliyor. Bireysel olarak gidip yasal mercilerde
hayvanlarin haklarint savunup hesap da soruyor insanlar... Bu da bir¢ok
kentte belediyelerin bir yerde kendine gelmesini saglad:.”
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Buradan anlagilacagi gibi sosyal aglarla yapilan bu O&rgiitlenmeyi,
“Johnston, Larana ve Gusfield’in da belirttigi iizere ge¢misin eski
ideolojik hareketleri ya da akilci bicimde orgiitlenmis ¢ikar gruplarindan
yola ¢ikarak anlamak ¢ok zordur (akt.Coskun, 2007: 144).

25 Ocak 2018 tarihinde, Mersin’in Erdemli il¢esinde bir otomobilin
arkasina iple baglanan Rottweiler cinsi kdpegin siiriiklenerek oldiiriilmesi
goriintiileri bu toplulugun sosyal medya hesabindan paylagilmistir.
Eylemi yapan kisi sosyal medyada desifre edilirken, hayvanseverler
olaym takipgisi olmuslardir. Eylemi gergeklestiren kisinin bir ilkokul
Ogretmeni oldugu ortaya cikarilmis, Mersin Barosu Hayvan Haklari
Komisyonu konuya el atmistir. Sosyal medyada paylasilan goriintiiler ise
ana akima da taginmustir.

Topluluk arasinda haberlesme, Facebook disinda birbiri ile 6zel
hayatlarinda yakin olan aktivistlerin Whatsapp gruplart ile de
yapilmaktadir. Hatta haberlesmenin ve orgiitlenmenin biiyiik bir kismi bu
yolla olmaktadir.

Mersin Hayvanlar1 Koruma ve Yasatma Goniilliileri

Mersin Hayvanlar1 Koruma ve Yasatma Goniillileri, 02 Ekim 2014
yilindan bu yana aktif olarak sosyal medya iizerinde varligin
stirdiirmektedir. Toplulugun {iye sayist 7.559’dur. Bu iiyeler Mersin basta
olmak tizere Tiirkiye’nin gesitli illerinde yagamaktadir.

Organizasyon Yapisi:

2

“Mersin Hayvanlar1 Koruma ve Yasatma Goniillileri” birbirini
tanimayan ancak ayni amag etrafindan toplanan bireylerden olusmaktadir.
Topluluk kendini soyle betimlemektedir: “Mersin'de evsiz sokakta ve
barimakta yasayan bakima muhta¢ canlarimiza yardim etmek ve
yuvalandirmak amaci ile kurulan bir gruptur. Ticari paylasim yapmak
kesinlikle yasaktir! Aksi halde gruptan uzaklastirilir. Hlanlarimiza fotograf
eklemeniz rica olunur. Sahiplendirme soézlesmesi ile sahiplendirme
yapilir ve takibi her ay diizenli olarak
yapulr. ”https://www.facebook.com/groups/mersinhayvanlariyasatmagon
ulluleri/about/

Mersin Hayvanlar1 Koruma ve Yasatma Goniillilleri goniillilik
esasina dayanan bir gruptur. Grubun 5 yoneticisi bulunmaktadir.
Toplulugun sabit bir sézciisii olmadigr gibi, yatay ve hiyerarsik olmayan
bir yapilanmas1 bulunmaktadir.

Sosyal medya, insanlarin dikkatini belirli bir yer ve olaylara
yoneltirken, dagimik haldeki bireyleri aym eylemler etrafinda
toplayabilmektedir. Bu agidan bakildiginda “Mersin Hayvanlar1t Koruma


https://www.facebook.com/groups/mersinhayvanlariyasatmagonulluleri/about/
https://www.facebook.com/groups/mersinhayvanlariyasatmagonulluleri/about/
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ve Yasatma Gondiillilleri” de birbirini tanimayan ancak ayni amag
etrafindan toplanan bireylerden olugmaktadir.

Etkinlikleri:

Hayvanlarin sahiplendirilmesi i¢in kisilerle goriisme yapilmakta, her
bir hayvan i¢in sozlesme ile takip sarti konulmaktadir. Boylelikle
sahiplendirilen her hayvan izlenilmektedir. Sahiplendirme disinda da
topluluk cesitli faaliyetler yiiritmektedir. Toplulugun Facebook sayfasi
incelendiginde 16 Ocak 2016 tarihinde “Sadece Facebook’ta begeni ile
kalma” slogani ile iiyelerin barinaktaki hayvanlar ziyaret etme ve mama
destegi yapilmasi icin ¢agrida bulunulmus, ¢ok sayida iiyenin katilimiyla
bu faaliyet gerceklestirilmistir.

Topluluk, tiyeleriyle birlikte “14 Subat Sokak Canlarina Can Olsun”
etkinligi diizenlenerek, 2015 yilinda barinakta hayvanlari ziyaret etmistir.

Adana’nin Kozan il¢esindeki hayvanlar i¢in diizenlenen etkinlik grup
yoneticilerinden Aysen Tiilii tarafindan sdyle duyurulmustur:

“Mersin Hayvanlart Koruma ve Yasatma Goéniilliileri olarak Adana
Kozan’da bulunan sokak hayvanlart icin rehabilite merkezini ziyaret ettik. Kiiciik
bir barmak olmasina ragmen belediyenin biitcesinin  maalesef yetersiz
olmasindan dolayr barinagin eksikleri ¢ok. Bir dagin eteginde ve dort bir yani
acik bir barinak. Ne yeteri kadar bir siginacaklar: kuliibe ne de yatacaklart bir
battaniyeleri var... Yok yok hi¢chir sey yok.. Sagdan soldan gelen ii¢ bes paket
makarna ile giinde oda belki bir 6giin bazen de hi¢ bulamiyorlar ve ag
kalwyorlar... O kadar soguk ki bebekler donarak éliiyor. Veteriner bile yok, ilag
yok... Hepsi kendi kaderine terk edilmis durumda... Durumlari ¢ok kétii. O kadar
barinak gezdik ilk defa boyle bir durumla karsilastik ve bu kadar ¢aresiz kaldik...
Fotograflar ekte atacagim durumu siz de géreceksiniz. En acil olanlart asagida
ektedir. Onlart en azindan bir siireligine rahatlatmak icin bize ihtiyaglar var...
Ihtiyag listesi ektedir... (palet 100 adet branda 150 mt, salca naylonu 150 mt,
camagwr makinesi 1 adet (ikinci el), buzdolabi 1 adet (ikinci el), ince ¢ita, ¢ivi,
battaniye, polarvs, teramycin mavi sprey, agumentin surup, teramiycin goz
merhemi, sipragut goz damlasi vb, siit, mama, konserve, makarna, bayat ekmek)
Ve en 6nemlisi insan giicti bizimle orada gelip kuliibe yapacak ve naylon ¢ekecek
goniilliiler lazim arkadaslar...Simdilik bu
kadar ... https://www.facebook.com/events/1551387755131923/11.06.2018

Mersin Gozne Hayvan Barinagi Yardim Etkinligi "Sen de elini uzat"
slogani ile 6 Eyliil 2015 tarihiden gergeklestirilmistir.

14 Kasim 2016 tarihli bir gonderide ise Mersin’in Mezitli ilgesinde
agir bir enfeksiyonlu kedi igin yardim ¢agrisinda bulunulmustur. Uyeler
birbirlerini etiketleyerek hasta kediye yardim icin adeta seferberlik ilan
etmistir.


https://www.facebook.com/events/1551387755131923/11.06.2018
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Sonuc ve Oneriler

Yeni toplumsal hareketlerin amaci hiikiimeti ele gegirmek degildir.
Toplumsal hareketlerden farkli olarak heterojen, sinif temelli olmayan,
maddi ¢ikara dayanmayan bireylerden olugsmaktadir. Bu baglamda sosyal
medya aktivist protestolarin sanal olarak orgiitlenmesinde énemli bir rol
oynamaktadir.

Tiirkiye’de hayvan haklar1 5199 numarali kanunla diizenlenmektedir.
Bu kanuna gore tiim hayvanlar esit ve kanun hiikiimleri ¢ercevesinde
yasam hakkina sahiptir. Mevcut kanunun hayvan haklari ihlallerine karsi
yetersiz kaldigi ve hayvan haklarin1 her yoniiyle koruyan agir cezalar
getirilen yeni bir kanuna ihtiya¢ oldugu tartisilmaktadir.Hayvan haklari
ile ilgili olarak tiim illerdeki sosyal medya orgiitlenmeleri biiyiik 6nem
tagimaktadir. Gondiilliilerin orgiitlenmelerinde sosyal medyayi tercih etme
nedenleri arasinda hizli ve anlik iletisim kurabilme, zaman ve mekan
kisitlamalarinin bulunmayisi, karsilikli etkilesimle daha genis kitlelere
ulagabilme, goniilliilige dayali isbirligi yer almaktadir. Bu topluluklarin
organizasyon yapilarinda “para”nin yapilanma igerisinde yer almayisinin,
goniilliiliik ilkesinin esas aliniginin, hayvanlara yardimi etkin bir sekilde
sagladigi gorilmiistiir.

Sosyal medyanin giicii sayesinde, Ozellikle siddet ya da istismar
magduru hayvanlar korumaya alinmakta, bu eylemleri gerceklestiren
kisiler ise desifre edilmektedir. Hayvanseverlerin bu baglamda sosyal
aglar alternatif bir medya araci olarak kullanmalariyla, siddet ve istismar
magduru hayvanlarin ana akimda temsil edilebilmektedir.

Bugiine kadar hayvanseverlerin sosyal medya basta olmak {iizere
cesitli platformlarda seslerini duyurma cabalari olmustur. Aktivistler
hayvanlari korumaya yonelik c¢esitli eylemler gergeklestirmis, ancak
24.6.2004 tarihinde kabul edilen 5199 sayili Hayvanlari Koruma
Kanunu’nun degistirilmesine yonelik somut adimlar atilamamistir. Son
olarak hazirlanan tasarimin basta hukuki olmak {izere eksik yonlerinin
bulundugu konusunda ortak paydada bulusan aktivistlerin, tasarinin
yasalagmamasi i¢in seslerini duyurma ¢abalari bir 6l¢iide sonug vermistir.

Basta hayvan haklar1 savunucular olmak {izere ¢ok sayida kurum ve
kurulustan goriis alinarak hazirlanacak bir yasanin ¢ikmasi gerektigi
diistintilmektedir.

Hayvan haklar1 ve sosyal medya orgiitlenmeleri ilgili yazilan makale,
bildiri gibi bilimsel ¢aligmalar sinirli sayidadir. Yapilan taramalarda
Miray Aksulu’ya ait “Yeni Toplumsal Hareketler: Tiirkiye’de Hayvan
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Haklar1 Savunuculugu ve Sosyal Medya” baslikliyliksek lisans tezi
disinda konuyla ilgili herhangi bir ¢alismayarastlanmamistir. Bu nedenle
hayvan haklar1 konusunda farkindalik yaratmak amaciyla yapilan bu tiir
bilimsel g¢aligmalarin 6nemli oldugu diistiniilmektedir. Bu calismanin
gelistirilerek daha farkl ¢aligmalarin yapilabilecegi diigiiniilmektedir.
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COCA-COLA REKLAMLARININ GOSTERGEBILIMSEL
ANALIZI

Semiotic Analysis of Coca-Cola Advertisements
Elif SESEN*& K. Ozkan ERTURK"* & Seyhmus DOGAN™""

1. Giris

Bir gostergeler sistemi olarak reklam; mesajlarini yazili, sesli ya da
gorsel kodlar araciligiyla izleyiciye iletmeye calisir. Kisisel begeni kadar
kiiltiirel yap1 ve aligkanliklar da reklam mesajlarinin izleyici tarafindan
almmasi, yorumlanmasi ve hatirlanmasinda etkide bulunmaktadir.
Buradan yola ¢ikan uluslararasi markalar yerel kiiltiirel degerlere hitap
eden reklamlar hazirlamakta ve izleyiciye sunmaktadir. Bu markalardan
biri de Coca-Cola’dur.

2. Reklam ve Gostergebilim

Reklam; “genellikle bir bedel karsiliginda, kimligi belirli sponsor
tarafindan, cesitli iletisim ara¢ ve yontemleriyle gerceklestirilen, iiriin,
hizmet ve fikirleri tutundurmaya yonelik, dnceden planlanan ve kisisel
olmayan iletisim” olarak tanimlanmaktadir (Peltekoglu, 2009:39).

Reklam bir ekonomik bir ara¢ olarak, marka olusumunu saglamayz,
iirin veya hizmeti piyasada tutundurmayi, onu satmayi ya da talebi
arttirmay1 amaglamaktadir (Bati, 2005: 176). Ancak gelisen teknoloji ile
iiretimin sorun olmaktan ¢ikip tiketimin sorun haline gelmesi ve
iiriinlerin benzer 6zelliklere sahip olmasi neticesinde reklamin islevi de
degismistir. Bugiin artik reklam tiiketicilerin fiziksel ihtiyaglarindan ¢ok
duygularina hitap etmektedir.

Reklamin yarattig1 etki gercege yaslanmasina ragmen, reklamlarda
sOylenenlerin dogrulugu, séz verilen seylerin gerceklesebilirliginden
degil, uyandirdig1 diislerin alicinin diisleriyle ¢akismasindan kaynaklanir.
Reklamlar bu cergcevede, temelde gergege degil, diislere dayanir (Berger,
1999:146).

Reklamlarin goriinen kismi oldugu kadar buz dagi gibi gériinmeyen
kismi vardir. Anlam olusumu (semiosis) dogal bir iligki ile degil,
uzlagmaya dayalidir (Greimas & Courtes, 1979: 339).

Bir reklami, gostergebilim araciligiyla analiz etmek aslinda
goriinmeyen kismuini ortaya ¢ikarma c¢abasidir. Ciinkii gostergebilim,

* Nigde Omer Halisdemir Universitesi, {letisim Fakiiltesi, Dr. Ogr. Uyesi
“Diizce Universitesi, Giizel Sanatlar, Mimari ve Tasarim Fakiiltesi, Prof. Dr.
"Nigde Omer Halisdemir Universitesi, {letisim Fakiiltesi, Dr. Ogr. Uyesi
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reklam gibi iletisim amaciyla olusturulan anlamli yapinin temelini ortaya
koymaya calisir (Giinay, 2002: 183). Gostergebilim, popiiler kiiltiir
iiriinlerinde anlamlarin nasil olustugunun ve bireyler tarafindan nasil
algilandiginin ortaya konulmasini hedeflemektedir.

3. Greimas’in Gostergebilimsel Yaklasimi

1960’lardan sonra gelistirdigi ¢Odziimleme ydntemini edebiyat,
goriintii, masal, miizik, siir, hukuk dili, siyaset gibi degisik alanlara
uygulayan Algirdas Julien Greimas insanin yarattigi, anlam tasiyan
yapilarin hem degismeyen evrensel ozelliklerini yani temel yapilarini,
hem de kisiden kisiye ya da toplumdan topluma degisen tikel 6zelliklerini
yani yiizeysel yapilarini ortaya koymustur.

Mesajin anlamlandirilmasini anlam, anlatisal yapilar ve derin
yapilarin incelenmesi olmak {izere 3 diizeyde ele alan Greimas’in
yaklasiminda ilk diizeyde anlam; gosteren/gosterilen, diizanlam/yananlam
gibi kavramlarla incelenir. Ister nesne, ister sozciik ve isterse resim olsun
bir gosterge; bir kisi ya da bir grup insan i¢in 6zel bir anlami olan
olduke¢a basit bir seydir. Gosterge gosterenden, maddi nesne ve onun
anlam1 olan gosterilenden ibarettir. Bunlar sadece analitik amagla
birbirinden ayrilmislardir; pratikte bir gdsterge daima sey-arti-anlamdir
(Williamson, 2000:15). Gostergeyi “bir kisiye gore, bir seyin yerine
konan bir gsey” olarak tanimlayan Pierce’a gore gosterge kisinin kafasinda
ilkinin yorumlayicist olan bir bagka gosterge yaratir. Bir gostergenin bir
baska gostergeye doniismesi, yorumlayicisi olmasi, sonsuz, dolayisiyla
tamamlanmamis bir siirectir (Bourse ve Yicel, 2012:185). Gostergeler
anlamlandirma yapilaridir (Yengin, 1996:90). Soylemin yapisinin
cOziimlendigi ikinci agamada anlatisal semalar ile birbirini izleyen
boliimler ve anlarla, eyleyenlerin iglevleriyle incelenir. Son asamada ise
gostergebilimsel dortgen ile sdylemin derin anlami ortaya konur.

Tablo 1: Greimas’in Gostergebilimsel Coziimleme Diizeyleri

Coziimleme icerik Kavram ve
Diizeyi ¢ Modeller
Anlam Anlam tagtyan gbstergelerin Gosteren, gosterilen,

. . arastirilarak anlamin N
incelemeleri belirlenmesi diizanlam, yananlam
Anlatisal Sdyleyenin ve eyleyenlerin

farkli iglevlerinin
yapilarin o e S Anlatisal sema
incelenmesi g:ozuml_enmem (iletigimin farkl

evreleri)
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Anlamin derin | SOylemin biitiiniin anlaminin
yapilariin Ogelerinin ve derin
incelenmesi anlamlarinin arastirilmasi

Gostergebilimsel
dortgen

Anlatisal sema bir anlatim yapisin1 anlamak i¢in vazgecilmez bir
Ogeler biitiiniidiir. Anlatinin boliimlerini belirginlestirir. Bir anlatisal
semada su 6geler bulunur: (Bourse ve Yiicel, 2012:199)

- Baslangi¢ durumu anlatyr tamtan gerekli verileri igerir. Ornegin
kisiler, uzam, donem, eylemin baglami konusunda bilgiler saglar.

- Doniistiiriicti 6ge ya da bozucu gii¢ ilk durumu degistirir, eylemi
baslatir. Eylemin baglangici genellikle zaman belirten bir sozciikle
belirlenir (bir giin, o sabah, ansizin...).

- Dengeleyici 6geler sona gotiiren 6gelerdir. Anlati, eylemi gelistirir,
sonra bir olay gerceklesir ve durum sonuca, ¢oziime dogru ilerler.

- Son durum anlatinin dengenin bulundugu sonudur. Anlati, eylemi
sonuc¢landiran bir son durumun sunumuyla tamamlanir. Anlatinin iyi ya
da kotii sonuglanmasi iizerine, iyi ya da kotii yeni bir diizen kurulur.

Gostergebilimsel ¢oziimlemenin araci olan gostergebilimsel dortgen,
derin yapilari ortaya ¢ikarir. “iki tiir karsithgin ortak bir diizlemde
birlesmesi” (Bourse ve Yiicel, 2012:201) olarak tanimlanabilecek
gostergebilimsel dortgende karsitliklar — alt karsitliklar ile biitiinleyiciler
— geliskinler olmak tizere iki tiir karsitlik vardir.

Sekil 1: Greimas in Géstergebilimsel Dortgeni

A B
(Kullanimsal (Varolussal
Degerler) Degerler)
B Olmayan A Olmayan

(Yararsal (Eglencesel

Degerler) Degerler)
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A-B ekseni: Karsitliklar ekseni

B olmayan-A olmayan ekseni: Alt kargitliklar ekseni

A-B olmayan / B-A olmayan ekseni: Biitiinleyiciler ekseni
A-A olmayan / B-B olmayan ekseni: Celiskinler ekseni

Tiiketicinin kimligi ya da toplumsal konumuna seslenen varolugsal
degerler, kullanimsal degerler ile karsitlik eksenini olusturur. Alt karsitlik
ekseninde ise kullanimsal degerlerin ¢eliskini olan eglencesel degerler ile
varolussal degerlerin geligkini olan yararsal degerler bulunur. Bu 4 deger
kategorisi birbirini tamamlayarak biitiinleyiciler eksenini olusturur.

Bir siit reklamu iizerinden 6rnek verecek olursak kullanimsal deger
“cocuklar i¢in saglikli ve dogal bir igecek”; varolussal degerse
cocuklarmin saghgiyla ilgilenen “iyi bir anne olmak™ big¢iminde
belirlenebilir. “Cilekli ya da kakaolu olmas1” ise gercek bir yarar
saglamadigi, yalnizca zevk verdigi igin eglencesel degere bir Ornektir,
iriniin iyi bir fiyat/kalite oraninin bulunmasi da yararsal degerler
kapsaminda ele alinabilir.

4. Coca-Cola Reklamlarinin Gostergebilimsel Analizi

Donemlere gore, olagan dis1 veya kriz donemlerinde liiks tiiketim ve
keyif icecegi olarak algilandig1 i¢in tiiketiminde onemli miktarda diisiis
goriilen gazli icecek sektoriinde reklam Gnemli bir yer tutmaktadir.

Tiirkiye ambalajli alkolsiiz i¢ecek sektdriiniin son on yilda yapilan
yatinnmlarla 3 milyar dolara ulasmasi ve Tiirkiye’nin 51 {ilkenin bagh
oldugu Orta Avrupa, Avrasya ve Orta Dogu Grubu iginde satis hacmi
acisindan %13 pay ile ikinci sirada yer almasi igecek sektoriiniin de
potansiyelini gostermektedir. Cok sayida iirlinii ve jenerik marka
olmasinin avantajiyla diinya devleri arasinda yer alan Coca-Cola,
biinyesinde yer alan 6 kategoride 12 markasiyla bu sektorde liderligi
elinde tutmaktadir. Coca Cola Company firlinlerinin tiikketimi agisindan
Tiirkiye; Avrupa’nin 6., diinyanin ise 17. siradaki iilkesi olarak yer aliyor
( http://www.perakende.org).

Tiirkiye’de de biiylik pazar payma sahip olan Coca-Cola’nin her
reklam filmi ses getirmektedir. Coca-Cola’nin sahip oldugu marka degeri
ve ¢izdigi imajla Coca-Cola satilan her iilkeye farkli reklam filmi
cekerek, o iilkenin kiiltiirel degerleriyle kendini igecegini bagdastirarak
tanitimini yapip kendini sattirmaktadir.

Coca-Cola’nin “A¢ Bir Coca-Cola” ve “Coca-Cola 50. Yil”
reklamlari; reklamin jingel, hedef kitle, reklam yiizleri, dans figiirleri,
reklamin siiresi, 6zgiinliik ile verilen mesajlar yoniinden incelenecektir.


http://www.perakende.org/
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4.1. Coca-Cola 50.Y1l Reklam

Reklam Jingeh

Reklamin hedef kitle ile iletisiminde akilda kalan 6gelerden biri
reklam miizikleri yani jingledir. Jingle, biitiin diinyanin ortak dilini yani
miizigi kullanmaktadir. Dogru planlanmis stratejik bir reklam
caligmasiyla, firmayr temsil edebilecek, insanlarin dinlemekten
hoslanabilecegi veya ister istemez akillarinda kalabilecek bir miizik ile bu
miizige uygun ses tonu se¢ilmektedir. Miizik ve ses segilirken, ilgili
markanin veya firmanin, misyonu, vizyonuna uygun hisleri
uyandirmasina dikkat edilir. Secilen miizik veya ses, verilmek istenilen
giiven, cosku, seving, yenilik¢ilik, merak, melankoli gibi diisiince ya da
duygulari hissettirmelidir.

Coca-Cola’nin 50. Y1l reklaminda jingel olarak Erol Evgin’in “Iste
oyle bir sey” adli sarkis1 kullanilmigtir. Sarkinin eski ve ¢ok bilinen
melodisi ile sozleri hedef kitleyi maziye gotiirerek hiiziinlii bir duygu
seline ¢cekmekte ve Coca-Cola duygularin tarifi olmadigin1 sdylemek
istercesine ruhumuza “iste dyle bir sey demeye” ¢alismaktadir.

Hedef Kitlesi

Kar amagli igletmelerin, tiiketici, ortaklar ve g¢alisanlar gibi hedef
kitleleriyle iletisimi, yonetim fonksiyonu i¢inde 6nemli bir yer tutar. Bu
durumda yonetimin kendine sormasi gereken, “iletisime gerek var mi?”
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sorusu degil, “nasil ve kiminle iletisim kurmaliy1z” sorusuyla hedef kitle
belirlenmelidir  (Peltekoglu,2009:167).  Bu  sorular  “Nerede
yastyorlar?,hangi nesil?, erkeklere mi, kadinlara m1 veya ¢ocuklara mi1
hitap ediyor?, egitim diizeyi nedir?, gelir diizeyine gore standartlari
belirleme ve iligki durumlari satin alma kararlarini ne diizeyde etkiliyor?”
gibi olmalidir.

Coca-Cola bilindigi tizere ABD kokenli bir icecektir ve Amerikan
yasam tarzinin bir simgesidir. Coca-Cola 50. Yila 6zel reklam filminde;
Tiirkiye’de bilinen bir sarkiy1 secerek bu imaj1 kirarak Tiirk halkina 7°den
70’e hitap etmeye caligmaktadir

Reklam Yiizleri

Reklam filminde iinlii olmayan, halktan, taninmayan kisileri reklam
yiizleri olarak kullanmistir. Bu secimle icinizden ve sizden biri imaj1
yaratilmaya calisilmisgtir.

Reklaminin Siiresi

1 dakika 6 saniyelik siire, hedef kitleyi fazla sikmamaktadir.

Ozgiinliik

Coca-Cola, reklam filmlerini yaymlandiklan iilkelerin kiiltliriine ve
deger yargilarina gore degistirmekte, kiiresel ancak yerellesebilen bir
marka imaj1 ¢izmektedir. Bu bakimdan 50. Yil reklam filmi baska bir
iilkede ¢ekilen bir spotun uyarlanmis hali degil, Tiirkiye’ye 6zgiidiir.

Verilen Mesajlar

Reklam metnini seslendiren Halit Kivang’in “Oyle ifadeler vardur ki
bu topraklarda baska hi¢bir yerde yoktur, her biri bize has her biri bize
dzel” sbzleriyle ve Iste Oyle Bir Sey adli sarki ile reklam filmine giris
yapilmustir. Tiirk kiiltiiriinii yansitan “kismet, hayirlisi, sihhatler olsun,
canin sag olsun, hayirdir insallah, helal olsun, eline saglik, sabrin sonu
selamet” gibi bize 6zel ifadeler insanimizin dogal anlarindan karelerle
bizlere gosteriyor, iyimserligimize vurgu yapmaktadir.

Coca-Cola 50. Yila dzel olarak milletgiler duygularima hitap etmek
icin ambalajlarindaki “Coca-Cola” yazisin1 da Tiirk¢e telaffuzuyla
“Koka-Kola” olarak degistirmistir. Tirk toplumuna hitap ederek
ambalajlardaki marka ismini Koka-Kola diye degistirdigi i¢in millet¢ilik
duygularima seslenmesiyle tiiketicileri kendine gekmektedir.

Eyleyenler Ornekgesi ile Coca-Cola 50. Y1l Reklami
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Ozne: Gazl icecek ve Coca-Cola icen tiiketiciler

Nesne: Coca-Cola’nin 50 yildir bizimle olmasi bizim kiiltlimiizi
benimsemesi

Génderen: Iste Oyle Bir Sey adli sarki ve dis ses

Alici: Gazli igecek ve Coca-Cola tiiketen bireyler

Destekleyici: Tiirk kiiltiiriiniin benimsenmesi

Engelleyici: Baska gazli ya da gazsiz igecek markalari
Gostergebilimsel Dortgen ile Coca-Cola 50. Y1l Reklami
Kullamimsal Degerler: Coca-Cola’nin Tirk kiiltiiriinii benimsemesi.

Varolussal Degerler: Marka Kkiiltirel ve yerel 06zellikleri
benimseyerek Tiirk toplumunu sarmalamasiyla popiilerligi yakalamaya
calismakta ve reklamdan sahneler Tirk kiiltiirline o6zgii o6zellikleri
kapsamaktadir.

Eglencesel Degerler: Uriin fiziksel degil duygusal bir yarar
saglamakta, temel olarak verdigi zevk one ¢ikarilmaktadir.

Yararsal Degerler: Uriiniin kalitesi vurgulanmaktadir.

4.2. A¢ Bir Coca-Cola Reklamm

Reklam Jingeh

Coca-Cola’nin reklam jingeli, insana cosku ve seving vermektedir.
Ayn1 zamanda reklamin jingele sozleri akilda kalic1 ve dile dolanicidir.
Fakat Coca-Cola onceki yillarda tutmus “Why This Kolaveri Di” adli
sarkinin miizigi kullanarak 6zgiinliikkten uzaklagmustir.



135

Hedef Kitlesi

Hedef kitlesi net degildir. Sahilde dans eden gengler hedef kitlenin
gencler oldugunu diistindiirmektedir.

Reklam Yiizleri

Reklam yiizleri segilirken markanin durusu ve segilen kisilerin
birbiri ile uyum iginde olmasi énemlidir. Sila ile Ozcan Deniz miizik
tiirleri, hayran kitleleri ve cizdikleri imaj agisindan ¢ok farkli sanatcilar
olduklart i¢in uyum saglanamamigtir.

Reklaminin Siiresi

2 dakika 49 saniyelik reklam siiresinin uzun oldugu sdylenebilir. Ilk
izlemede olmasa da sonraki izlemelerde bireyleri sikabilecek bir
uzunluktadir.

Ozgiinliik

Coca-Cola ¢ogu reklam filminde Ozgiinliigii yakalayabilmis ve
bunda basarili olmus bir firma. Ancak “A¢ Bir Coca-Cola” reklaminda bu
Ozgilinliiglinii kaybetmistir. Bunun nedeni olarak da daha dnceki yillar da
tutmus olan Hint asilli Dhanush’in seslendirmis oldugu “Why This
Kolavera Di” adli sarkinin miiziginden esinlenerek sarki sozleri
yazilmigtir. Bu sarkinin klibinde gordigiimiiz dans figiirlerini Coca-
Cola’nin reklamin filminde de tekrar edilmistir.

Verilen Mesajlar

Reklam; gerek kurgusu, gerekse Hint yapimi bir filmden uyarlama
miizigi ile 6zgiinliikten uzak ve mesaji agik degil. Oncelikle reklamin
“kan1 kaynayan” ve sicagm basma vurdugu gengler arasinda bedenler
iizerinden isleyen bir etkilesime odaklandigi, ortiilii olarak cinsellige
atifta bulundugu ve Coca-Cola’nin da bir tiir “kizistiric1” ve “kendinden
gecirici” olarak bu siirecin vazge¢ilmezi oldugunu anlattig1 sdylenebilir.
Ancak reklam filminde yer alan dans figiirleri, reklam miizigi ve sozleri
hedef kitleyi harekete gecirici 6zellikte degildir.

Eyleyenler Ornekgesi ile A¢ Bir Coca-Cola Reklam
Ozne: Gazli igecek ve Coca-Cola icen tiiketiciler

Nesne: Coca-Cola’nin mutluluk ve nese vermesi

Génderen: Reklam sarkisim seslendiren Sila ve Ozcan Deniz
Alici: Gazli igecek ve Coca-Cola tiiketen bireyler

Destekleyici: Baska gazli ya da gazsiz icecek markalari
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Engelleyici: Uyarlama reklamin itici bulunmasi
Gostergebilimsel Dortgen ile A¢ Bir Coca-Cola Reklam

Kullamimsal Degerler: Coca-Cola’nin mutluluk ve nese verici
olmas.

Varolussal Degerler: Igecegi tiiketince kendisine ve cevresine
mutluluk ve nese yaymak veya popiiler ve cok satilan bir {iriin kullanarak
modern bir birey olmak.

Eglencesel Degerler: Reklamda verilen mesajla Coca-Cola’nin
tiikketildigi zaman bireyi ve c¢evresini eglenceye yonlendirmesinin alti
cizilmekte, gercek bir yarar saglamadigi ve sadece zevk verdigi
sOylenebilir.

Yararsal Degerler: Uriiniin kalitesi vurgulanmaktadir.

4.3. Coca-Cola Ramazan Dogudan Batiya Reklamm

i
.

ZONGULDAK - MADEN OCAKLARI ISTANBUL - BOGAZICI

Reklam Jingeh

Coca-Cola ramazan ay1 i¢in yaptigi bu reklamda kullanildig jingle,
Tiirk kiiltiirtiniin 6zelligini yansitmaktadir. Ney esliginde “Sordum Sar
Cicege” adli ilahi sarkiyr kullanilmistir. Reklami izleyenleri dinsel
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manevi huzur duygusunu uyandirmaktadir. Kullanilan jingeli hem reklam
icin hem de yayinlanan zaman icin dogru se¢ilmistir.

Hedef Kitlesi

Tiirkiye’nin ~ dogusundan batisina  her ydresinin  motifleri
gosterilmektedir. Tiirkiye’nin her bdlgesini ve tiim insanlar1 hedef alarak
7’den 70’e olan genel izleyici hedef kitle olarak belirlemislerdir.

Reklam Yiizleri

Coca-Cola bu reklam filminde kiiltiirel motife uygun {inlii olmayan
ya da bilinmedik halkin arasindan se¢ilmis olan kisileri reklam ytizleri
olarak kullanmistir.

Reklamim Siiresi

1 dakika 32 saniyelik reklamin siiresinin uygun oldugu sdylenebilir.
Verilen mesaj i¢in yeterli bir siiredir ve hedef kitleyi fazla sikmamaktadir.

Ozgiinliik

Coca-Cola bu reklam filminde yine iilkenin kiiltiirel 6zelliklerini ve
degerlerini dne ¢ikararak hedef kitleye hitap edip 6zgiinliigii yakalamistir.

Verilen Mesaj

Ulkemizin gelenek ve adetlerine, kiiltiirel 6zellik ve degerlerine
uygun bir reklam filmi ile; “Kiiltiiriiniiz ve inanglariniz bizim i¢in énemli
ve biz onlar1 benimsedik” mesaj1 verilmektedir.

Eyleyenler Ornekgesi ile Coca-Cola Ramazan Dogudan Batiya
Reklami

Ozne: Gazli icecek ve Coca-Cola icen tiiketiciler

Nesne: Coca-Cola igenlerin dinsel agidan manevi huzura ulagmasi
Goénderen: Reklam jingel ve reklamda kullanilan folklorik 6geler
Alici: Gazli igecek ve Coca-Cola tiiketen bireyler

Destekleyici: Tiirk kiiltiirtiniin benimsenmesi

Engelleyici: Baska gazli ya da gazsiz igecek markalari

Gostergebilimsel Doértgen ile Coca-Cola Ramazan Dogudan
Batiya Reklamm
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Kullamimsal Degerler: Coca-Cola’nin Tiirk kiiltliri ve degerlerini
benimsemesi ve dini inanglara saygi

Varolussal Degerler: Popiilerligi olan bir {iriin tiilketerek modern bir
birey olmak

Eglencesel Degerler: Uriin fiziksel degil duygusal bir yarar
saglamakta, temel olarak verdigi zevk 6ne ¢ikarilmaktadir.

Yararsal Degerler: Uriiniin kalitesi vurgulanmaktadir.

5. Sonug¢
Calismada  Coca-Cola’nin  ii¢  reklam spotu  Greimas’in
gostergebilimsel yontemi ile incelenmistir.

Uriinlerinin satildig1 her iilkenin genel pazarindan yerel pazarmna
inerek {ilkelerin kiiltiirel 6zellik ve degerlerine gore reklam filmleri
hazirlayan Coca-Cola, Coca-Cola 50.Yil ve Coca-Cola Ramazan
olarak se¢mis, Tiirk kiiltiirline has 6zellikler vurgulanmistir. Marka adinin
Tiirk¢e okunusu ile yazilmasi da birliktelik ve yerellik mesaji verilmistir.
Ramazan ile ilgili reklamda kullanilan jingle ¢ekilen reklama 6zel olarak
secilmistir, izleyiciye dinsel manevi huzur vermektedir. Reklam filminde
kullanilan gorsel Ogeler de {ilkenin dogusundan batisina farkli
cografyalarindan karelerdir. Burada da birlikteligin alti ¢izilmektedir.
Verdigi mesajla da tiiketiciyi hareket gecirecek 6zelliktedir.

Ag Bir Coca-Cola ise diger iki spottan farklidir. Ulkenin geleneksel
yapisina hitap etmemektedir. Reklam filminde yer verilen dans
figiirlerinde cinsellik 6n planda tutulmus olup secilen reklam yiizleri ve
mekan acisindan hedef kitle net olarak belirlenmistir. Verdigi mesajla da
tiikketiciyi hareket gegirecek ozellikte degildir.
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KURESELLESEN PAZARLAMA SURECINDE YERELLESEN
ULUSLARARASI FASTFOOD MARKALARI

Localized International Fastfood Brands in Globalized Marketing

K. Ozkan ERTURK"& Seyhmus DOGAN™ & Elif SESEN™"*

1Giris

Kiiresellesme en genel anlamda diinya {izerinde paranin, mal ve
hizmetlerin dolasiminin hiz kazandigi bir siireci ifade etmektedir. Bu
stirecte diinyanin bir yerinde iiretilen mal ya da hizmetlerin bir bagka
yerinde tiiketildigi ya da zaman igerisinde {iretiminin de oraya
kaydirildigi gézlenmektedir. Caligmada ele alinan diinyaca {nli iki
fastfood sirketi olan McDonalds ve Burger King markalarmin
Tiirkiye’deki tiiketicilerin tiiketim aligkanliklarini dikkate alarak yaptigi
degisiklikler ve yenilikler incelenmektedir. Bu anlamda McDonalds’in
Tiirkiye’ye 6zel olarak McTurko yiyecegini iiretmesi ve Burger King’in

subenin bulundugu ilin belli bagh tarihi ve kiiltiirel unsurlarin1 magaza
duvarlarina resmetmesi 6rnegi verilebilir.

2. Kiiresellesme Siireci
2.1. Kiiresellesmeyi Ortaya Cikaran Etkenler

“Kiiresellesme, zaman igerisinde ekonomiden siyasete, sosyal
politikadan kiiltiire, hemen hemen yeryiiziiniin her alanindaki degisimi
ifade etmek icin kullanilan ‘sihirli’ bir sézciik haline gelmistir” (Bozkurt,
2009). Bu denli sihirli bir sozciik haline gelen kiiresellesme, toplumsal
siireglerden bagimsiz olarak diisiiniilmemelidir. Kiiresellesmenin temel
dinamikleri ve niteliklerinin toplumsal siireclerden bagimsiz olarak
disiiniilmesi, dogru ve vyeterli bir bigimde degerlendirilmesini de
zorlagtiracaktir. Bununla birlikte kiiresellesmenin, ekonomiden siyasete,
sosyal yasamdan kiiltiire genis bir yelpazede toplumsal dinamikler
iizerinde etkili olan hizli bir degisim ve doniisiim siirecini ifade ettigi
sOylenebilir.

Kiiresellesmenin ortaya ¢ikmasini hizlandiran faktorler ile ilgili de
cesitli gorligler ortaya atilmis olup bazilar1 ekonomiye, bazilan
teknolojiye bazilar1 ise ideolojik ya da toplumsal gelismelere agirlik
verdigi goriilmektedir.

* Diizce Universitesi, Giizel Sanatlar, Mimari ve Tasarim Fakiiltesi, Prof. Dr.
“"Nigde Omer Halisdemir Universitesi, iletisim Fakiiltesi, Dr. Ogr. Uyesi
*”Nigde Omer Halisdemir Universitesi, iletisim Fakiiltesi, Dr. Ogr. Uyesi
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Teknolojik Gelismeler

Ulasim araglarinin siirekli gelisimi modem tarihin seyrini degistiren
en Onemli etmenlerden birisi olmustur. Bir yere sabitlenmis tiim
toplumsal ve kiiltiirel “biitiinliikler”in asinarak zayiflamasi tipik olarak
modernlige dair bir siiregtir ve bunu tetikleyen siiphesiz, hizli ulasim
araclarmin kullanima sunulmasi olmustur. Hareket kabiliyetinin tiim
teknik faktorleri arasinda enformasyon nakli ozellikle biiyiik bir rol
oynamustir; bu dyle bir ulasim tiirtidiir ki, fiziksel bedenlerin hareketini
gerektirmez, gerektirse de bu hareket yalnizca tali ve kiigiik bir 6nem
tagir. Teknik araglar miitemadiyen ve kararli bir bigimde gelistirilmis, bu
da enformasyonun kendi bedensel tasiyicilarindan (ve ayni zamanda
iletildigi nesnelerden) bagimsiz olarak yol almasini saglamistir (Bauman,
1998: 21).

Ekonomik Gelismeler

Kiiresellesmenin temel itici ve belirleyici etkeni olarak ekonomik
anlamda ¢iktilarin (iiriin/mal/hizmet) degisiminin uluslararasilagmasi
isaret edilmektedir. Kiiresellesmenin iizerinde en ¢ok uzlasilan taniminin;
‘Diinya iizerindeki mal, hizmet ve sermayenin {ilke smirlarini
tanimaksizin dolasiminin artmasi’ olmasi da Kkiiresellesme siireci
iizerindeki ekonomik faktorlerin etkisini vurgulamaya yetmektedir.
Diinya ekonomisinin son donemde siirekli artan bir hizla biitiinlestigi
goriilmektedir. Gerek dogrudan yabanci sermaye yatirimlari (yani iiretim
sermayesi akimlari), gerek finans (yani para sermaye akimlari), gerek
uluslararasi ticaret (yani meta dolasimi), gerekse daha diisiik 6lgekte olsa
bile 6zel bir meta olarak emek giicliniin dolasimina iliskin biitiin
gostergeler bu yone isaret ediyor (Savran, 2011: 103).

Sosyokiiltiirel Gelismeler

Kiresellesme; kiiltiirel ve toplumsal dinamikler g6z Oniinde
bulunduruldugunda, diinyadaki toplumsal iliskilerin yogunlagmas: olarak
da tanimlanabilmektedir. Kiiresellesme, “uzak yerlesimleri birbirlerine,
yerel olusumlarin kilometrelerce 6tedeki olaylarla bi¢imlendirildigi ya da
tam tersinin s6z konusu oldugu yollarla baglayan diinya capindaki
toplumsal iliskilerin yogunlagsmasidir” (Giddens, 2000: 69). Kiiresellesme
insan iliskilerinin yagamin hemen her alaninda diinya olgegine ulasarak
genislemesi ve doniligmesi siirecini ifade eder.

Thomas Friedman “The World is Flat (2005)” adli kitabinda
kiiresellesmeyi kag¢inilmaz bir siire¢ olarak sunarken kiiresellesmenin
cesitli bigcimlerde ve yonlerde siirekli genislemekte oldugunu ileri
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stirmekte ve gittikce daha fazla toplumsal alam1 kapsayan bu siirecin
durdurulamaz hale geldigini sdylemektedir. Kiiresellesme siireciyle
birlikte sinirlar 6tesinde kurulan baglantilarin rastlantisal olmadigi, ayni
zamanda devletlerin ve topluluklarin da birbirleriyle etkilesim halinde
olduklar1, ulasim ve iletisim alanindaki gelismelerin ulastigi boyut
nedeniyle de fikirlerin, mallarin, bilginin, sermayenin ve insanlarin
kiiresel yayiliminin hiz kazandigini séylemek miimkiindiir (Durdu, 2009:
29).

Sosyopolitik Gelismeler

Kiiresellesmenin politik yoniine odaklananlar uluslararas: iligkiler
baglaminda diigiinme egiliminde olmakla birlikte yapilan galismalar ulus
devletin degisen rolii, Birlesmis Milletler gibi kiiresel orgiitlenmeler ve
ulusal siirlar asan gog, terdr, hastaliklar gibi konular1 da kapsamaktadir.
Politik kiiresellesme, diinya iizerinde siyasi iliskilerin yogunlagsmasini ve
genislemesini ifade eder. Bu siiregler, devletin egemenligi ilkesi, devletler
iistii ve hiikiimetler arasit kuruluslarin artan etkisi, bolgesel ve kiiresel
yonetisimin gelecegiyle iligkili bir dizi 6nemli siyasi konuyu ortaya
¢ikarmaktadir.

3.Kiiresellesme Siirecinde Pazarlama

Pazarlama olarak nitelendirilebilecek ticari faaliyetlerin tarihini ¢ok
eski zamanlara dayandirabilmek miimkiinken, giiniimiizdeki anlamina
yakin ya da benzer uygulamalara ancak Sanayi Devriminden sonra
rastlanmaya  baslannmstir.  Insanlar arasinda ticari faaliyetlerin
baslamasiyla birlikte bilingli ya da bilingsiz bir sekilde pazarlama
faaliyetleri yapilmig, ancak bu faaliyetlerin sistematik ve planli bir hale
gelebilmesi giiniimiize yakin bir zamana denk gelmistir. Siire¢ olarak
pazarlama, herhangi bir iiriin/degerin ortaya konulmasi ya da var olan
iriin/degerin lretilmesiyle hedef kitlenin ihtiyaglarinin kargilanmasini
amaglayan bilingli, diizenli ve sistematik cabalar1 icermektedir.

Pazarlama faaliyetlerinin en temelde iiriiniin ve {iretimin 6n planda
tutuldugu klasik dénem ve tiiketicinin 6n plana ¢iktigit modern dénem
olarak ikiye ayrildigint gormekteyiz. Her iki anlayismm da iginde
bulunulan donemin mevcut kosullar1 paralelinde sekillendigini kabul
etmek miimkiindiir. Uretim ve {iriiniin 6n planda oldugu klasik dénemde,
pazara sunulan iiriin, talebe oranla yetersiz kalmaktadir. Bu nedenle zaten
iiretilen mal ya da hizmetin miisterisi hazir ve miisteri agisindan alternatif
se¢im sans1 da kittir. Modern anlayisin hakim oldugu dénem ise tiretimin
bollastigi ve miisteri agisindan se¢im sansinin maksimum diizeye ¢iktigi
bir pazar ortami s6z konusudur. Bu donemde ¢esitlenen iiriin, bir iiriiniin
birden fazla iireticisinin olmasi gibi etkenlerin yan1 sira gelisen teknoloji
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ve artan iletisim olanaklar1 sayesinde birden fazla segme sansina sahip
olan miisteriyi ikna etmek giderek zorlasmistir. Bu nedenle modern
pazarlama anlayisinin odak noktasi, iiriinden ve iiretimden ¢ok miisterinin
istek, ihtiya¢ ve beklentilerinin karsilanmasidir. Modern pazarlama
anlayis1 iireten, tagiyan ve satan ile Uriinii satin alip kullanan arasinda
profesyonel ve sistematik bir iletisim etkinligini zorunlu kilmaktadir. Bu
noktada pazarlama iletisimi olarak adlandirilan, orgiit ile hedef kitle
arasinda planli ve sistematik bilgi akisini saglayarak iletisimi devam
ettiren faaliyetler devreye girmektedir.

3.1. Pazarlama Kavrami ve Faaliyetleri

Cagdas isletme fonksiyonlari igerisinde yer alan bir unsur olarak
pazarlamanin tarihini insanlik tarihiyle eszamanli olarak gérmek miimkiin
olmakla birlikte, bilingli, diizenli ve sistematik olarak pazarlama
faaliyetlerinin  baglangicinin  Sanayi Devrimi sonrasina rastladigi
bilinmektedir. Bu siirecte “Ozellikle diinya savaslar1 sonrasinda gittikce
Onemini artiran pazarlamanin Oneminin tim diinyada artmasina ve
yayginlagmasina neden olan etmenler; iretimin artmasi, teknolojinin
gelismesi, niifusun artmasi, egitim ve bilginin artmasi, kisi basina diisen
gelirin artmasi, ulusal ve uluslararasi pazarlarin siirekli biiyiimesi, sosyal,
kiiltiirel ve politik sartlarin gelismesi” olarak sayilabilir (Odabagi, 1995:
5).

Ekonomik yasamin temel unsuru olarak isletmeler, mal ve hizmet
iireterek insan ihtiyaglarini karsilarken bir yandan da sahiplerinin karlilik
amacina hizmet ederler. Pazara dayali ekonomilerde isletmelerin temel
amaci, genellikle karlililk olmakla birlikte, satiglari arttirmak, sosyal
sorumluluga Onem vermek, Uninii-toplum igerisindeki prestij ve
saygmligini artirmak gibi amaglar da kimi zaman 6n plana ¢ikmaktadir.
Isletmeler agisindan kir saglamanin yani sira diger amaclarin da énem
kazanmasi, genellikle isletmelerin belli bir biyiikliige ulasmasi
sonucunda karsilasilan bir durumdur (Mucuk, 1998: 1).

Temel olarak pazarlama, insan ihtiyag¢ ve isteklerinin karsilanmasina
yonelik bir degisim iglemini ifade etmektedir. Bu degisim isleminde, en
az iki taraf birbiri arasinda, kendi ihtiyacin1 karsilamak amaciyla diger
tarafa degerli bir takim degerli seyleri (mal, hizmet ya da fikir olabilir)
vererek, karsiliginda ise baska degerli seyleri (para, alacak, kredi vb. )
elde etmektedirler. Degisim islemi tamamen goniillik cercevesinde ve
taraflar arasinda kurulan iletisim sayesinde ger¢eklesmekte olup bunun
yani sira igleme katilan taraflarin bir takim degerleri baska degerlerle
degis-tokus etmekten fayda sagladigina inanmasi da gerekmektedir.
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Pazarlama faaliyetleri siire¢ olarak ele alindiginda, pazarlama
tekniklerinin g¢esitliligi bakimindan ¢ok farkli siireglerde degerlendirmek
miimkiin olabilir. Bununla birlikte siire¢ olarak pazarlamayi; arastirma,
hedefleme, taktik pazarlama ve kontrol seklinde dort ana baslik altinda
gruplamak miimkiindiir. Bu siire¢ bilesenlerini kisaca agiklamak
gerekirse;

e Arastirma: Bu siireg, pazar ile ilgili firsat ve vb. arastirmalarin
yapildig siiretir.

e Hedefleme: Uriin konumlandirma, hedef kitle ve hitap
kesimlerinin belirlenerek uygulandig1 siirectir. Bu  siirecte
konumlandirma ¢alismasi, {iriinlin avantajlar1 ve farklarim
tiikketiciye kabullendirilmesi seklinde isler.

e Taktik Pazarlama: Uriin, fiyat, dagitim ve tutundurma
asamalarinin bir arada degerlendirildigi siirectir. Bu siirecte
iriinlin yapisi, modeli, rengi vs. belirlenir. Ardindan hitap edilen
kesime ve piyasa kosullarina gore iiriiniin fiyati belirlenir.
Sonrasinda ise iiretimden tiikketime kadar iiriin akis1 planlanarak
reklam, iletisim gibi yontemler uygulanarak tutundurma g¢abalari
ile sonlandirilir.

e Kontrol: Bu asamada geribildirimler ve raporlar degerlendirilir.
Elde edilen kér, potansiyel ve degerlendirilebilen potansiyel gibi
unsurlar irdelenerek pazarlama stratejileri gelistirilir.

3.2. Pazarlama Faaliyetlerinin Genel Nitelikleri

Degisen insan ihtiya¢ ve beklentileri ile piyasa kosullari, mal ya da
hizmet ireterek satma amaci giiden Orgiitlerin lretim ve satis gibi
konulardaki planlamalarinda da bir takim degisikliklere gitmesini gerekli
kilmaktadir. Zaman igerisinde degisen ve gelisen bir olgu olarak
pazarlama, miisterilerin talep ve beklentileri ile isletmelerin amaglari
arasinda asgari diizeyde de olsa bir ortakligi saglama cabasidir. Bu
anlamda pazarlama olgusunu tanimlamada ve piyasa agisindan
konumlandirmada, pazarlamanin islevselligi bakimindan bir ¢esitlilige
rastlanmaktadir. Pazarlama amach yiiriitiilen faaliyetlere genel bir bakig
ile pazarlamanin kapsami hakkinda belirgin bir sinir ¢izmek miimkiin gibi
goriinmektedir. Pazarlamaya iliskin yapilan tanimlarin bir takim ortak
ozellikler ve uygulamalar etrafinda birlestigini sdylemek miimkiindiir. Bu
ozellikler baslica bes grup altinda toplanabilir (Mucuk, 1998: 6):

e Pazarlama olduk¢a ¢ok ve cesitli faaliyetler biitiinii ya da
sistemidir: Buna gore bir isletme pazarlama faaliyetlerinin tiimii
yerine sadece bir kismimi yerine getiriyor olabilir. Ancak
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pazarlama karmasinin temel unsurlari (ya da pazarlama
bilesenleri) olarak adlandirilabilecek “tiriin’, ‘fiyat’, ‘tutundurma’
ve ‘dagitim’la ilgili pek ¢ok kararin alinarak amaclara uygun bir
bicimde uygulanmas1 gerekmektedir.

e Pazarlama, insan ihtiyaglarim karsilayict bir miibadele
faaliyetidir. Bir miibadelenin yapilabilmesi, ¢esitli kosullarin
gerceklesmesine baglidir; en az iki ya da daha fazla taraf (kisi,
grup, ya da orgiit) bulunmali ve her tarafin degerli bir seyleri elde
etmek icin kars1 tarafa verebilecegi degerli bir seyi olmali; her
taraf diger tarafla is yapmaya istekli olmali; her biri kars: tarafin
sundugu degeri kabul edip etmeme 6zgiirliigline sahip olmali ve
sonug¢ olarak her taraf diger tarafla iletisim kurabilerek kendi
degerli seyini teslim edebilmelidir.

e Pazarlama, mallar, hizmetler ve fikirlerle ilgilidir. Mal ya da
mamul kelimesi burada genis anlamda kullanilmakta, elle
dokunulabilen fiziksel ya da somut mallarla beraber, fiziksel
olmayan (soyut) mal anlamindaki hizmetleri ve fikirleri de
kapsayabilecek bicimde diistiniilmektedir.

e Pazarlama, salt bir iiriiniin reklami ya da satig faaliyeti olmayip,
heniiz {iiretim Oncesinde drliniin fikir olarak planlanip
gelistirilmesinden baglanarak, fiyatlandirilip, tutundurulmasi ve
dagitilmasiyla ilgilidir. Bu dogrultuda 6n plana ¢ikan bir
pazarlama tanimi; uygun malin gelistirilmesi, uygun fiyatla
fiyatlandirilmasi, uygun sekilde tutundurularak, uygun sekilde
dagitilmasi olarak yapilabilir.

e Pazarlama, bir isletme faaliyetleri grubu olarak, ¢ok dinamik
yapida, siirekli ve sik sik degisebilen bir ortamda yiiriitiiliir. Bu
anlamda igletmenin en disa doniik faaliyetlerini iistlenen
pazarlama departmani, sayisiz dis faktoriin etkisini bir igletmede
herhangi bir boélimden daha ¢ok hisseder.

Pazarlamada, tutundurma  faaliyetlerinin  istenilen  yonde
gercgeklestirilebilmesi igin, Oncelikle iletisimin nasil ve ne sekilde
gercgeklestirileceginin belirlenmesi gerekmektedir. Bu dogrultuda etkili
iletisim; dogru kaynaklar ve elemanlarla, dogru ve gergekei bilgilerle,
dogru hedef kitleye ulasabilmelidir. “Isletme, hedef kitlesini
degerlendirmeye alarak, hangi iletisim araglarinin en etkili sekilde mesaj
ilettigini belirlemeli, kurulacak iletisimin nerede ve nasil kurulacagim
ayarlamali ve hangi pazarlama iletisimi karmasinin kullanilarak, biit¢enin
nasil bolustiiriilecegini programlamalidir” (Burnett, 1988: 6364).
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Pazarlama departmaninda gorev alanlar, isletme bilgisine sahip
olmalarmin getirdigi avantaja karsin, halki anlamak, istek, ihtiya¢ ve
beklentilerinden haberdar olarak cevap verebilmek igin gerekli olan
iletisim bilgi ve becerisine sahip olamayabilirler. Bununla birlikte,
isletmenin karhilig1 agisindan kisa donemli sonuglar elde edilebilmesi
amacina yonelik hareket etme egiliminde olabilirler. Bu nedenle,
pazarlama faaliyetlerinin daha etkin ve verimli bir bicimde planlanarak
yiiriitiilebilmesi igin, iletisim ve halkla iliskiler konusunda uzmanlik ve
bilgi sahibi kisilerin duruma miidahil olmalarina ihtiya¢ duyulabilir. Ayn1
zamanda “medya ile iliskiler konusunda yetkinlik sahibi kisilerce,
biitiinlesik iletisim mesajlarinin iiretilebilmesi de gerekebilir” (Bozkurt,
2000: 135).

3.3. Kiiresellesme Olgusunun Pazarlama Stratejilerine
Etkisi

Cagdas pazarlama felsefesi, isletmelerin “ne pahasina olursa olsun
kar” anlayisinin  giderek zayiflamaya basladigi, bunun yerine,
miisterilerin ve hedef tiiketicilerin istek ve ihtiyaglarinin karsilanarak kar
saglanmasinin amaglandig1 bir anlayisa dogru evrilmektedir. Bu anlayisa
uygun bir pazarlama anlayisi su sekildedir: “Hedef tiiketici, miisteri ve
toplumun istek ve ihtiyaglarimi tatmin ederek kér saglayacak pazarlama
bilesenlerinin (mal, hizmet, fiyat, tutundurma, dagitim) planlanarak
yOnetimi ve denetimi yOniindeki cabalar” pazarlamadir (Goksel vd.,
1997: 15). Bu tanimdan da anlasilacagi tizere, ¢cagdas pazarlama anlayisi
ile tiiketicilerin istek ve ihtiyaglari ile birlikte toplumun beklentilerinin de
dikkate alinmaya baglanmaktadir. Bu siirecte pazarlamaya konu olan sey
salt mal ya da hizmet olmaktan ¢ikarak, hedef tiiketici, miisteri ve
toplumun sorunlarinin ¢6ziimii olmaktadir. Bununla birlikte, pazarlamayi
yoneten kisi de toplumsal sorunlara ¢oOziim Onerileri getiren kisi
durumuna gelmektedir.

Pazarlama iletisimi, orgiitiin hedef kitlesi ile temas ettigi hemen her
noktada iletilen mesajlarin uyumlastirilmasi ile ortaya ¢ikan iletisim
faaliyetlerini anlatmaktadir. Pazarlama iletisimi reklam, halkla iligkiler,
olay yonetimi, dogrudan pazarlama, sponsorluk, kurumsal kimlik
olusturma ve yoOnetme gibi Orgiitiin iletisim faaliyetlerine iliskin
unsurlarin olusturularak yiiriitiilmesini planlayan anlayistir (Pirtini ve
Tigli, 2004: 299). Pazarlama iletisimine gidilen siirecin ekonomik,
sosyokiiltiirel ve teknolojik degisme ve gelismelere kosut oldugu kabul
edilmektedir. Siireci olusturan temel etkenleri asagidaki gibi siralamak
miimkiindiir (Baytekin ve Maden, 2011: 20):

o Kiiresellesme ve yogun rekabet olgusu,
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e Pazardaki giic dengelerinin farklilasmasi,

o Tiiketici beklenti ve egilimlerindeki gelismeler,

e Teknolojide yasana hizl degisim (iletisim teknolojileri),
e Veri tabanlari ile ilgili yasanan gelismeler,

o Geleneksel reklam ortamlarinin azalan etkisi ve maliyetler.

4 Kiiresel Markalarin Pazarlama Stratejisi Olarak
Yerellesme

Pazarlama Diinya {iizerinde para, mal, hizmet ve isgiliciiniin
dolagiminin artmasi ve bu anlamda ulusal smirlarin siire¢ igerisinde
gittikce anlammmi yitirmesi, kiiresellesmenin bir sonucu olarak
goriilmektedir. Bu siirecte, uluslararasilasan markalarin, faaliyet
gosterdikleri tlilke ve kiiltiirlerin begeni ve taleplerini dikkate alarak {irlin
ve igeriklerinde bir takim farklilasma ve ¢esitlilige gitmesi
gerekmektedir. Ulkelere ve yorelere gore degisen insan istek ve
ihtiyaclarinin karsilanabilmesi, satig artirict etkenler olarak, uluslararasi
markalarin bagvurdugu stratejilerdendir.

MODERN
031 CHINA BURGER

e e 4

y Maders Ohins Barger EXTRA WALUE MEAL

Dressed In
Arabic Natbread

4.1. McDonald’s ve Burger King’in Yerel Pazarlama Stratejisi
Olarak Tiirkiye’deki Faaliyetleri
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McDonald’s ve Burger King yiyecek sektoriinde Fordist iiretim
anlayisiyla tiretim yapan ve Tirkiye’de yirmi yili agkin siiredir faaliyet
gosteren markalardir. ABD’de kurulan bu markalar 6zellikle ikinci
Diinya Savasi’min ardindan Bati diinyasindaki ekonomik refah
seviyesinin artmasiyla birlikte, yiyecek sektoriine yeni bir yaklasim
getiren bu iki marka, diinya geneline yayillmaya baslayarak zaman
icerisinde fastfoodkonseptinin tekeli durumuna gelmislerdir. Franchise
anlayis1 ¢ergevesinde, diinya genelindeki tiim subelerinde standart {iriin
ve igerikle miisterilerine hitap eden McDonald’s ve Burger King’in
zaman icerisinde farkli iilke ve kiiltiirlere de hitap edebilme anlayisiyla,
yerel pazarlama stratejileri gelistirdikleri gdzlenmektedir.

4.2. Mc Donald’s’1n Tiirkiye Seriiveni

Ik McDonald’s restoran1 1940 yilinda Mac ve Dick McDonald
kardesler tarafindan ABD’de agilmustir. Ikinci Diinya Savasi’nin ardindan
ABD’deki ekonomik refah diizeyinin artmasiyla beraber McDonald’s
firmasi gittik¢e biiylimiis ve 1954 yilina gelindiginde ise restoran zinciri
Ray Kroc isimli girisimci tarafindan 70 milyon Dolara satin alinmis,
markanin asil bliylimesi ise bu donemde gergeklesmistir. Fordist iiretim
anlayisinin yiyecek sektoriine uyarlandigt McDonald’s restoranlarinin
sayist 1963 yilina gelindiginde ise 500’1 bulmustur. Bir siire sonra
otopark restoranlar1 ve aligveris merkezlerine yayinlan sirket gittikge
bliylimiis, 1967 yilinda da yabanci pazarlara yonelmistir. Diinyada
yaklasik 25 bin restorani bulunan McDonald’s’in Tiirkiye pazarina girisi
1986 yilinda Istanbul Taksim’deki ilk subesinin agilisiyla gerceklesmistir.
Tirkiye’de 250’yi  agkin restoran1 ve yaklastk 6 bin ¢alisani
bulunmaktadir (www.anadolugrubu.com.tr/grupsirketi/39/mcdonalds).

4.3. Burger King’in Tiirkiye Seriiveni

1954 yilinda Miami’de James McLamore ve David Edgerton
tarafindan kurularak, kisa zamanda diinyanin en biyik fastfood
zincirlerinden biri haline gelen Burger King’in sektor bazinda ayirt edici
Ozelligi olarak on plana cikarilan konsepti ‘Alevde Izgara’ ve bu
konseptin en popiiler iiriinii olan ‘Whooper’ ilk kez 1957 yilinda satisa
sunulmustur. Tim diinyada hizla yayilmaya baslayan Burger King
restoranlart  zincirinin  diinya  genelinde 100 iilkede toplam
16 bin restorani bulunmaktadir. Ilk kez 7 Mart 1995 yilinda Istanbul
Etiler’de acilan restoran ile Tiirkiye’deki faaliyetlerine baslayan
Burger King’in Tiirkiye’de 300 subesi bulunmaktadir
(www.burgerking.com.tr/hakkimizda/tab-gida-hakkinda).

1) Uriinler


http://www.anadolugrubu.com.tr/grupsirketi/39/mcdonalds
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Calisma kapsaminda incelenen uluslararasi yiyecek marklarindan
Burger King ve McDonald’s’1n Tiirkiye pazarinda 6zel olarak firettigi ve
hedef kitle begenisine sundugu {iriinlerden bazilar1 secilerek arastirmaya
dahil edilmistir. McDonald’s’in  Tiirkiye pazari igin 0Ozel iiretimi
‘McTurko’, Tiirkiye yiyecek pazarinda ozellikle tarihi ve kiiltlirel bir
unsur olarak yer etmis olan pide ve kdftenin kombinasyonu ve ekmek
aras1 kofte konseptiyle hedef kitleye sunulmustur.

1995 yilindan giiniimiize Tiirkiye’de yiyecek sektoriinde boy
gosteren Burger King markasimin {ilkemizde “Kofte Burger” adi ve
igerigiyle piyasaya sundugu iiriin, McDonald’s’in McTurko {irliniine
benzer 6zellik ve iceriktedir. Bu iiriin de Tiirkiye’deki pazarin damak tadi
ve dolayistyla miisteri tercih ve beklentisini karsilama amacina yonelik
olarak piyasaya sunulmustur.

ANNESININ TARIFIYLE

' KOFTEBURGER

D MENCL IS
e
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Yine McDonald’s tarafindan Tiirkiye’deki miisterilerin damak tadi
ve beklentileri dikkate alinarak piyasaya sunulmus olan “Tirk Usulii
Kahvalt1” tabag1 da uluslararast bir markanin yerel misterilerin istek ve
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beklentilerini  karsilama amacina  yonelik  bir  iiriin  olarak
degerlendirilebilir.

McDonald’s markasinin Tiirkiye’deki yiyecek pazarina sunmus
oldugu MaxBurger, “Tirk Usulii Hamburger” slogani ile tiiketicinin
begenisine sunulmustur. Fastfood yiyecekler icerisinde dnemli bir yeri
olan hamburgerin, yabanci menseli bir yiyecek fikri olmasi ve bu iirliniin
yerel Ozellikler eklenerek yeniden tasarlanmis olmasi, Tiirkiye’deki
miisterilerin beklentisini karsilama amacina yonelik bir yaklagim olarak
degerlendirilmektedir.

McDonald’s.

2) MagazaGorselleri
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Calisma kapsaminda incelenmekte olan uluslararasi yiyecek
markalar1 McDonald’s ve Burger King, diinya genelindeki subelerinde o
iilke ya da sehre 6zgii gorsellere yer vermektedir.
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Tiirkiye’deki magazalarinda ve magaza duvarlarindaki gorsellerde
de subesinin bulundugu sehri temsil eden gorsellere yer verdigi
goriilmektedir. Ornegin Burger King’in Elazig merkezde bulunan
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subesinin bir duvarinda, Elazig sehri ile hem kiiltiirel agidan biitiinlesmis,
hem de Elazig tarihinde 6nemli bir yeri olan “Cayda Cira” motifinin
resmedildigi goriilmektedir.

Elaz1g 6rnegine benzer bigimde, Burger King’in Nigde merkezde yer alan
subesinin duvarinda, Nigde sehri ile tarihi ve kiiltiirel agidan 6zdeslesen
‘Nigde Kalesi’nin resmedildigi goriilmektedir.

5.Sonu¢

Kiiresellesme, diinya ilizerinde paranin ve mal hizmetlerin oldugu
kadar, kiiltiirel, sosyal ve teknolojik unsularin da dolasiminin basg
dondiiriicti bir hizda ger¢eklesmeye basladig: bir siireci ifade etmektedir.
Bu siiregte tlkeler arasindaki sinirlarin neredeyse kayboldugu, hayali
birer c¢izgiye doniistiigii gozlemlenmektedir. Paranin ve ekonomik
unsurlarin dolasgimindaki hiz, iilkeler arasindaki ekonomik iligkileri
kolaylastirmisg; teknolojik gelismeler sayesinde bilginin ve tecriibelerin
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bir yerden bagka bir yere tasinmasi ve zenginleserek cesitlenmesi siireci
baslamustir. Ureticiler ve saticilar agisindan diinyanm dért bir yaninda
direticinin iirlinlerinin yer aldigi bir pazar ortaya ¢ikmus, tiiketiciler
acisindan ise iriin ve hizmet ¢esitliligi artmis, dolayisiyla hedef kitlenin
satin alma kararin1 vermesi giin gectikce zorlagsmistir. Bu siiregte iiretici
ve saticilarin, ¢ok sayida secenek icerisinden se¢me sansina sahip olan
miigteriyi ikna edebilmesi zorlasmustir.

Kiiresellesmenin, mal ve hizmetlerin gesitlenerek bir yerden bagka
bir yere ulastirilmasi iizerindeki olumlu etkileri, {ireticiler ve saticilarin
miisterilerini satin alma acisindan ikna edebilmesi lizerinde olumsuz
sonuclara yol agmistir. Buradan hareketle, kiiresel dlgekte iiretim ve satig
yapma amacini tasiyan markalarin, faaliyet gosterdikleri yerlerdeki
miigterilerin istek ve beklentilerini karsilamak amaciyla, {iriin ve
faaliyetlerini cesitlendirerek revize ettikleri goriilmektedir. Bu ¢alismada
fastfood sektoriinde faaliyet goOsteren uluslararasi markalardan
McDonald’s ve Burger King’in Tiirkiye pazarinin istek ve beklentilerini
daha iyi karsilayabilmek i¢in iiriin gelistirdikleri ve magaza gorselleri
kullandiklar goriilmektedir.
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ADANA SINEMALARI: YEDIDEN YETMISE SINEMADAYIZ!

Hakan ERKILIC & Recep UNAL'

1950’1i yillardan itibaren sinema kentlesme ve elektrifikasyonun
yayginlagsmasi sonucu Anadolu’da gelisir ve déneminin en onemli kitle
sanat1 haline gelir. Bu donem i¢inde sinema salonu, sinemaya gitme ve
seyir edimi kent yagsaminin ayrilmaz bir par¢asina doniisiir. Sinema, hem
farkli simnif ve kiiltiirden insanlarin ortak eglence aract hem de sinema
salonunun mekansal konumu ve film segimleri sonucu toplumsal
ayrismalarin merkezinde yer alir. Sinema Anadolu’da modernlesmenin
goriinen yiizii olur. Akademik c¢aligma olarak sinema salonlar1 ve seyirci
iliskisi son zamanlarda yogun bir sekilde ¢alisiimustir: Istanbul sinemalar1
(Gokmen, 1991; Scognamillo, 1991, Evren,1998), izmir sinemalari
(Makal,1999; Kaya Mutlu 2017), Ankara sinemalar1 (Karagézoglu 2004),
Konya sinemalar1 (Aydin, 2008), degisen seyir kiiltiirii (Erkilig, 2009),
seyirci deneyimi (Kirel, 2010), mekan-seyir iliskisi (Oztiirk, 2013),
sinemaya gitme ve seyir deneyimi (Akbulut, 2014), Van sinemalari
(Ertaylan, 2013), Emek miicadelesi (Atabinen, 2015), Gaziantep
sinemalar1 (Liman,2014), Karabiik sinemalar1 (Altindz, 2015), Cankir
sinemalar1 (Boran, 2015). yazlik sinemalar (Gokmen ve Giir, 2017),
kadinlarin sinemaya gitme deneyimleri (Ugar ilbuga, 2017), Antalya
sinemalar1 ve seyir deneyimi (Ugar ilbuga, 2018). Sinema salonlar1 bir
kentin kolektif bellegini olusturur. Ancak sinemanin girdigi kriz ve
degisen yapim ve gosterim pratikleri sonucu sinema salonlar1 mekansal
olarak miiltipleks salonlara doniismiis ve AVM’lere hapsolmustur.

Ozellikle 1950-1970 yillar1 arasinda Adana’da sinema kiiltiiriiniin
gelistigi gortliir. Sinema ve seyirci sayisindaki artig, bolge isletmeciligi
tarzi1 {iretim yapisi ve buradan c¢ikan Onemli sanatcilar Adana’nin
Yesil¢am i¢in farkli bir anlam tasimasini saglar. Edindigi kiiltiirel mirasin
da katkistyla pek c¢ok sanat¢inin yetistigi bu kentin insanlari,
televizyonunu yayginlasip teror olaylarinin sokaga tasmaya baslamasina
kadar olan siirecte sinemayir yasaminin bir parcasi haline getirir. Bu
bildiri, sinema sosyolojisi agisindan sinemay1 bir kurum olarak (Jarvie,
1970) ele alan yaklasimdan hareketle Adana’da film seyircinin
sosyolojisini agimlamayi amagliyor. Bu ¢ergevede bildiri, bolge
isletmeciligi agisindan doneminin en 6nemli merkezlerinden biri olan
Adana’da sinema olgusunu, 6zellikle 1950-1990 yillari arasinda kapali ve
yazlik sinema salonlari, seyir ortami, filmlere seyirci ilgisi ve seyir
kiiltiiri agisindan inceliyor. Bir kurum ve alternatif kamusal alan

! Dr. Ogr. Uyesi, Mersin Universitesi iletisim Fakiiltesi Radyo Televizyon ve Sinema
Boliimii



156

(Hansen, 2002) olarak sinemanin Adana 6zelinde giindelik hayat icindeki
yeri ve 6nemine odaklantyor. Bildiride, yerel gazete taramalari, Kisisel
arsiv incelemeleri ve sozlii tarih arastirmalarindan hareket ediliyor.

Anahtar kavramlar: Adana sinemalari, kurum olarak sinema, seyir
deneyimleri

Adana Cinema Theatres: Three Generations of Audience

Cinema has developed since 1950s as a result of widespread
urbanisation and electrification and become one of the most important
mass arts. During this period, cinema theatres, going to movie, and the
practice of watching have turned into an inseparable part of the urban life.
Cinema has been at the centre of social discrimination as it is the
common entertainment of the people belonging different classes and
cultures as well as the spatial location of cinema theatres and film
choices. Cinema has become symbol of modernisation in Anatolia. The
relation between cinema theatres and film audiences have been
intensively studied in recent years: film experience (Kirel, 2010),
changing cinema-going experince (Erkilig, 2009), Izmir cinema theatres
(Makal, 1999, Kaya Mutlu 2017), Istanbul cinema theatres (Gokmen,
1991; Scognamillo, 1991, Evren, 1998) 2015), Ankara cinema theatres
(Karag6zoglu (2004), Konya cinema theatres (Aydin, 2008), movie-going
and spectatorship (Akbulut, 2014), Van cinema theatres (ertaylan, 2013),
Emek Movie Theater resistance (Atabinen, 2015), Gaziantep cinema
theatres (Liman, 2014), Karabiik cinema thaeatres (Altinéz, 2015),
Cankir1 cinema theatres (Boran, 2015), open-air cinema (Gokmen and
Giir, 2017), woman going to cinema (Ugar Ilbuga, 2017), Antalya cinema
theatres and film experience (Ugar Ilbuga, 2018). Cinema theatres
construct collective memory of a city. However, cinema theatres have
turned into multiplexed and are caged in shopping mall as the result of
crisis and changing production and exhibition practices in cinema.

Especially in 1950-1970, it is seen that cinema cultures developed in
Adana. The increase in number of cinema theatres and audience, the
regional mode of production management style and the important artists
who come out from there, has made it possible for Adana to have a
different meaning for Yesilcam. With the contribution of the cultural
heritage, for the people of the city in which many artists grow up, cinema
has been a part of daily life until the television has spread and the terrors
events have started to move on the streets. This paper aims at explaining
the sociology of filmmaker in Adana by approaching cinema as an
institution (Jarvie, 1970) in terms of cinema sociology. In this context,
the paper examines the cinema phenomenon in Adana, one of the most
important centres of the period in terms of regional management,
especially in context of indoor and open-air cinemas, spectatorship,
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culture of movie-going and film-viewing experience between the years of
1950-1990. It focuses on the place and importance of cinema as an
institution and alternative public sphere (Hansen, 2002) in everyday life
of Adana. The paper is based on local newspaper surveys, personal
archive reviews, and oral history surveys.

Key words: Adana cinema theatres, cinema as an institution, film
experience

Giris

Ozellikle 1950°1i yillardan itibaren kent merkezindeki niifusu siirekli
artan Adana, tarima ve sanayiye dayali gii¢lii ekonomisiyle Cukurova
Bolgesi’nin 6nde gelen illerindendir. Onemi sadece verimli topraklari ve
buna bagli olarak gelisen ekonomisinin giiglii olmasindan kaynaklanmaz,
ayn1 zamanda, pek ¢ok uygarliga ev sahipligi yapip her doneminde farkl
din ve kiiltirden gelen insanlar1 barindiran bir kent olmasi nedeniyle
sahip oldugu derin bir kiiltlir miras1 da Adana’y1 farkli kilar. Seyhan ve
Ceyhan nehirlerinin getirdigi aliivyonlu topraklar nedeniyle tarih oncesi
caglardan bu yana Adana ve Cukurova bodlgenin sadece ekonomik degil,
ayni zamanda ¢ok kiiltiirlii sosyo-kiiltiirel yapisi ile de 6nemli bir merkez
olmustur.

1950-1970 yillar1 arasinda Adana’da sinema kiiltiiriiniin gelistigini
goriirliz. Sinema ve seyirci sayisindaki artig, bolge isletmeciligi tarzi
iretim yapist ve buradan ¢ikan Onemli sanatcilar Adana’nin Tiirk
sinemast i¢in farkli bir anlam tasimasini saglar. Edindigi kiiltiirel mirasin
da katkisiyla pek ¢ok sanatcinin yetistigi bu kentin insanlari, televizyonun
yayginlagip teror olaylarinin sokaga tasmaya baslamasma kadar olan
slirecte sinemay1 yasaminin bir parcasi haline getirir.

Bu calismada Adana’daki sinema kiiltliriine dair izlerin, sozlii tarih ve
arsiv taramas1 yontemiyle bulunmasina gayret edilmistir. Ozellikle resmi
kurumlarin o yillara ait arsivinin yetersiz olusu, bugiin aramizda olmayan
Adanali 6nemli sinema isletmecilerinin ailelerinin belge saklama ve
paylagma konusundaki bir takim eksiklikleri, ¢caligmanin agirlikli olarak o
donemi yasayanlarin anilarina dayanmasina yol agtiysa da, bu durumdan
kaynaklanabilecek kimi hatalarin, farkli anilarla karsilastirma ve eski
gazetelerin arsivinden yararlanma gibi yontemlerle azaltilmaya calisildig
belirtilmelidir. Bu c¢alisma, makale yazarlarmin 2009 yilinda yaptiklari
aragtirmalarint 2018 yilinda yeniden degerlendirmeleri sonucunda ortaya
¢ikmugtir. Bulgularm bir kismui Tiirkiye Sinemasma Ozgii Bir Uretim
Tarz1 Olarak Bolge Isletmeciligi: Adana Bélgesi Isletmeciligi Ornek Olay
Incelemesi (Erkilig ve Unal, 2018) adli makalelerinde kullanilnustir.

1950°li yillardan itibaren sinema kentlesme ve elektrifikasyonun
yayginlagmasi sonucu Anadolu’da gelisir ve doneminin en 6nemli kitle
sanat1 haline gelir. Bu donem i¢inde sinema salonu, sinemaya gitme ve
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seyir edimi kent yasaminin ayrilmaz bir pargasina doniigiir. Sinema, hem
farkli sinif ve kiiltiirden insanlarin ortak eglence aract hem de sinema
salonunun mekansal konumu ve film segimleri sonucu toplumsal
ayrigmalarin merkezinde yer alir. Sinema Anadolu’da modernlesmenin
goriinen yiizii olur. Makale kuramsal arka plan olarak Jarvie’nin (1970)
sinemay1 aile, din, okul gibi sosyal bir kurum olarak ele almasi; Turner’in
(1999:47) sinemay1 sosyal bir pratik olarak gérmesi ve Hansen’in (2002)
sinemay1 alternatif bir kamusal alan olarak degerlendirmesi
yaklasimlarina dayanmaktadir. Ayrica son yillarda sinema tarih
yaziminda da sinema salonlar1 ve seyirci deneyimleri ele alan (Biltereyst,
Lotze ve Meers, 2012) calismalardan yararlanilmigtir. Tirkiye’de de
sinema salonlar1 ve seyirci iligkisinin son zamanlarda yogun bir sekilde
calisildigi  gozlemlenmektedir: Istanbul sinemalar1 (Gokmen, 1991;
Scognamillo, 1991, Evren,1998), izmir sinemalar1 (Makal, 1999; Kaya
Mutlu 2017), Ankara sinemalar1 (Karagézoglu 2004), Konya sinemalari
(Aydin, 2008), degisen seyir kiiltiirii (Erkilig, 2009), seyirci deneyimi
(Kirel, 2010), mekan-seyir iliskisi (Oztiirk, 2002;2013), sinemaya gitme
ve seyir deneyimi (Akbulut, 2014), Van sinemalar1 (Ertaylan, 2013),
Emek miicadelesi (Atabinen, 2015), Gaziantep sinemalar1 (Liman,2014),
Karabiik sinemalar1 (Altinéz, 2015), Cankir1 sinemalar1 (Boran, 2015).
yazlik sinemalar (Gokmen ve Giir, 2017), kadinlarin sinemaya gitme
deneyimleri (Ugar ilbuga, 2017), Antalya sinemalar1 ve seyir deneyimi
(Ucar Ilbuga, 2018). Bu baglamda makalede mekan olarak sinema
salonu, seyir pratikleri ve seyirci deneyimleri Adana 06zelinde
calisilmistir. Adana’da iklimin etkisiyle de sinema salonlarini1 kapali ve
yazlik sinemalar olarak ayr1 ele almak gerekir.
Adana’da Sinema Salonlarinin Gelisimi
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ADANA (Cilicie) Cinémn de Ia Terrasse - Quartier de PAnclenne Gare )7 cf%
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Fotograf 1- Adana — Teras Sinemas1 — Eski Istasyon Meydani (N.
Celmeoglu Arsivi)

Fotograf 1°deki kartpostalin 1907-1913 yillar1 arasinda c¢ekilmis
oldugu tahmin ediliyor (Celmeoglu, 2009). Fransizca “Teras Sinemasi-
Eski Istasyon Meydan1” yazili kartpostaldaki fotograf, Adana’da sinema
kiiltiiriiniin olusmaya basladig1 yillara denk diisiiyor. Istanbul’da, ilk
sinema salonunun Sigmund Weinberg tarafindan 1908’de, Tiirkler
tarafindan isletilen ilk siirekli sinema salonunun da 1914°te acildigin1 goéz
oniinde bulunduruldugunda, Adana’da 1907-1913 yillar1 arasinda isletilen
bir sinemanin bulunuyor olmasi, Adana’nin hem ekonomik hem de
kiiltiirel olarak donemin bir cazibe merkezi oldugunu da gosteriyor.
Celmeoglu, aile biiyiiklerinden duyduklarindan hareketle o dénem igin
Teras Sinemasinin tek sinema olamayacagini belirtiyor: “1907-1913
arasinda ¢ekilen fotograflardan bir tanesi, bizim Eski Istasyon semti, o
zamanki adiyla Yeni Mahalle’den. Oraya bir Teras Sinemasi yapildi ama
saniyorum o tek sinema degildi. Ciinkii bizim biiyiiklerimiz, sessiz
sinema donemini gayet iyi anlatirlardi. “Sinemaya giderdik” derlerdi,
“perdenin Oniinde c¢algicilar olur; film baslarken calgicilar calmaya
baslar, sonuna kadar devam ederlerdi.” Genelde sessiz sinemanin bir
asama 1ilerisinde yazilarla “rlizgar”, “az sonra” tarzinda agiklamalar
filmlere eklendiginde bunlar biiyliklerimizin tabiriyle  “gévurca”
(ingilizce veya Fransizca) oldugu igin, onlara “givurca” y1 bilenler
yardime1 oluyor” (Celmeoglu, 2009).

Adana’da da sinema salonlarmin gelisimini Tiirk sinema tarihine
kosut olarak 50°1i yillarda artmaya baglar. Cumhuriyet’in ilk yillarindaki
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ekonomik zorluklarmm yani sira pamugun istenilen iicrete satilamamasi
tarim hayatin1 dolayisiyla Adana ekonomisini 6nemli Olciide etkiler.
Ancak kirkli yillardan baslayarak kent niifusunun gidererek artmasi,
azinliklarin bolgeyi terk etmesiyle isglicii sikintisi yasanan Adana’da,
tarima dayali ekonomi ve sanayinin gelismesine ivme kazandirir.
Adana’da niifus artisinin en hizli oldugu dénemler 1950°li ve 1960’
yillardir (Tekerek 1997: 46- 47). Kent niifusunun arttig1 1950°1i yillardan
itibaren potansiyel izleyici sayisindaki artisa bagli olarak Adana’daki
sinema salonlarinin sayisinda da yiikselme goriiliir. O dénemde halkin
eglenme ve sosyallesme mekanlar1 ¢ay bahgeleri ve sinemalardir. Gogle
birlikte kentlesme ile ilgili bazi sorunlarin da yasandigi Adana’da,
sinemada izlenen filmler, farkli kesimden kisileri ortak bir mekanda,
ortak duygularla bulusturmasi, kentle biitiinlesme ag¢isindan da dnemlidir.
Ayrica, o donemde koylerden veya farkli illerden gelenler icin sinemada
izlenen kimi filmlerin, gorgii kurallari, sosyal normlar vb. gibi noktalar
gostermesi ve kentli olma bilincine uygun hareketler sergilemeleri
konusunda o&rnekler sunmasi bakimindan da biiyilk onem tasidigi
sOylenebilir. O donemde kapali sinema salonlarimin yam sira her yil 23
Nisan’dan itibaren agilmaya baglanan ve neredeyse her mahallede
bulunan yazlik sinema salonlarinin ve buralarda izlenen filmlerin,
Adana’nin sosyo-kiiltiirel yapisinin olusumunda derin etkileri olmustur.

Kapali Sinema Salonlar:

Yazili kaynaklara ve yapilan goriismelere gore Adana’da
Cumhuriyetin ilk yillarindan 1970’li yillara kadar olan dénemde one
cikan kapali sinema salonlar1 $oyle siralanabilir: Tiirkocagi, Tan, Asri,
Alsaray, Erciyes, Unal, Sun, Ozsaray, Liiks, Celik, Nur, Set.

Tiirkocagi Sinemasi: Cumhuriyet’in ilk yillarinda Adana’da faaliyet
gosteren 6nemli sinemalarm baginda Tiirkocagi Sinemasi1 vardi. 16 Ekim
1929°da gazeteler Tiirkocagi Sinemasi’nda “Bagdadin Ug¢ Hirsiz1”
filminin oynadigmi duyuruyordu. Iki yil sonra ise Tiirk Ocaklari’nin
kapatilmasiyla yine gazetelerde Adana’nin en eski sinemasi olan
Tiirkocagi Sinemasi’nin satig ilani yer aliyordu.

“Senelik icar bedeli 3500 lira olan, Kurukoprii Han kurbu
mevkiinde, 600 metre murrabai iizerine mebni, dahilen 1000
kisi istiabina kdfi ve fevkaldde sihhi ve fenni, son sistem sabit
sandalyeler ve kanepelerle miicehhez biiyiik bir salon ve her
biri dort kisilik 11 loca ve 150 kisi istiabina gore yapilmis
balkon ve muhtesem sahnesi ile sahnenin iki tarafinda karsilikiy
4 oda, sahne altinda biiyiik bir depo, muntazam makina dairesi
ve biiyiik sistem motorize dinamo ve fennin icabatina gore tesis
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edilmis apayri dairvesiyle, sesli, sozlii, sarkili olmak tizere son
sistem makinasiyla aspiratorlerle miicehhez ve haricen biife,
gise, metha salonunu havi ve son sistem elektrik tesisati ile
tenvir edilmig, su tulumbasi ve diger miistemilatim havi kargir
sinema satiliktir. Miizayede miiddeti 20 Tesrinisani 1931 - 20
Kanunuevvel 1931 °dir. Muvakkat ihale giinii 20 Kdnunuevvel
1931 Pazar giinii saat 15’tir. Ihale yeri: Simdiki Halk Firkas:
Binasidir”. (Tiirksozli Gazetesi, 27 Ekim 1931, akt. Tekerek,
1997: 99)

Bir dig hekimi olan Bedri Bey tarafindan satin alinan Tiirkocagi
Sinemasi’nin ad1 1931 yilinda degistirildi ve dénemin “Batililagsma ve
asrilesme” hareketinin de etkisiyle Asri Sinema adim ald1 (Tekerek,
1997: 99).

Fotograf 2 — Tiirksozii Gazetesi’'nde Tiirkocagi Sinemasi’nin ilani.
Seyirciye filmi gozyaslariyla alkislayacaklari duyurulurken bilet
fiyatlarimin arttig1 da belirtilir.



162

Fotograf 3 — Yeni Adana Gazetesi — 9 Nisan 1929 / 12 Nisan 1929
Tiirkocagi Sinemasi’nda yalnizca film gosterimleri yapilmaz, gesitli
tiyatro oyunlar1 da sahnelenir.

Asri Sinema: Isletmeciligini uzun yillar Baha Unalan’m yaptig1 Asri
Sinema Adana’nin en eski sinemalarindan biriydi. “Inonii Caddesi’nde
eski Cukobirlik karsis1 kose basindaydi. Aile sinemasiydi. Acikl Tiirk
filmi getirirdi. 7’den 70’e mahallenin kadinlar1 ¢oluk ¢cocuk giderler, film
bittikten sonra sinemadan gozleri yasl ¢ikarlardi.” (Nadirler, 2008:149)

Fotograf 4- 11 Kasim 1938 tarihinde verilen ilan Adana’nin Eski
Fotograflar Sayfasindan
Tan Sinemasi: Ellili yillara dek Adanali’nin sinema anilarm
renklendiren diger bir sinema da “Tan Sinemasi” dir. Abidinpasa
Caddesi’nde, bugiinkii Merkez Bankasi’nin yerinde olan bu sinema eski



163

bir Ermeni kilisesinden bozularak sinemaya doniistlirilmiistiir. “Yeni
Sinema” adiyla da filmler gosterilen bu sinemanin sahibi; bir siire
Tiirkocag1 ve Alsaray Sinemasi’ni da isleten Baki Tonguc’tur. O yillarin
Tan Sinemasi ve Baki Tongug’un sinema anlayisi iizerine gazeteci Yusuf
Ayhan’1n verdigi bilgiler dikkat ¢ekicidir:
“Sinemanin medeniyet ve eglence unsuru oldugunu diisiinerek
Adana’da gece hayatimn dogmasina onem veriyordu Baki
Tongug. Nihayet simdiki ‘Asri Sinema’nin ‘Tiirkocagi Sinemast’
olarak Tiirk ocagi tarafindan isletilmesine dmil olmustu. Tiirk
Ocagr  Sinemast’min  basarisi  karsisinda,  Abidinpasa
Caddesi’'nde, bugiinkii Merkez Bankasi min yerinde modern bir
sinema kurulmustu. Adana artik asrilik yolundaydi. Kendi adina
actigi bu sinemada kadife koltuklu localar meydana getirmisti.
Halk igin giizel désenmis parter, temiz bir balkon tanzim
ettirmisti. Sinemamin baslama saatine kadar antrakt yapan
kiiciik bir de orkestra Tan sinemas: kiliseden koymugstu. Ne
yazik bu litks sinema tutmamustr.” (akt. Tekerek, 2009)
1940 ve 50’1i yillarda Adana igin énemli mekanlardan biri olan Tan
Sinemasini, kilisenin doniistiiriilmesi sonucu olusturulmustur (Nadirler,
2008: 140).

S P [}

R
L3

A SV .
A=t ETH

&P ADANA-1932
Fotograf 5 Tan Smema51 na da ev sahipligi yapan kilise (Mesut Eray
Arsivi)

Unal Sinemasi: Tan Sinemasi el degistirir; Baha Unalan’mn islettigi
Unal Sinemasi agilir. Burasi artik ¢ocuklarin gittigi bir sinema degil; aile
sinemast olur. Tiirk filmi getirmeye baslarlar (Nadirler, 2008: 141). 1966
yilinda Unal Sinemasi’nda ise baslayan ve uzun yillar isletmecilik yapan
Abdullah Ogan o giinlere iligkin sunlar1 anlatiyor:
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“1966°da 16 yaslarinda sinemaya gider gelirdim. Baha iinalan
beyin sinemasina miisteri olarak girerdim filme. Sinemaya karst
ilgimin oldugunu fark ettim. Elemana ihtiyaciniz var mi dedim.
O zaman bir yere ise girecegin zaman yardimct elaman
alirlardr. Unal sinemasina ise girdim. Sabah 10 oglen iki gece
5.30 gece 9 seansi vardi. Sinema 500 kiistir kisilikti her giin
aksam sandalye atardik. Unal sinemasinda énden alti siray
duhuliye yapmuglardi. Sabahlar: normal bilet fiyati 1 liraysa, 75
kurusa satilirdi. Ogleden sonraki seanslarda balkon 50 kurussa
alt kat 1 liraydi. O ondeki duhuliye diye ayrilan kisim 75
kurustu. Uzun film oldugu zaman farkl fiyat uygulamrdi. Yerli
filmlerde seanslar; sabah 10:00, 14:00, 17:30, aksam 21:00’dL.
Yabanct filmlerdeyse 14:00, 16.30, 19.30, 21 30 seanslari
vardi.” (Ogan, 2009).

Alsaray Sinemasi: Onceleri Cahit ve Rasit Ener’in birlikte daha sonra
Rasit Ener’in tek basina islettigi bu sinema, Cumhuriyet’in ilk yillarinda
“Lale”, sonra “Elhamra” ve son olarak da “Alsaray” adini almustir
(Tekerek, 1997: 99). Alsaray Sinemasi, Adana’da 1950°1i yillarin en liiks
sinemalarinin basinda gelmektedir. Yalniz mimarisi, likks koltuklar1 ve
gosterdigi yeni filmlerle degil, belli prensipler dahilinde isletilmesi, film
izlemeye gelen Adanalilarin belli gorgli kurallarina uydugu bir sinema
olmasiyla da Alsaray Sinemasi benzerlerinden ayrilir.

Fotograf 6- Alsaray Sinemasi’nin salon kismina ait fotograf yoktur.
Ancak o yillarda bu salonda defalarca film izleyen ve resim yapmaya
merakli Adanal1 bir miithendis olan Necip Koni, anilarinda canlandirdig
Alsaray Sinemasi’n1 bu sekilde resmetmistir.

Haftanin alti giinii 14.00, 16.30, 18.45 ve suare 21.00 olmak iizere
giinde dort gosterim yapilan Alsaray Sinemasi’nda, Pazar giinleri bu
seanslara ilave olarak ¢ocuklar i¢in sabah saat 10.00 'da ¢ocuk filmleri
gosterilir. Pazartesi giinleri yeni filmler gelen Alsaray Sinemasi’nda yerli
film gosterilmez, en yeni ve kaliteli yabanci filmler vizyonda olur.
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“Alsaray Sinemasi, simdiki Biiyiik Postane ile Alimiinif Caddesi
arasinda Adana sosyetesinin ragbet ettigi, ozel liiks koltuklar:
bulunan balkonlu bir sinemaydi. Dénemin en giizel Amerikan
filmleri bu sinemada gosterime girer, genelde orijinal
seslendirmeli ve Tiirkce alt yazili olurdu. Her hafta yeni bir film
gelir, film baslamadan once 5 dakika kisa metrajli Walt
Disney’in Miki Fare filmleri gosterilirdi. Miki Fare filmleri,
sinemaya yetisemeyip ge¢ gelenlere zaman kazandirirdi.
Cumartesi giintiniin  biletleri pazartesinden satisa ¢ikar,
onceden almazsak bilet bulmamiz miimkiin olmazdi. Ciddi bir
isletmeydi.” (Nadirler, 2008: 140)

Seyirci kitlesinin  6nemli kismini Adana’nin seckin ailelerinin
olugturdugu Alsaray Sinemasi’na salvarla girilmesine izin verilmez,
oraya gidenler, en sik kiyafetlerini giyerek sinemadaki yerlerini alirlar.

“Alsaray sinemasi haftada bir giin Pazartesi giinleri vizyondaki

filmlerini degistirirdi. Iste onun icinde bizlerde bu sinemaya
mutlaka haftada bir giin abaonman gibi giderdik. Hatirladigim
kadari ile diger sinemalarda bilet fiyatlar iki film birden 175
Kurug iken Alsaray sinemasinda bir film yani bir seans bilet
ticreti ise 225 kurustu. Hatta tegrifat¢i agabeylere de 25-Kurus
bahsis verirdik. Alsaray Sinemasi, ¢ok sik ve giizel bir
sinemaydi. O ge¢cmis giinlerdeki Adana'da. Adana'min en sik
hamimlart ve beyleri sanki kiyafet balosuna gider gibi, defile
yaparcasma ¢ok stk kiyafetleri ile giderlerdi Alsaray
Sinemasi’na” (Kéni, 2009)

Kentin 6nemli mekanlarindan biri haline gelen Alsaray Sinemasi, ayni
zamanda seyirciler arasinda sinifsal ve kiiltiirel farkliliklara gore
ayrildigini da gostermektedir.

“Alsaray, o donemin en sosyetik sinemasiydi. Zengin beyler,
hamimlardan tutun, geng asiklara dek herkes gelirdi. Alsaray’a
gitmek, bilmiyorum ama, biraz ayricalik gibiydi. Bir baskaydi
Alsaray... Filmler Tiirk¢e oynardi. Yalniz 16:30 seanslarinda
aynt filmlerin alt yazili orijinal kopyalar oynatilird:. ”Ingilizce
biliyorum” havasina yatanlar, ozellikle Cumartesi ve Pazar
giinleri 16:30°u kagwrmazlardi. Biiyiik bir salonu vardi. Loca
falan yoktu. Localarin yerine arkada iki sira, ikiser kisilik
kanepeler yer aliyordu. Sinemamn afislerini, ayni zamanda
gisede bilet satan Hiiseyin Tiirkes yapiyordu. Oylesine giizel,
anlamli afislerdi ki...” (Habora, 2009: 127)
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Erciyes Sinemasi: Sabanci Ailesi’nin yaptirdig1 Erciyes Oteli’nin alt
kisminda yer alan sinemadir. 1960’li yillarda Sabanci grubundan
kiralayarak Erciyes Sinemasi’ni isletenler arasinda Cahit Ener de vardir
(Ener, 2009).

"Erciyes Sinemasi’min ya da otelinin yeri 1930'lu yillarda
fabrika imis, daha sonra ¢ocuk parki oldu. Burayt otel yapmak
icin Sabanct'lar ¢ok ugrasti. Ciinkii 2 metre kazildiginda nehir
koduna inildi. Suyu kurutmak icin ¢ok ¢aba sarf edildi. Ama
sonra Adana'da, hatta bolgedeki en giizel sinema ortaya ¢ikti.
Alman mimarisi ile yapimis sinemada Fransiz usulii locada
oturmak, film seyretmek her Adanali'nin istegiydi. O zamanlar
Adana'da ka¢ sinema vardy ki; bir Alsaray vardir bir de Tan
sinemast. Istanbul'dan gelen konuklar Erciyes Sinemasi'na
gotiriiliir ve Adanali da “bizim iste boyle sinemamiz var' diye
oviiniirdii. " (Atikoglu, 2009)

Fotograf 7 — Erciyes Sinemasi’nin gazetelere verdigi bir ilan. (Tiirks6zii

Gazetesi -1 Kasim 1958)
“Ozler Caddesi iizerinde Kiiciik Saat’e yakin bir yerde
1950’lerde yapildi. O devrin maroken koltuklu ve localart olan
en modern sinemasiydi. Hi¢bir masraftan kaginilmamisti. Ne
care ki sinemaya gelen bir takim kendini bilmezler bigakla kesip
o giizelim koltuklar: parcalamaktan ¢ekinmezlerdi. Par¢alanmis
koltuklara biiyiik bir iiziintiiyle bakardim. Giizel filmler
getirmesine ragmen hi¢chir zaman Alsaray Sinemasi’'nin
zarafetine, kalitesine ulasamadi. Yikilip yerine is hant yapildi.”
(Nadirler, 2008: 141)
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Q.

inemas1 (Mehmet Baltac1 Arsivi, 1994)

Fotograf 8— Erciyes !

Sun Sinemasi: 1965 yilinda hizmete agilan Sun Sinemasi’nin sahibi
yazlik Camli ve Bahar, kislik Erciyes sinemalarin1 da isleten Cabhit
Ener’dir. Adana’nin merkezi bir noktasinda bulunan Cinarli Mahallesi,
Ziyapasa Bulvar iizerinde bir evin bulundugu arsanin satin alinmasi,
daha sonra evin yikilarak tamamen sinema salonu olarak tasarlanarak
hizmete acildi.

Fotograf 9 - Adanali bir miihendis Necip Koni anilarinda
canlandirdigi Sun Sinemas1’nin yikilmadan 6nce ve sonraki hali.

Cahit Ener’in oglu Y1lgoér Ener, o dénemi sdyle anlatiyor:
“Mimar Ertugrul Bey bu bélgenin en iyi mimarlarindaydi. Cok
zevkliydi. Melahat Ongen hamm énce baslamisti, sonra
Ertugrul beye verildi sinemanmin yapildi. 1965 yilinda Sun
Sinemasi isletmeye a¢ildi. Hem mimari a¢idan hem de atmosfer
bakimindan esi zor bulunabilecek, miistesna bir sinemaydi.
Sinema bir zemin katta oturulacak kismi bir de balkon kismi
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vardi toplam 650 kisi civarinda 350 asagiysa 300 de balkon
kismi vardi. Genis fuaye kismi vardi. 1965den sonra bizim
isletmemizde yiiriidii babam yaslaminca bizim disimizda
birilerine isletmesi i¢in kiraya verildi.” (Ener, 2009)
Yazhk Sinemalar
Adana’da sinemanin yayginlagmasinda ve genis kitlelere ulasmasinda
iklimin de olumlu bir katkis1 olmustur denilebilir. Ciinkii kurulmas1 icin
cok fazla maliyet gerektirmeyen yazlik sinemalar, ilkbahardan sonbahara
kadar ama ozellikle yaz aylarinda c¢ok biiyiik ilgi goriir. Sicak ve uzun
gecen yaz aksamlarini agik havada film izleyerek gecirmek igin uzak
mahallelerden yazlik sinemalara gelinirdi. 1950’li yillardan itibaren
Adanalilar i¢in donemin sosyal hayatinin tek eglence araci yazlik

=

//

Fotoaf 10-S

ular Semti yazlik Kosk ve Bahar Sinemalar1 — 1978
(Mehmet Baltacr arsivi)
“O yillarda Istanbul gibi sehirlerde sinema sezonu yaz basinda
biterdi. Eski Istanbullu hayatinn icerisinde yazhk sinemalara
gitmek yoktu. Ama Adana’da yapabilecek tek sey yazlik
sinemalarda film seyretmekti. Film dagitim sirketleri Adana’ya
kopya yetistiremezdi. Yilda yapilan 300-400 filmin tamanu
Adana’da gosterilivdi. Ben ilkokuldayken dedemin yazlik
sinemast vardi. Sadece Yesilcam filmleri degil, Tiirkiyeye gelen
cogu filmi yazlik sinemalarda seyrederdik. “Potemkin
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Zirhlist’m ilk kez Adana’da yazlik sinemada seyrettigimi
soylersem, ne demek istedigim anlasilir samrim. Italyan yeni
gercekgiliginin filmlerinin oynamasi igin Sinematek’e ihtiyag
yoktu.” (Ozgentiirk, 2006:30)

Ozgentiirk ve onun gibi diisiinen sinema sevenler olsa da Adanalilarin
yazlik sinemada tercihi avantiir filmler, komedi filmleri ama en ¢ok da
“gbzyaslarmin sel olup aktigi” melodramlardir. Ozellikle yazlik
sinemalarin toplandigi bir merkez haline gelen ve sirt sirta birgok
sinemada film gdsterimin yapildigi Sular Semti, “aile filmi” olarak
nitelenen melodramlarla biiyiik is yapar. Sinemanin 6n boliimii ailelere,
arka kismi bekarlara ayrilmistir. Bu durum, Adana digindan gelenlerce
“garip”, Adanali kent aydinlarinca da “ilkellik” olarak nitelense de
(Tekerek, 2006, 315), 1500-2000 kisilik yazlik sinemalar dolup tasar,
neredeyse Adanalilarin tamamu aileleri, komsulari, dostlari, akrabalariyla
film izlemeye kosar. Hal boyle olunca da iyi yerden bilet bulmak zorlasir.

“lyi yere diismek icin bileti giindiizden alirim. Aglama firsati
¢iktigy icin bilet parasina hi¢ actmaz annem. Komsularimiz gibi
aglanacak sahnelerde burnunu ¢eke ¢eke aglar. Komik filmlere
bu da film mi diye homurdanmir. Aileye Mahsus’ta oturabilmek
icin kadinli-kizli olmak sarttir. Yoksa arkaya! Saplarin arasina!
Annemin minderini taswrim. Ciinkii bir vakitten sonra tahta
iskemle batmaya baslar. Yazlik sinema giiya sicaktan
bunalanlarin  sigindigi yer. Belki de i¢ ice oturmaktan,
evdekinden daha ¢ok terlenir.” (Ziyalan, 2006: 189)

Ama kismen serinlemenin de yolu vardir yazlik sinemalarda agir
melodramlara gozyasiyla eslik edilirken de, bir kovboy filminin
aksiyonunu yasarken de ya da bir komedi filminde neseli kahkahalar
atilirken de Adanali izleyicilerinin vazgegemedigi iki sey vardir: gekirdek
citlemek ve soguk bir gazoz igmek. Yabanci asitli iceceklerin heniiz kente
gelmedigi donemlerde, Adana’da iiretilen farkli markalarda gazozlar,
filme serin bir mola verilmesini saglar.

“Ara verildiginde gazozcularin samatasi baglar. Gazozu agarken
ille de kopiirtecekler! Citledigimiz c¢ekirdek kabuklarindan
otlirli sandalyemizin g¢evresine bakmak istemem. Fakat Gteki
sandalyelerin Oniindeki dag gibi kabugu goriince rahatlarim.
Yazlik sinema demek: ¢ekirdek citlemek, aglamak, gazoz
icmek.” (Ziyalan, 2006: 189)

Adana’nin meshur sicagi etkisini gece de devam ettirdiginden yazlik
sinemalar dolup tastik¢a gazoz satiglart da artmaktadir. Bu durum, 1940’11
yillarin sonlarinda pek ¢ok gazoz imalathanesinin kurulmasi ve Adana’da
elliye yakin gazozun piyasaya siiriilmesine imk&n saglamistir. Artan
sayilya dur demek i¢in gazozcular bir birlik olup kooperatif kurarlar. Eski
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Istasyon civarinda iiretilen “Birlik Gazozu” yazlik sinemalarin bir
numarali markasi olsa da bu durum uzun siirmez. Alt1 ay iginde birlik
dagilir ve bir siire sonra yabanci firmalarin karsisinda iflas edeceginden
habersiz kii¢iik gazoz imalathaneleri yeniden mantar gibi artmaya baglar
(Mertcan, 2006: 450-451). Zaman Gazozu gibi bilinen markalar
karsisinda, bu kiiciik imalatgilar, piyasaya ¢ikmadan Once gazozlarina
isim diisiinmek zorundadirlar. “Markamiz ne olsa?” diye diislinenlere
cevap, kimi zaman beyazperdeden yansir.
“Uvey babam Dr. Faruk Ilker o yillarda adana Devlet
Hastanesi’nin Baghekimi oldugu i¢in ticaretle falan ugrasmazdi,
diger devlet memurlart gibi... O da annemin sahibi oldugu bir
gazoz imalathanesi kurdu. Makine getirtildi. Siselerin siparisi
verildi. Is kalmist1 gazoza bir ad bulmaya. (...) Iste o giinlerde,
yazlik Isik Sinemasi’nda bir film oynuyordu. Basrollerinde Kim
Novak’la, William Holden vardi. “Piknik™ti adi. Annemlerle
gittim. Film baslamadan annem, “Gazozun adi Piknik olsun,”
dedi ve Piknik Gazozu diinyaya gelmis oldu.” (Habora, 2009:
133)

Yazlik sinemalarda tiiketilen bu gazozlarin kapaklar1 ise donemin
insanlart icin kii¢lik de olsa bir istihdam olanag1 saglar.

“Yazlik sinemalarin tahta sandalyelerinde oturan heyecanl
izleyicilerin ellerinde ya ¢ekirdek kesesi ya da gazoz sisesi olur.
“Tutulan” aktériin dayak yedigi kimi zamanlar, bu siseler
perdeye de atilabiliv, birilerinin iizerine de. Sinemalarin
miidavimleri arasinda sadece film seyircisi yoktur, kapak
toplayiwcilart da vardw. (...) Maliyeti diisiirmek amaciyla,
kapaklar, insanlarin  toplu tiiketim yaptiklart bu  tir
mekdnlardan, ozel olarak bunu is edinmis kapak toplayicilart
tarafindan toplanirdr. (Mertcan, 2006:452)

Adana’nin neredeyse her mahallesinde bir yazlik sinema vardir ama
az Once de belirttigimiz gibi Sular Semti deyim yerindeyse yazlik
sinemalarin “kalbinin attig1” mekan olur. Merkezi konumu nedeniyle
semt, pek ¢ok yazlik sinemaya ev sahipligi yapiyordu. Adana’da donemin
onemli yazlik sinemalari: Sular, Gar, Kosk, Veniis, Site, Bahar... Bu
listeyi tamamlamak nedeyse imkénsiz zira 1950’lili yillardan itibaren
sayilart giderek artarak 200’e yaklastigi sOylenen yazlik sinemalar
(Acevit, 2009), ¢ogu yerde yan yana kurulmustur.

“Ayrica kigshk sinemalarin da yazliklart olurdu. Mesela Alsaray
sinemasimin  yazligi Isik sinemasiydi. Cukurova Kuliibiiniin
yanminda Renk Sinemasi, Adana Kuliibii’'niin yaminda CAMLI
sinema, giizel filmler getiren sinemalardi. Camli sinemaya
kiigiik bir ormanini icinden gegerek giderdik. Cam agaglarinin
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arasindan gidildigi icin sinema bu ismi almigti. Adana’da
yasayp da yazlik sinemaya gitmeyen bin insani tahayyiil etmek
miimkiin degildir. Yazlik sinemalarda yerli ve yabanci filmler
oynadigr gibi, konserler verilir, tiyatro topluluklar: eserlerini
sergilerlerdi. Hisseli Harikalar Kumpanyasi'ni yazlik Sular
sinemasinda izlemistim. Bale yapan dort bayamin arasinda
Adile Nagsit, Belkis Dilligil, Asuman Arsan da vardi.” (Nadirler,
2008: 94)

Fotograf 11 — Sular Semti Bahar Sinemasi-1978 (Mehmet Baltaci Arsivi)
1960’11 yillarda ailesiyle her gece yazlik sinemalara gidenlerden birisi
de Fevzi Acevit’tir:
“Baba evimiz havaalammin karsisindaydi. Oralardan kent
merkezine gelirdik sinemaya, gece fayton arabayla donerdik at
arabalarinin nal sesleriyle. Sinema, benim c¢ocuklugumun, ilk
gengligimin, tim bu bélgenin birinci swradaki  sosyal
etkinligiydi. Ve bu oylesine ilgi goriiyordu ki Adana’da, 1970l
yillarda -ben o zaman ¢icegi burnunda bir belediye
biirokrattydim- 170’in iizerinde agik hava sinemast vardi. O
devirde mesela film bobinleri éyle ayarlamirdi ki, bir film bir
yerde oynuyor, orada ara verilince digerine yetismesi icin
bisikletlerle film degistirme trafigi yasaniyordu. Filmin gelmesi
geciktiginde  sinema  salonunda izleyicilerden  protesto
yiikselirdi. “Makinist. N’oldu?” Yahut film yanardi bazen, o
zaman da shiklar calvirdl. Filmde sevisme sahnesi varsa Ki
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bugiinkii gibi oyle apagik degil ¢ok sumirlt olmasina ragmen,
ishiklar, giiliismeler, ugultular olugurdu. Mesela bir kovboy
filminde filmin kahramamni kétii adamlar kovaliyor, arkadan
geliyorsa “Hist geliyor ha!” falan diyerek haber verirlerdi.”
(Acevit, 2009)

Adanal1 tarihgi Nurettin Celmeoglu (2009) da Adanalilarin yazlik
sinemaya 1ilgisini soOyle anlatir: “O yularda sinema sebil...Her
mahallesinde degil, her sokaginda sinema var neredeyse; hem de ikiser
iicer...Ornegin Yazlik Halk Sinemasi’'nda Tarzan'i izleyenler, Bagdat
Sinemasi’nda Lorel Hardi, Nur Sinemasi’nda Karacaoglan’in, San
Sinemasi’nda Edim Constantin’in ve Yeni Sinema’da da Toto nun
oynadigim oturdugu yerden anlayabilirdi.” Gergekten de o donemde
Adana’da sinemaya ilgi ¢cok yogundur. 1964 yilinda yilda 4.191.373 kisi
gider sinemaya. Diger eglence yerlerini tercih edenlerin sayisi yilda
yalmzca 132.707°dir (Tekerek, 2006: 317). ilgi yogun, sinema sayisi
fazla ama film kopyasi az olunca iki film oynatan anlagmali yazlik
sinemalar arasinda bisikletli tasiyicilar, film bobinlerini bir sinemadan
digerine yetistirmek i¢in ter dokerler. Ornegin bir sinemada bir filmin ilk
yaris1 bitip diger bobin takilinca ilk kisim diger sinemaya dogru yola
cikar, diger sinemadaki ilk kopya da ilk zamanlar bisikletli, daha
sonralart motosikletli “kurye”lerce oteki sinemaya gotiiriilir. 195011
yillarda oOniinde film bobini, Adana’nin tozlu yollarinda bisikletiyle
ilerleyen onlarca kisiden birisi de daha sonra Yilmaz Giiney olarak hem
bu kente hem de Tiirk Sinemasi’na damgasmi vuracak olan Yilmaz
Piitiin’diir.

“Adana’da o zamanlar ¢ok sayida yazlik sinema vardi. Adana
sicaginda halkin aksamlar: yapabilecegi tek sey sinemaya
gitmekti. Ama filmler sinema sayisina gére az kopya gelirdi.
Iste, Yilmaz abi bu film bobinlerini bir sinemadan otekine
tasirdi o yilarda. Isi buydu. Birinci bobin bir sinemada
donerken, ikincisi baska sinemada domerdi. (..) O yillarda
sinemaya merakli arkadaslarla evden kagar sinemaya giderdik
biz de. Paramiz olmadigi icin, sinemanin arka tarafinda
beklerdik. Yilmaz abi diye bildigimiz bir delikanli —sonradan
Yilmaz Giiney olacagini nereden bilebilirdik- bizi gizlice arka
kapidan sinema sahibinin haberi olmadan sinemadan iceri
alirds.” (Ozgentiirk, 2006: 31)

Adana sinemalarini ¢ok iyi bilen Yilmaz Giiney, Umut (1970)
filminde Cabbar karakterini Halk sinemasinin éniinden gegirir. Ddnemin
kent sinem iligkisi filmde temsil edilir.
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Fotograf 12-Umut (Yilmaz Giinet,1970) Faytoncu Cabbar, Saydam
Caddesindeki Halk Sinemasi oniinde afislere bakiyor.

Kislik sinemalarin kapanip yazlik sinemalara gegis igin belirlenen giin
cogu zaman 23 Nisan’a denk getirilirdi. 23 Nisan Ulusal Egemenlik ve
Cocuk Bayrami dolayisiyla diizenlenen kutlama programlarina yazlik
sinemalarda film gosterimi de dahil edilir, bu donemde sinemalara giriste
para alinmazdi.

“O donemde beles olurdu c¢ocuklara. Sinemalar da sattigi
cerezle para kazamrdi. Aygicegi, kabak c¢ekirdegi, leblebi
yanminda da Adana gazozlari. Zaman, Piar, Caglayan gazozlar
vardr aklimda kalan. Beles sinemalarda filmlerden birini tam
gosteriyorlar, digerini keserek gdsteriyorlardi. Biiyiikler de
gelirdi ama herkes gitmezdi ¢iinkii ayplamirdl. “Aaa, adama
bak, beles seansa gitmis utanmadan!” dendiginde utanmayacak
kisiler giderdi.” (Celmeoglu, 2009)

Yazlik sinemalarin sayisinin artmasinda iklim kosullarinin yani sira
dar gelirler i¢in sinemanin ailecek vakit gegirilecek en ucuz eglence araci
olmasinin da katkis1 biiytiktir.

“Adana halki sinemayr seven bir halkti. Tek eglencesi
sinemaydi. En ucuz eglence sinemaydi. Bir gazinoya gidemezdi.
Bir ¢ay bahgesine kalabalik bir sekilde gidip oturamazdi.
Pahalwyd: yani en ucuz eglence sinemaydi. Adana yaz aylarinda
sicak oldugu igin Adana halkt solugu disarida alvyordu. Niye?
Bunalwyordu sicaktan. Kendini hep bir yerlere atmak istiyordu.
Durumu iyi olan cay bahgesine gidiyordu. Iyi olmayan yazlik
sinemaya gidiyordu. Hatta ¢ay bahgesine gidenler sinema vakti
geldiginde kalkiyordu yazhik sinemaya gidiyordu. Illa o
sinemaya gidecekti yani. Durumu iyi olan sinema vaktine kadar
caymi igiyor, dondurmasint yiyor, sinema vakti geldiginde
biletini alyyor sinemaya gidiyordu”. (Senevi, 2018)
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Sinemanin karli bir is alam1 olarak gdoren Adanalilar, olanaklar
Olciisiinde sinemacilik isine girerler. Kimi bahgesini, kimi binanin st
katin1 kimi de evini sinemaya cevirir. “Denizli mahallesinde 30 déniim
yerimiz vardi. Onun 2 bin metrekarelik yerine sinema yapalim diye
babama tutturdum. 16 yasindayim. Babam benim gonliim olsun diye
sanki bir ¢ocugu sevindirmek i¢in oyuncak alir ya onun gibi sinema
yaptik. Tahtadan sahnesi yan duvarlari. Ik sinemaya basladigimizda 30
kurus giris duhuliyeydi. 40 kurusa da sandalyeydi. 1955- 56 yillari. Yaz
mevsimiydi. 23 Nisanda umumiyetle agar 29 Ekimde de
kapatirdik”(Pekgetin, 2018). Yazlik sinemalara yogun ilginin oldugu
donemlerde Adanalilar, ilging sinemalarin varligina da tanik olmuslardi.
Film seyretmek i¢in kimi zaman bir binanin terasina, kimi zaman bir evin
avlusuna konuk olanlar vardi.

“Tiirkiye’'nin en yiiksekteki sinemasi da Adana’daydi. Simdi
adint animsamiyorum, ¢tinkii 50 yil gecti aradan. Hal civarinda
bir apartmanin teras katindaydi. 5. kat miydi ne? Asansér de
yok. Cik Allah ¢ik. Kiiciik bir sinemaydi, ama oylesine giizel
filmler izlemistim ki orada. (...) Tiirkiye nin en kiigiik sinemast
da Adana’daydi. Iki katl, kiigiik bir evin, icinde iki-iic agagc
bulunan bahgesi... Ev sahibi, nereden bulmussa bir oynatici
bulmus, her aksam film oynatiyordu. Aralarda esi de gazoz
satiyordu. 10-15 kisi alyyordu bahge. Yani 20 kisi film izlemeye
gelse, 5°i kapidan donerdi.” (Habora, 2009: 127-128)

Yazlik sinemalar ¢ok tutunca isletmeciler kapali salonun yaninda
yazlik salonlar agmaya baslarlar. Bu salonlar yalnizca film gostermekle
kalmaz, bazen yildiz oyuncularin katilimi saglanirken tiyatro gosterilerine
ev sahipligi yaparlar.

“Mesela Alsaray sinemasun yazligr Istk  sinemasuydi.
Cukurova  Kuliibiiniin yanminda Renk Sinemasi, Adana
Kuliibii'niin  yaminda CAMLI sinema, giizel filmler getiren
sinemalardi. Camli sinemaya kiigiik bir ormanini iginden
gecerek giderdik. Cam agaclarimin arasindan gidildigi icin
sinema bu ismi almisti. Adana’da yasayip da yazlik sinemaya
gitmeyen bin insami tahayyiil etmek miimkiin degildir. Yazlik
sinemalarda yerli ve yabanci filmler oynadigi gibi, konserler
verilir, tiyatro topluluklar: eserlerini sergilerlerdi. Hisseli
Harikalar Kumpanyast'm yazlik Sular sinemasinda izlemistim.
Bale yapan dort bayanmin arasinda Adile Nasit, Belkis Dilligil,
Asuman Arsan da vardi.” (Nadirler, 2008: 94)
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Fotograf 13- Film tanitimi, Goksel Arsoy’un katilimimi duyuruyor.
Gala geceleri igin birkag igletmeci bir araya gelerek organizasyon
yaptyorlar. Seyircinin ilgisi y1ldiz oyuncularda daha da artiyor.

“Mesela Adana’da film oynayacagi zaman 7-8 sinemada birden
oynardi. 4 tane kopya gelirdi. Birbirine zarart olmayacak uzak
sinemalar alwrdi. Biz sinemacilar toplanirdik artistlerin ucak
biletlerini karsiardik. Onlar da ¢evirdikleri filmin is yapmasini
istiyor. Artistler gelince artisti gérmek i¢in sinemaya daha ¢ok
hiicum vardi. Goksel Arsoy geldi, Hiiseyin Peyda geldi,
Mezarimi Tastan Oyun. Tiirkan Soray geldi. Hiilya Kogyigit
geldi. Ala Geyik filmine yimaz giiney geldi. Bizim sahne 2
metre 20 santimdi. Sahneden asag bir artistlik seyle atlad:
halkin icinden geldi. Sarmas dolas olduk. Ilk filmiydi. Buradan
da taniyoruz zaten. Yer yok sinemada. Kapiciya yalvariyorlar
iceri bwrak diye. 2200 kisi alirdik. Cimenlerin iizeri insan
dolardi.” (Pekgetin, 2018)

Sinema salonlarinin sayisinin artmasi rekabeti ve tanitimi da
beraberinde getirir. Film gosterime girmeden 10-15 giin Oncesinden
fragmanlar1 oynatilir. Cocuklarla, at arabalarla kartelalar dolastirmak ve
filme ilgili bilgiler vermek en cok kullanilan yontemlerdir. “Bizim
¢ocuklugumuzda, 1950’lerde at arabasinin iizerine ¢atilmis kartelelarla
cigirtkanlar dolasirlardi. Ellerinde bir tenekeden megafon. ‘“Alaluu,
dikkat dikkat! Bu aksam yazlik falan sinemasinda, iki istisna film birden.
Birinci film...” dedi adini, oyuncular sdylerdi. Mesela Clark Gable ise
okundugu gibi “Kilark Gable” veya “Rock Hudson” gibi telaffuz
ederlerdi. Hakikaten halkin ¢ok deger verdigi, mendil 1slatan acikli bir
filmse onunda tanimlamasini séyle yapardi:” Bu filmde doya doya
aglayacaksinmiz, mendil yetistiremeyeceksiniz. Tiirk¢e s6zlii Hintce
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sarkili, Tiirkge sozlii Arapga sarkili filmleri var” derdi.” (Celmeoglu,

2009). Isletmecilik yapan Ali Ergin Pekgetin (2018) ise tanitim ile ilgili

girisimlerini $dyle aktartyor:
“Film gelmeden once fragmanlart vardir. Onu biz 10 15 giin
onceden film baslamadan once fragmanlarla tamtirdik. Sonra
afisler kartelalarda gordiigiiniiz gibi  afisler yapistirirdik.
Mikrofon hoparlor sonradan oldu. Bir boru diistintin. Leblebi
kiilaht yapariz ya. Onun arkasimin kesik oldugunu oniiniin diiz
oldugunu diigiiniin. Sacdan huni seklinde yapardik. Bu aksam
yvazlik Denizli sinemasinda iki film birden. Artistleri sudur. Diye
onunla bagirirlardi. Onceleri omuzda tasitirdik. 70 santime bir
metre afisler vardi. Onlart ¢cocuklarin sirtinda tagirdik. Sonra
kartela sekline doniistii. Sonra at arabalarinin iizerine koyardik
o sekilde reklam yapardik mahalle mahalle gezdirirdik. Dikkat
¢eksin diye palyago gibi birini kadin kiligina soktuk yiiziinii
siyaha boyadik. Nazar dikkat ¢eksin diye.” (Pekgetin, 2018).

Fotograf 14- Film tamtlmlarl (Ali Ergin Pekgetin Arsivi)

Gorligme yapilan kisilerin belirttiklerine gére Adanalilarin yogun ilgi
gosterdikleri yabanci ve yerli filmler soyle siralanabilir: Yabanci filmler:
Ben-Hur, On Emir, Gigi, Riizgar Gibi Gegti, ‘Kwai Kopriisiiy, Bazilar
Sicak Sever, Doktor Jivago, Bati Yakas1 Hikéyesi, Kuslar, Baba, Neseli
Giunler. Bu listeye Misir’dan gelen melodramlar, Amerikan Western
filmleri de eklenmektedir. Yerli filmlerse ¢ok daha fazla ilgi goriir.
Avantiir filmler (6zellikle de Yilmaz Giiney’in filmleri), komediler ve
melodramlar en ¢ok tercih edilen filmler olur. Adanalilar sinemalara
adeta akin ediyor, bu durum isletmecilerin yiiziinii giildirir. Kimi zaman
bir filme 600 kisi geldiginde bu “gise basarisizlig1” kabul ediliyor, Necdet
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Istanbulluoglu gibi sinema isletmecileri derhal bu filmin yerine bir
baskasinin  gdsterime konulmasini istiyor (Istanbulluoglu, 2009).
Ortalama 500 ila 2000 arasinda seyirci kapasitesi olan ve neredeyse
tamaminin her aksam dolup tastig1 200’e yakin yazlik sinemadan, bir ay
onceden bilet alinmazsa yer bulunamayan kapali salonlardan bahsedilen
Adana, bu basarisin1 bolge isletmeciligiyle de siirdiiriiyor (Erkilic ve
Unal, 2018). Ancak Adana’nin sinema salonlar1 70’lerde teror olaylari,
televizyonun gelisi, seks furyasi, sokaga ¢ikma yasaklari ile birlikte yavas
yavag seyircisini kaybeder. 80’li yillarda televizyon yayimciliginin
gelisimi ve videonun gelisi ile birlikte biiyiik bir darbe yer.
“Bu asama asama oldu. Evvelden Araplart ¢ekiyordu. Kibris,
Sam, Beyrut onu seyrediyorlard. 1968°de  televizyon
Tiirkiye 'ye geldigi zaman 69’da paket yapiliyordu. Haftada bir
film oynatiyordu TRT. O film oynadigi zaman sinemaya giden
olmuyordu. Evde izliyordu. Cok az bir etkisi oldu. Derken
diziler basladi. Doktor Richard Kimble, Charlie 'nin Melekleri,
Bonanza, Dallas... Yerli dizi yoktu. Onlari takip ediyorlardi. Bir
giin Kagak oynuyor. O giin onu izleyen bir kisim sinemaya
gitmiyordu. Obiir giin Dallas oynuyordu onu izleyenler
gitmiyordu.  Sinema  seyircisi  boliiniiyordu.  Sinemadan
cekiniyordu yavas yavas. Ilk neden bu. Televizyonun Tiirkiye 'ye
girmesiyle sinema seyircisinin azalmasi. Sonra sag sol davasi
vardi. Mesela bu taraf sagct bu taraf solcu. Oradaki bu
sinemaya gidemiyordu. Giizel bir film oynuyor gidemiyordu
korkuyordu. Derken ihtilal oldu. Aksam dokuzdan sonra sokaga
ctkma yasagr oluyordu. Bu asama asama uzadi. 10°a kadar
12’ye kadar. Sinema seyircisi azalinca ne oluyor filmler
yapilmiyor. Sinemalar is yapmiyor daha sonra videolar devreye
girdi. Almanya’dan gelenler video getirirlerdi boyle. Kaset
getiriyorlardy bir eve. Evde toplaniyorlardi. Kaset koyuyorlar
biitiin ev halki izliyorlardi. Sinemaya gitmiyorlardi. Ondan
sonra video marketler ¢ikti. Sinemada oynayan filmlerin
kasetleri var. 2.5 lira veriyor kaset alyyor evde 7-8 kisilik aile
oturup o filmi seyrediyordu. Hem masrafa olmuyor hem de evde
pijamaswm giyiyor rahat rahat oturup film izliyordu yani. Bunun
da etkisi oldu. Sonra CDler DVDler ¢ikti. (Senevi, 2018)
Sonug yerine
Adana, beyazperdeden yansiyanlart hayatinin bir pargast haline
getiren insanlariyla, Tiirk sinemasmna katki saglamis sanatgilari,
yapimcilar, isletmecileriyle ve pek cok filme konu olmus “bereketli
topraklar1” ve o topraklarda yasayanlarin insanlik halleriyle Tiirk
Sinemasi’nin énem verdigi kentler arasinda ilk siralarda yer almistir. O
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doneme tamik olanlar, sinema Onlerinde metrelerce uzanan bilet
kuyruklarini, 1500-2000 kisilik onlarca, yiizlerce sinemanin ayni anda
dolup tastigini, kentte gala geceleri diizenlenip, Yesilcam’n yildizlarinin
kendileriyle bir biitlin olmalarmi1 bugiin 6zlemle anmaktadirlar.
Adanalilar i¢in Ozellikle 1950’li yillar itibariyle sosyallesme mekani
olmanin 6tesinde belli kiiltiirlerin alimlanip hayata gecirilmeye calisildig1
bir nevi “hayat okulu” haline gelmistir. Adana’nin sosyal ve kiiltiirel
hayatinda sinema Onemli bir yer tutmaktadir. Yerli filmlerin kadar
yabanci filmlerin de biiyiik is yapti§1 goriliir. Seyirci filmin yildizina,
icerigine ve tiiriine gore tercihlerde bulunur. Adana 6zelinde farkli sinif
ve kiiltiire ait gruplarin farkli sinema salonlarina yoneldigi goriilmektedir.
Sinemanin dogusunda oldugu gibi 6zellikle yazlik sinemalar, bir temasa
sanat1 olarak genis halk kitlelerinin en ucuz eglence araci olur. Bunda
iklimin de 6nemli bir rolii oldugu agiktir. Kamusal alan olarak yazlik
sinema genis halk kitlelerini bulustugu bir mekan olarak karsimiza
cikmaktadir. Kadinlarin 6zellikle yazlik sinemaya giderek kamusal alana
¢tkmasi, farkli kentlere dair calismalarda da goriilmektedir (Ugar flbuga,
2017; Eratalay, 2014). Sinema ayn1 zamanda karli ve yeni bir ig alani
olarak da belirir. Bu tutum Bélge Isletmeciliginde acikca goziikiir.

Bugiinkii Adana’ya baktigimizda ise yazlik sinema salonlarinin
tamamen kapandigini, sinema izleyicilerinin ise var olan dort salonda
film izlemeye devam ettiklerini goriiriiz. Elbette aradan gecen 50-60
yillik siirede Tiirkiye’de ¢ok onemli degisimler yasandi. Sinemanin o
donemki islevi, seyirci kitlesi degisti. Televizyonun yayginlagmasi
sinemalar i¢in sorun olmaya devam etse de Ozellikle genglerin Adana’da
sinemaya ilgisi gecmiste oldugu gibi bugiin de devam etmektedir. Farkli
bigimlerle de olsa sinemadan Ozellikle Altin Koza Film Festivali’nin bu
anlamda ¢ok biiyiik katkist vardir. Kapali sinema salonlarinin ¢ogunun
yikilip apartman, ishani oldugu, yazlik sinemalarin otoparka doniistiigi,
bu alana iligkin arsivin korunamadigi gerceginden hareketle, Adana’da
sinema kiiltiiriiniin olusumu ve diinden bugiine yasanan gelisim ve
degisim siireci lizerine farkli calismalarin bir an 6nce yapilmasi énem
tasimaktadir. Kentin mekansal doniisiimii, kolektif bellegi de
etkilemektedir. Ozellikle bu alanda arsiv konusunda yasanan sikintilar,
birinci el taniklarin sayisinin giderek azalmasi bu ¢aligmalarin 6nemini
daha da artirmaktadir. Yapilan bu g¢alisma da bu alandaki eksikligi
gidermek adina atilmis bir adim olarak degerlendirilebilir.
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SIVIL TOPLUM KURULUSLARINDA (STK’LARDA)
BUTUNLESIK ILETISIM FAALIYETLERI

Integrated Communication Activities Abaout Civil Society
Institutions

Oguz YAVUZYILMAZ'& Abdulvahap AKINCI?

GIRiS

Sivil toplumun ilk terminolojik versiyonu “politike koinonia” veya
koinoia politike™yi kullanan Aristo, bu kavrami siyasal toplumu ifade
etmek icin kullanmistir. Aristo i¢in politike koinonia en uygun yonetim
bigimidir ve yasalar ile belirlenmis olan kurallar ¢ergcevesinde 6zgiir ve
esit yurttaglarin siyasal toplumu yani polistir (Duman, 2008: 348;
Arenhovel, 2000: 58). Giiniimiizde kullandigimiz sivil toplum kavrami
Ciceron tarafindan Latince’ye kazandirilan “societas civilis” kavrami
olmakla beraber, baslangigta Atina site (polis) devletini veya Roma
Cumbhuriyeti’nin medenilesmis toplumunu ifade eden kavramin Bati
siyasal diisiince ve toplumsal hayatinda genis bir zaman diliminde
geliserek sekillendigi sdylenebilir (Erdogan Tosun, 2003: 227-229). Eski
Yunan politike koinonia ve Roma doneminde societas civilis kavramlari
siyasal toplum ya da devletten ayr1 ve ona karsit olan bir sivil toplumu
tanimlamamaktaydi. Bu donemlerde sivil toplum siyasal toplum ve
devletle es anlamli olarak kullanilmaktaydi (Duman, 2008: 348). Heniiz
daha devletin ve siyasal toplumun diginda, onun alanini1 daraltan anlamda
bir sivil toplum anlayis1 ortaya ¢ikmamusti.

Bati Avrupa’da feodalitenin ¢okiisii ve burjuvazinin gelisme
kaydettigi 12. Yiizyildan itibaren sehirler artan bir ivmeyle Onem
kazanmaya bagsladilar. Sehirlerde, sehir hayati ile ilgili diizenlemeleri
iceren Roma Hukuku (Corpus Juris Civilis) yeniden kullanilmaya
baslandi. Bu baglamda sivil toplum kavrami sehir adabini igermektedir.
Sivil kelimesi ile kastedilen, sehir hayatinin bireylere yiikledigi haklar ve
yiikiimliiliklerdir (Mardin, 1990a: 9; Bayhan, 2002: 4). Sivil toplumun
karsit1 olan kavram askeri toplum degildir, “gayri medeni” kavramidir
(Mardin, 1990a: 9). Bat1 Avrupa’daki s6z konusu degisim ve doniisiimde
ticaretin hizla gelismesinin ve burjuvazinin giiclenmesinin belirleyici
oldugu soylenebilir. Feodal sistem igerisinde kendilerine ¢izilmis olan
sinirlarin digina ¢ikmak isteyen tliccar ve esnaf bir taraftan ekonomik
ozerkliklerini talep ederlerken, diger taraftan da yasadiklart sehirlerin
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yonetiminde daha etkili olmak istiyorlardi. Bu ¢abalar sonucunda ortaya
cikan sehir, kurumlar ve hukuk sivil toplumun ilk 6rneklerini teskil
etmektedir.

17. ve 18. ylizyilda sivil kelimesi Ozgiirliikklerden bahsedildiginde
kullanilmaya baglanmigtir. Sanayi toplumunun ortaya c¢ikmasini ve
toplumsal  doniisimii  saglayan  etmenler, sivil  toplumun
kavramsallastirilmasinda etkili oldu. Bu donemde yonetim merkezilesti,
pazar ekonomisi hizla gelisti ve is boliimii giderek karmasik bir hal aldi.
Bu baglamda emek, toprak ve sermaye ticarilesti. S6z konusu
gelismelerin etkisi ile devlet ve ailenin disinda {i¢iincii bir alan yani sivil
toplum kavrami giindeme geldi (Duman, 2008: 348). Sivil toplum
etrafinda olusan felsefi kavramlar Hegel ve Marx’m kullanimlarindan
meydana gelmistir. Kavram “1) Bir “medenilik” anlayisiyla 2) Bati
Avrupa’nin toplumsal tarihinde ¢ok 6nemli bir sosyal tarih asamasiyla, 3)
Tarih felsefesi alaninda bir tartismayla ilgili oldugu goriiliir” (Mardin,
1990a: 9-10). Sivil toplumun ne olduguna doniik farkli yaklasimlar s6z
konusudur. Hegel sivil toplumdan (Biirgerliche Gesellschaft) iginde
yasayanlarin yasamalari i¢in gerekli biitiin faaliyetleri iceren, organize ve
yapili, bir hukuk ve iktisadi sistemi bulunan ve bunlarin varligini
stirdlirmesi i¢in gerekli olan bir otoriteye sahip bir cemaati anlamaktadir.
Hegel ise sivil toplumu salt ihtiyag lizerine olusturulmus toplumsal birim
olarak tamimlamaktadir (Mardin, 1990b: 19). Sivil toplum kavramim
“konsensiis”, “cogulculuk” ve “diyalog” sozciikleri ile nitelendirmek
miimkiindiir. Toplumda aligilagelmis ve olagan kabul edilen disinda,
farkli olani talep edenlerin bu taleplerini duyurabilmek ve bu konuda
adim atilmasini saglamak i¢in Orgilitlenmeleri gerekmektedir (Arslan,
2001: 20). Bu baglamda sivil toplum kuruluslar1 devreye girmektedir.
Sivil toplumu, kendi kendini olusturan, géniillii, kendi desteklerine sahip,
devletten G6zerk, devlet ile 6zel alan arasinda araci niteliginde orgiitlii
sosyal bir yapilanma olarak (Saribay, 2000: 58) tanimlamak miimkiindiir.
Sivil toplum devlet, ekonomi ve 6zel alan (aile) arasinda kendine yer
acan bir alandir. Sivil toplum herkese agik olan, devletten az ya da ¢ok
bagimsiz olan, degisik sekillerde Orgiitlenme yapilarina sahip bir ¢ok
dernek, inisiyatif ve birlikten meydana gelen bir alandir. Genellikle “kar
amaci gilitmeyen organizasyon”, “Uciincii sektor” ile sivil toplum ayni
anlamda kullanilmaktadirlar. Ugiincii sektérde yer alan orgiitler
cogunlukla kendi ¢gikarini gozetmekte ve toplumun genel ¢ikarini dikkate
almamaktadir. Dolayisiyla bunlarin sivil toplum kurulusu olarak
sayillmamasi gerekir (Klie, 2011: 1).

Sivil toplum agik tartismalarin ve uzlagimmin saglandigi, birey ve
gruplarin Ozerkliklerinin saglandigi, dinamik ve genelin 1iyiligi i¢in



184

miicadele edilen bir alan olmasidir (Leonhard, 2004: 26). Sivil toplum
olgusu daha ziyade 80’li yillardan baslayarak demokrasi tartismalarinda
yer almaya basglamistir (Klein, 2000: 10). Gilinlimiizde sivil toplum
alanindaki tartigmalar daha ziyade liberal degerler c¢ergcevesinde
olmaktadir. Devlet ile sivil toplum arasinda bir geliski oldugu, birinin
alan1 genisledikge digerinin giiclendigi sdylenebilir (Duman, 2008: 357).

Sivil toplumun ¢ok yonlii girisim ve etkisini etkili bir sekilde ortaya
koyabilmesi igin, siyasi partilerle sinirlandirilmig bir siyaset anlayisindan
uzak olmalar1 gerekmektedir (Klein, 2000: 19). Demokratik devletlerin
en Onemli gostergelerinden birisi, ideolojik tarafsizlik tasimasi ve buna
uygun olarak biitiin vatandaslarina kendi diinya goriislerine uygun
yasamalart igin gerekli imkanlar1 saglamaktir. Modern toplumlarda farkli
diinya goriisii ve yasam tarzina sahip insanlarin varligi tehdit altinda
degildir. Degisik toplumsal kesimlerin kendilerince “iyi hayata” doniik
etik anlayiglari ¢ergevesinde bir arada yagamalari miimkiin kilinmaktadir.
Modern toplumlarda s6z konusu olan pliiralist yapida farkli gruplarin
kendi aralarindaki sorunlar1 ve catisma alanlarimi kendilerinin ¢6zmesi
i¢in uygun ortam saglanmaktadir (Speth ve Klein, 2000: 30, 38). Sivil
toplumun varligi ve gelisimi demokrasi agisindan vazgecilmez bir 6n
kosuldur. Devlet ile birey arasinda yer alan biitiin araci kuruluslar sivil
toplum kurulusu olarak nitelendirmek dogru olmaz (Bayhan, 2005: 156).
Demokrasinin  pekistirilmesi agisindan en saglikli  sivil toplum
kuruluslari, devleti tanimakla beraber o6zerkligini koruyarak onunla
iletigimini strdiiren tiptir (Yildirnm, 2004: 107-108). Sivil toplum
kuruluslari, iyelerine ekonomik kazan¢ saglama amaci giitmeyen,
bagkalarinin yararina doniik faaliyetler siirdiiren goniillii yapilardir
(Duman, 2008: 365-366). Devletin ve ekonominin demokratiklesmesinde
siyasi reformlarin ¢ikis noktasini sivil toplum kuruluslart olusturmaktadir
(Klein, 2000: 5).

TURKIYE’DE VE DUNYADA SiViL TOPLUM
UYGULAMALARI

Sivil toplum 80°1i yillarda politik ve bilimsel tartigmalarin merkezinde
yer alarak kendi ronesansmm yasadi. Ozellikle Dogu Avrupa ve Latin
Amerika’da diktatorlere kars1t miicadele eden kesimlerin miicadelelerinin
temelinde yatan kavram oldu. Sivil toplumun vermis oldugu miicadele
politik alanda sonuglar vermeye baslayinca, 6zellikle 1989°dan itibaren
bilimsel tartigmalarda da daha ©n plana c¢ikmasina neden oldu
(Gosewinkel ve Reichardt, 2004: 1; Schade, 2002: 18). Entelektiel
gevrelerde sivil toplum iizerine tartismalar demokrasinin giiniin sartlarina
ve zamanin ruhuna uygun olarak derinlestirilmesinin bir vasitasi olarak
goriilmesiydi (Arenhovel, 2000: 56).
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Osmanli Devleti'nde Bati Avrupa’da oldugu gibi soya dayali bir
aristokrasi, bagimsiz bir kilise yapilanmasi, giiclii tiiccar-esnaf ve 6zerk
kentler mevcut degildi. Avrupa’da devlet ile vatandas arasinda araci
yapilarin varligi sivil toplumun gelismesini saglamisti. Halbuki Osmanlt
Devleti’nde Serif Mardin’in tabiri ile devlet otoritesini temsil eden
“merkez” ile halkin yani “cevre” arasinda aract kurumlar
(Rechtsgemeinschaft”, “staende” veya mahalli “parlament”) mevcut
degildi (Mardin, 1990b: 20; Mardin, 1990c: 30-53). Cumhuriyet
déneminde bile bu durum uzun yillar boyle devam etti ve merkez cevre
tezatligini bu yapi i¢inde tasidi.

Devletin ekonomik alanin kontroliinii elinde tutmasi devlet dist
ekonomik kesimlerin giliglenmesini engellemistir. Ekonomi tizerindeki
kararlar biirokrasinin giidiimiinde gerceklesmis. Bu durum batida oldugu
gibi giiclii ve ayricaligi olan sosyal gruplarin ortaya ¢ikip gelismesine
imkan vermemistir (Duman, 2008: 368). 24 Ocak 1980’de ekonominin
gidisinde kokli degisikliklerin olmasinin yolunu agan ekonomi
alanindaki kararlar, sadece ekonomiyle smirli kalmamis, toplumsal,
siyasal ve kiiltiirel donilisiimlerin de yolunu agmustir. 1980 Oncesi ve
sonrast diye Tirkiye’de sivil topluma bakmak anlamli bir hale
gelismistir. 1980  sonrast  donemde yapilan demokratiklesme
tartigmalarinin  temel noktalarindan birisi devlet ile sivil toplum
arasindaki iligkiler ve sorun alanlar1 olmustur (Duman, 2008: 374).

Tirkiye’deki  gelismeleri uluslararas1  konjonktiirden bagimsiz
degerlendirmemek  gerekir. Eski Dogu Blogundaki degisim,
kiiresellesmenin hizla yayginlasmasi sivil toplumun ve 6zellikle ulus-asiri
ozellikleri olan sivil toplum kuruluslarinin 6n plana ¢ikmasimi ve
sayilarinin ve etkinliklerinin hizla artmasina neden oldu. Ortaya konan
neo-liberal politikalar ile sivil toplum tartismasinin birbiri ile paralel bir
gelisme gosterdigi gdzlemlenmistir. Ozellikle 80°li yillarda iktidara gelen
ANAP ile 1991 de kurulan DYP-SHP koalisyon hiikiimeti zamaninda
demokratiklesme baglamindaki tartismalarin  devlet-toplum iliskisi
iizerinden sivil topluma gondermeler yapilarak gerceklestigi soylenebilir
(Duman, 2008: 374).

1985 sonras1 donemde Tiirkiye’de sivil toplum kuruluslarinin gelisimi
hizlandi. Yine diinya ile uyumlu bir sekilde Tirkiye’de de ¢evre
sorunlari, insan haklari, kadin haklari, etnik-dini haklar ¢ergevesinde
miicadele eden sivil toplum kuruluglart giiclenmeye ve kamusal alanda
kendilerinden daha fazla soz ettirmeye basladilar. Politik kararlarin
alinmasinda sivil toplumun etkisi her gecen giin daha belirleyici olmaya
basladi. Ozellikle ¢evre konusunun uluslararasi platformlarda énemli bir
tartisma konusu haline gelmesi, bu alanda Tiirkiye’de de sivil toplum
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kuruluslarimin kurulmasinin ve etkinliginin artmasinin anahtar1 olmustur.
Bu alanda ozellikle “Tiirkiye Erozyonla Miicadele ve Agaclandirma
Vakfi” (TEMA), “Tiirkiye Cevre Sorunlar1 Vakf1”, “Tiirkiye Tabiatini
Koruma Dernegi”, “Tiirkiye Cevre Sorunlari Vakfi”, “Dogal Hayati
Koruma Dernegi” etkili oldular (Duman, 2008: 374). Tiirkiye’de devlet
eliyle sivil toplum kuruluslar1 kuruldugu ve bu yapilar araciligiyla sivil
toplumun alaninin genisletildigi sOylenebilir. Devlet eliyle olusturulan
sivil toplum kuruluslarindan dikkat ¢eken bazilar1 sunlardir: Odalar,
kamu binalarin1 (6zellikle de cami ve Kur’an kursu) yaptirma ve yasatma
dernekleri, Jandarma Asayis Vakfi (Erdogan Tosun, 2003: 251).

BUTUNLESIK ILETISIM FAALIYETLERI ACISINDAN
STK’LAR

Geleneksel baglarin ve iliskilerin toplumsal hayatta etkisin azaltmasi
ile beraber sivil toplum c¢ergevesinde siyasal-toplumsal iliskiler agi
yeniden kurgulanmaya baglanmistir (Erdogan Tosun, 2003: 227).
Devletin yurttaglarin tiim hayatina karigan ve onu her anlamda kapsayan
durumunun  sorgulanmaya  baslanmasi ve  siyasal iktidarin
sinirlandirilmast  girigsimleri ile birlikte sivil toplumun gelisme ve
doniismesinde etkili olmustur (Erdogan Tosun, 2003: 228). Sivil toplum
kuruluslar1 bir taraftan devlet yonetiminde birey ile devlet arasindaki
uyusmazliklar1 ¢ozmeye ¢alisirken, diger taraftan da tiyelerinin eylem ve
davraniglarini devletin yaptirim giiciine ihtiya¢ duyulmadan kontrol eden
bir ara tabakanin olugmasina imkan saglamistir (Schmitter ve Karl, 1999:
7).

Sivil toplum kuruluglar1 da orgiitsel amaglarmi  gerceklestirme
siirecinde farkli kamu kategorileriyle iletisim ve iliski icinde olmak
zorundadir. Bir sivil toplum kurulusu i¢in temel kamu kategorileri olarak
uyeler/goniilliiler, destekc¢iler, medya, calisanlar, diger sivil toplum
kuruluslart1 ve diizenleyici ve denetleyici kuruluglar siralanabilir.
Kamularla iyi iliskiler kurmanin anahtar kavrami ise halkla iligkilerdir.
Bunun yaninda sivil toplum kurulusu sayisindaki artis sinirlt kaynaklar
i¢in miicadeleyi zorunlu kilmaktadir. (Van Slyke ve Johnson, 2006).

STK’larda iletisim bireysel, orgiit i¢i ve oOrgiit dist cevreye yonelik
olarak temel olarak {i¢ boyutta ortaya konulabilir (Drucker, 1990: 159).
Cevresel firsat1 kendi iletisim g¢abalari i¢in kaldirag olarak kullanabilen
sivil toplum orgiitleri, hedeflerine ulasma siirecinde kuskusuz daha az
sorun yasayacaklardir. Ciinkii a¢ik sistemlerin bir pargasi olan STK’larin
sosyal yapi i¢inde kendilerine atfedilen islevleri etkin bir bigimde yerine
getirebilmeleri ancak iletisim c¢abalarinin saglikli bir temele oturtulmasi
ile miimkiin olabilir. (Basfirinci, 2007:12) STK’larda igsel / digsal
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siirecler ve ifade sekillerinde bireyler arasi ve ortaklarla iligkilerde agik,
net, zamaninda, verimli ve temiz iletigim siireglerinin yasanmasi degerleri
icine alan bir uygulama siirecini beraberinde getirmektedir (Fenton vd.,
2007: 341).

Biitiinlesik iletisim kavramini “ halkla iligkiler, kigisel satig, reklam,
promosyon, sosyal medya uygulamalari, dogrudan satis, konserler,
fuarlar, festivaller, satis noktasi uygulamalar1 (pos) v.b. faaliyetler
acisindan degerlendirmek gerekmektedir. Bu faaliyetler pazarlama
karmast Ogelerinden tutundurma faaliyetleridir. Ayni zamanda bu
faaliyetler iletisim agisindan baktigimizda (biitiinlesik pazarlama iletigim
kanallar1 olarak degerlendirdigimiz) firmalarin mevcut ya da potansiyel
miigterileri ile iletisim kurma yontemleridir. Bu agidan biitlinlesik iletisim
kavrami, pazarlama karmasindan tutundurma  Ggelerini, yani
iletisim faaliyetlerinin tamamini; bir biitiinliik i¢inde senkronize bir
sekilde firmayla olusturma ve marka ile birlestirme siirecidir.

Bu tanim dogrultusunda sivil toplum kuruluslarina, biitiinlesik iletisim
faaliyetleri agisindan baktigimizda; diinyada 1980’lerde ve 1990’larin
baslarinda kar amaci giitmeyen kuruluslarin; devlet yardimlarindaki
azalma, bagis yapilan miktarlarda azalma ve diger ekonomik kosullar
yiiziinden etkili bir pazarlama programi hazirlamak zorunda olduklarinin
farkina vardiklarimi goérmekteyiz. Kayit yapilan 0Ogrenci sayisindaki
azalmalarla kolejler ve liniversiteler, bos yataklariyla hastaneler gibi kar
amaci giitmeyen kuruluslar, eski durumlarima donebilmeleri igin
pazarlama araglarindan yararlanmalarinin  gerekliligini  hissetmeye
baslamislardir  (Inal, 1998: 13-14). STK’lar geleneksel miisteri
tanimindan ¢ok daha genis, basta bagista bulunanlar ve bagis talep
edenler olmak {izere, ¢ok sayida miisteri grubunu barindirmaktadir. Bu
gruplarin ¢ikarlart zaman zaman birbiri ile Ortligsiirken, zaman zaman da
kesisir. Dolayisiyla STK’larin miisteri grubunda yer alan hedef kitlelerin
her biri ile uygun nitelikte iletisim ¢abasini gerekli kilan iliskisel pazarla-
ma uygulamalari, isletmelerinkine oranla ¢ok daha zordur (Denney
,1999:54).

Iletisim teknolojilerindeki gelismeler yeni pazarlama ydntemlerini de
beraberinde getirmistir. Internet, e-posta ve mobil telefonlar ile kisilere
veya gruplara ilgi alanlarina yonelik olarak gelistirilen mesajlar
ulastirilabilmektedir. Etkili ses, resim, metin ve sesli goriintiiler siyasal
pazarlama araci olarak kullanilabilmektedir (Polat v.d., 2004 :23).
Barindirdigr zengin potansiyel internetin bir medya olarak kesfini
hizlandirmistir. internet kullaniminin ticari bir arag olarak yaygimlasmaya
baglamasi 1990’larin baglarmma rastlamakta ise de ticari olmayan



188

amagclarla kullanilmasinin yayginlagsmas1 1995’lerde gergeklesmistir
(Cardamone ve Rentschler ,2006 :352).

Internetin sivil toplum kuruluslara sundugu faydalar1 ii¢ ana baslhk
altinda toplamak miimkiindiir (Stathopoulou,1999) :

1)-Internet miisteri gruplarma ve paydaslarma her konuda bilgi
saglama ve ulasma konusunda bugiline kadarki tiim araglara gore cok
daha kolay iletisim imké&n1 yaratmakta; var olan iliskilerini gelistirme ve
yeni iligkiler kurma konusunda da firsatlar sunmaktadir. Bu 6zellikleri ile
internet, sivil toplum kurulusunun sosyal sunumunu iyilestirir, paydaslara
STK’lar1 yakindan izleme firsat1 verir ve STK’larin kurumsal kimligini
giiclendirir. Boylesi bir durum hem STK’ya iliskin giiven yaratilmasina
katki saglar, hem de ¢esitli amaglarla sivil toplum kuruluglarina ulagsmaya
ve katilmaya gonilli olan potansiyel miisteri gruplarmin STK’ya
erisimini kolaylagtirir. Sonug¢ olarak bagista bulunanlara ve diger
paydaslara zaman ve yer acisindan ulagmada saglanan kolayliklar
nedeniyle yonetimin iyilesmesi ve tiim bu etkilerin bir sonucu olarak
azalan pazarlama ve operasyon giderleri gibi faydalar da yaratir
(Jenkinson vd. 2005).

2)-Internet sivil toplum kuruluslarinin faaliyetleri ile ilgili pazar
arastirmasi  yapmalarina olanak tamimakta ve bagislarin  nasil
verildiginden, bagis toplama faaliyetlerindeki son yontemlere kadar, kar
amaci tasimayan kuruluslarin ¢evresinde olup bitenler konusunda g¢ok
zengin bir bilgi kaynag1 olusturmaktadir. Daha dnce de bahsedildigi gibi,
STK’lar yasadiklar1 kaynak sikintis1 nedeniyle bilgi edinme ve arastirma
konularinda profesyonel kaynaklardan faydalanamamaktadirlar. Bu
anlamda erisimi hem ucuz hem kolay bir bilgi ve iletisim kaynagi olarak,
internet STK’larin kurumsal kapasitelerini gelistirmelerine yardime1 olur.

3)-internet sivil toplum kuruluslarmin faaliyet alanlarinda diinyanin
her yerindeki kuruluslar ve ¢alisanlarla etkilesime gecebilecekleri, bilgi
paylasabilecekleri ve isbirligine gidebilecekleri bir iletisim platformu
olusturmaya imkan tanmimaktadir. Bilindigi gibi, lilkemizdeki STK’larin
birbirleri ile olan iletisim ve igbirligi diizeyi oldukga diisiik seviyededir.
Bu bakimdan, hem Tiirkiye’deki hem de diinyanin her yerindeki diger
STK’larla iletisime gegme olanagi sunmasi itibariyle internet ¢ok giiclii
bir ara¢ konumundadir.

STK’lar bir bakima da marka imajlarini iletisimlerinin etkisiyle
yiikseltirler (Quelch ve Simonin, 2007: 275). STK’nin web sayfasi ve
giincellenmesi, kullanilan yazilimin kalitesi, e-mail’lere verilen 6nem
iletisim kalitesinde etkin rol oynayabilecektir (Waters, 2007: 60).

SONUC
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Sivil toplum kuruluglari, devletlerin sorumluluklarini vatandaslar ile
paylagma yontemidir. Hatta glinlimiizde bu yetki ve sorumluluklar1 halk
ile paylagsmanin en etkin yontemi demek yanlis olmaz. Bu paylasim aract
21.ylizy1l demokrasi anlayisinin da en onemli 6zelliklerinden biridir ve
cagdas bir demokrasi anlayisinin olmazsa olmazidir.Tiirkiye 6zelinde
baktigimizda STK’lar, diinyada olan gelisimden olduk¢a fazla
etkilenmislerdir. Ama bu etkilenme, Bati’daki olan 6rneklerdeki gibi tam
olarak profesyonel bir yaklasim dogurmamustir.

STK’larin en 6nemli yarari ¢ok etkin bir iletisim yontemi olmasidir.
STK’lar pazarlama agisindan bakildiginda, tutundurma faaliyetlerine
oldukca fazla ihtiyag¢ duydugu goriilir.STK’larin uygulayacagi
tutundurma  faaliyetlerinde, tiim birimleri bir biitin  olarak
degerlendirmesi gerekliligi vardir. Bu sayede STK’larin tiim birimleri
aym amac¢ ve hedef dogrultusunda hareket edebilirler. Orgiit icindeki
birimlerinin 6ncelikle kendi i¢inde, sonradan da tiim toplumla iletigime
gegmesinin  giiniimiizdeki en etkili yOntemlerinden biri internettir.
STK’larda kullanilan biitiinlesik iletisim kurma yontemlerine baktigimiz
zaman internet, en onde yer almaktadir. Internetin diger iletisim
mecralarini da i¢inde barindiran yapisi (TV, gazete, radyo, telefon v.b. )
bunun en 6nemli sebebidir. Kurum i¢ine ve kurum disina yonelik web
siteleri, v.b. gibi benzer uygulamalar ile internet ilizerinden iletisime
gegmek ve etkilesim saglamak miimkiindiir. Bu sayede internet STK’larin
en Onemli halkla iligkiler mecralarindan biri haline gelmistir.

Internet iizerinden gerceklesen iletisim, cagimiz toplumlarinda genel
iletisim icerisinde en biiylikk payr almaktadir. STK’larin pazarlama
tutundurma faaliyetleri, yani biitiinlesik iletisim faaliyetleri merkezinde
interneti konumlandirmalari, iletisim yonlii olarak verimliligi 6nemli
Olclide arttiracaktir ve ayn1 zamanda iletisim maliyetlerini biiylik 6lgiide
azaltacaktir. Bu yoniiyle de biitiinlesik iletisim faaliyetlerinde interneti
kullanmak STK’lar agisindan ¢ok etkin bir yontemdir.
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SANATSAL FAALIYETLERIN HALKLA ILISKILERINDE
YENI NESIiL KAMUOYU ONDERLERI

New Genaration Opinion Leaders for The Public Relations of Art
Activities

Emel TOZLU* & Filiz BALTA PELTEKOGLU**

Giris:

Bireysel, toplumsal, evrensel egitsel islevlerinin 6nemi, toplumsal ve
evrensel barisa katkilar1 gibi pek cok nedenlerle sanat ve kiiltiir
politikalarinin 6nemi giderek artmakta, iyiyi, giizeli, cagdasi ve evrenseli
paylasabilmenin yolu sanattan ge¢mektedir. Bu nedenlerle pek ¢ok
gelismis iilke sanat ve kiiltiir politikalar1 olusturmakta, sanata egitim
sisteminin icerisine dnemli bir yer ayirmaktadir. Ornegin Ingiltere’de
Sanat ve Kiiltiir politikalaryla ilgili AMA (Arts Marketing
Association)gibi birimler kurulmustur. Sanat endiistrisi ise 496 bin kisi
icin bir isttihdam alan1 yaratmaktadir. Sanat sosyo -ekonomik c¢iktilart
olan 6nemli bir endiistri haline gelmistir. Ciinkii sanat baska sektorlerle
de etkilesen, lokomotif islevi gorebilen, kiiresel iliskilere kadar etki eden
bir boyuta sahiptir.  Ornegin  onemli  bir turizm  hacmi
yaratabilmektedir.Iskogya’nin baskenti Edinburgh’da her yil agustos ay1
boyunca gerceklestirilen festivaller (Uluslararast Sanat Festivali,
Alternatif Sanat Festivali, Askeri Bando Festivali ve Uluslararas1 Kitap
Festivali) bu durumun en bilinen 6rnekleridir. Ozellikle Uluslararasi
Sanat Festivali, klasik miizik alaninda diinya ¢apinda miizisyenleri,
tiyatro, opera ve dans sanatcilarini bir araya getirmekte, festival siiresince
aynt zamanda c¢esitli sergiler, seminerler ve atdlye c¢aligmalari
diizenlenmektedir. 1947 yilinda diizenlenmeye baslanmis olan Fringe
denilen Alternatif Sanat Festivali ise, diinyanin en biiyiik alternatif sanat
festivali olma 0Ozelligini tagimakta, sehrin her kosesine dagilmig 250
mekanda 40 binden fazla performansa sahne olmaktadir. 2009 yilinda iki
milyona yakin bilet satildig1 ve 25 giin siiren festivalde giinde ortalama
74 bin kisinin seyrettigi bin 300 gosteri gergeklestigi diistiniiliirse,
festivalin  sosyo-ekonomik katkilarinin boyutu daha agik hale
gelir(https://www.skylife.com/tr/2011-08/festival-sehri-edinburgh).

Bu nedenlerle sosyo-ekonomik tiim olumlu katkilarinin arttirilabilmesi
icin, kendisi de bir iletisim bi¢imi olan sanat da iletisime gerek duymakta,
sanatsal etkinlikler ise bu iletisimin temel unsurlarindan biri olarak iglev
gormektedir. Ozellikle davramigsal icgdriiniin olusturulmasindaki rolii
nedeniyle sanat ve birey iligkisinde 6nemli bir role sahip olan Halkla
Iliskiler, sanatin bireysel, toplumsal ve kiiresel boyutuyla iliskilidir.
Tiim iletisim arac ve yontemlerinin en kisa siirede Halkla iliskiler arag ve
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yontemi haline geldigi anlayist baglaminda ise, Internet ve sosyal
medyanin, sanat ve Halkla Iliskiler iliskisindeki rolii incelemeye deger bir
nitelik kazanir.

Sanat, Toplum

Gombrich’e gore “dilin nasil dogdugunu bilmedigimiz gibi sanatin da
nasil dogdugunu bilmiyoruz, tapinak ev yapimi, resim, heykel yaratimi
veya dokuma gibi etkinlikleri sanat sayarsak diinyada sanat¢inin olmadigi
bir toplum yoktur, ama sanat deyince miize ve sergilerdeki az rastlanir
eserleri anliyorsak o zaman sanati1 daha yakin dénemler i¢in diistinmek
gerekir”. Mimari agidan bakildiginda bu yaklasim daha agik hale gelir.
Ornegin mimari yap: mutlaka bir amagla yapilmistir, ama ayn1 zamanda
bir eserdir ya da imgeler ve heykeller ise birer sanat eseri olduklar1 gibi
dogal glicler kadar bilinmeyen giiclere karsi da koruma islevi
iistlenebilirler(Gomrich, 1980 ss.19-20).

Tolstoy’a gore sanat; "Insanin daha énce yasamis oldugu duyguyu,
yeniden canlandirmak, ve bunu yaparken hareketle, ¢izgiyle, renkle, sesle
ya da sozciiklerle dile getiren imgeler araciligiyla bu duyguyu baskalarina
aktarip onlarinda  ayni sekilde  yasamlarin saglamak”tir
(https://books.google.com.tr/books?hl=tr&Ir=&id=v3KiCgAAQBAJ&o0i
=fnd&pg=PT15&dg=sanat+nedir+tolstoy&ots=G1foT X8Er0&sig=Ut7D
PcAlalFOEBAvwpVIXKJIbx8U&redir_esc=y#v=snippet&q=duyguyu&f=
false).

Sanatcinin duygu, diisiince ve hayallerini, somut ve soyut bigimde
yaratict1 yontemlerle aciklamasi olarak tanimlanabilen sanat, bir
sanat¢inin diigiincelerini, duygularini ve hayallerini ifade edebilmek igin
yararlandig1 ¢izim, resim, fotograf ve heykel gibi gorsel sanatlar,
mimarlik, moda tasarimi tahta oymaciligi, i¢ tasarim gibi gercek
yasamda uygulanabilirligi olan  sanatlar1 c¢atis1 altinda toplayan
uygulamali sanatlar; dans, miizik, opera, film, tiyatro, drama, stand up
gibi sahne sanatlar1 olmak {izere ii¢ temel baslik altinda ele alinmaktadir.
Gomrich’e gore sanatta 0grenmenin sonu yoktur ve biiylik sanatgilar
eserlerini ortaya koyarken biiyiikk ugraslar vermislerdir, amaglarinin
anlagilmasini beklemek de dogal haklaridir (Gomrich, 1980, s.17). Bu
yaklasim gorsel sanat, uygulamali sanatlar ve sahne sanatlar1 olarak
sanatin tiimii agisindan énem tagimaktadir.

Read gelecekte toplumsal kiiltiir i¢inde sanatin gergcek yapisinin
korunarak, sanat¢inin desteklenmesinin toplumun asli goérevi oldugunun
altin1 ¢izer. Bu baglamda sanati toplumun can damari olarak nitelendiren,
Read’e gore (1981, 5.140), “Sanat, ekmek ve su gibi gereklidir. Gergekten
onlar kadar kagmilmaz bir ihtiyactir ve giinlik yasamin ayrilmaz bir
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parcasi olmalidir.” Artut’a gore (2006, s$.118) medeni bir toplum
yaratmak sanat ve meslek egitimi birlikte saglandigi takdirde
gerceklestirilebilir. Bu baglamda sanat, estetik duygulart gelismis
bireylerden olusan ¢agdas toplumlarin anahtaridir.

Sanat ve Iletisim

Ister gorsel sanatlar, ister uygulamali, isterse sahne sanatlar1 olsun,
sanatin kendisi bir anlatim yontemi, iletisim bicimidir. Read’e gore,
sanat ve toplum birbiriyle etkilesim halindedir, dolayisiyla toplumsal
yasam sanatc¢ly1, sanat eseri de toplumu etkilemektedir (Read, 1981,
s.140).

Sanat¢1 duygu ve diisiincelerini hayallerini anlatmak amaciyla
yarattign eserlerle bu iletisimi gerceklestirmektedir. Ornegin Picasso,
acimasizca bombalanan Guernica kasabasinda yasananlara kayitsiz
kalamamis, biiyiik eseri “Guernica” ile savasin yikiciligimni ve yasanan
katliamlar1 kendi anlatimiyla oliimsiizlestirmistir. En iinlii savas karsitt
tablo olarak da bilinen Guernica’da, Picasso sadece tuvale yansiyan
figiirlerle degil, siyah ve gri renklerle de savastan geri kalanlar1 ifade
etmis, kullandigi evrensel dil ve figiirler ile 1937° de yasanan felaketi
bugiinlere ve gelecek kusaklara tagimugtir.

Giicli bir iletisim bi¢imi olan sanatin, toplumsal hafizalarin zinde
tutulmasi ve toplumsal ve/veya evrensel egitime katki giicliniin kapsama
alaninin genisletilebilmesi igin stratejik iletisim yOnetimi olarak Halkla
lliskilere gereksinimi vardir. Bu baglamda, Halkla iliskiler ile sanat
arasinda giiclii ve iki yonlii bir bag oldugu sdylenmelidir. Sanatsal
objelerin ve/veya kiiltiirel mirasin sergilendigi ¢ok farkli alanlarda
olusturulan miizeler de yerel, ulusal ya da uluslararas: iletileri olan sanat
ve kiiltiirel miras mekanlar1 olarak bu iligkide dnemli bir yere sahiptir.
Ornegin Hollanda’da Ann Frank miizesini gezen bir birey II. Diinya
savaginda yasanan insanlik dramina kayitsiz kalamaz. Yine Savasin
dramin1 anlatan Piyanist vb. filmler, sanatsal iletisimin Ornekleridir.
Sanatin bir anlatim bigimi olmasinin yaninda, sanatin kendisinin de
iletisime gereksinimi vardir. Ornegin, Anadolu medeniyetlerine ait
eserlerin sergilenmesi kendi 6nemli mesajlarinin iletilmesini saglarken,
serginin duyurulma c¢abasi da halkla iliskiler ile ilgilidir. Yine benzer bir
ornek olarak Karadeniz Gemisi Projesi’nde tanitim amaciyla sergilenen
triinler disinda  Riyaset-i Cumhur orkestrasi tarafindan seslendirilen
miizik de  Tirkiye’nin ¢agdas yapisim1 ve yeni kurulan Geng
Cumbhuriyetin imajimni1 yansitmak baglaminda iletisim islevini yerine
getirmekteydi. Karadeniz Gemisi projesinin bir belgesele doniisebilmesi
ve bugiine ulagsmasi da, yine serginin farkindalig: i¢in yiiriitiilen iletisim
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cabalariin bir sonucudur. Heykeller ise bir yandan insanliga katkis1 olan
bilim insanlarinin, sanatgilarin, tarihsel kahramanlarin ve sembollerin,
icinde bulunulan doénem ile iletisimini saglarken, diger taraftan heykel
sanatinin ve sergilerinin farkina varilmasi da Halkla iliskilere
gereksinim duyar. Her alanda oldugu gibi sanat alaninda da verilmek
istenen mesaj, halkla iliskiler ve iletisim yontemleri ile daha genis
kitlelere ulasabilir. Sanat iletilerinin genis kitlelere yayilabilmesi,
egitimsel islevini gergeklestirebilmesi, bireysel, toplumsal ve katkilarini
saglayabilmesi icin ise, sanat miimkiin olan en  genis kitlelerle
bulusturulmalidir. Castells’a gore (2001:4) “Sanat daima farkli uluslardan
ve kiiltlirlerden insanlarin, farkli cinsler, farkli sosyal, etnik ya da baski
gruplart arasinda koOprii kurar.”’Bu amagla halkla iligkiler ve sanat
ayrilmaz bir biitiin olarak diisliniilmeli, iletisim yonetimi sanat ve kiiltiir
politikalarinin 6nemli bir aktorii olmalidir.

Gelismis tlkeler, tarihle bagi korumak, ulusal ve evrensel degerleri
benimsetmek, bilgilendirmek, egitim ve estetik gelismislik diizeyini
yiikseltmek, sanat endiistrisinin sosyo-ekonomik katkilarini arttirmak vb.
pek ¢ok nedenle sanat ve kiiltiir politikalar1 gelistirmektedir. Halkla
Iliskiler ise sanat ve kiiltiir politikalarinin benimsetilmesi, sanatin sosyo-
ekonomik katkilarinin anlatilmasi ve s6z konusu katkinin, etki alaninin
genisletilmesi gibi iglevlere sahiptir. Sanatin 6nemli ekonomik sonuglar
da vardir. AMA (Arts and Cultural Policy) 1990 verilerine gore
Ingiltere’de sanat sektdriiniin yillik is hacmi 10 milyar Pound, olup,
496.000 kisiye yani toplam niifusun %2.1’ine istihdam olanagi
saglamaktadir. Yine sanat endiistrisi, yan sektorlerin biiylimesini
desteklemekte, turizmin itici giicii olmakta ve is alanlar1 yaratmaktadir.
Kentin kiiltiirel ve sanatsal varliklar1 ise, kentin yenilenmesine ve
bulunduklar1 bolgelere ekonomik kazang saglamaktadir (Hill vd. 1999
5.6).Ingiltere’de 1992 yilinda sanat icin ulusal strateji ¢alismalarmin bir
parcasi olarak bir grup pazarlama uzmani ulusal ve bdlgesel sanat
pazarlamasi ile ilgili MANAR (Marketing the Arts Nationally and
regionally) olarak adlandirdiklart bir konsorsiyumu olusturmuslardir.
MANAR’m ilk belirledigi husus, sanat sektoriinde pazarlama eksikligi
oldugu konusu olmustur. Hill vd. (1999)’ne goére bu aslinda Kotler ve
Andreasen’in kar amaci glitmeyen sektor olarak tanimladigi tiim sektorler
icin gegerlidir. Kar amac1 giitmeyen kurumlar tarafindan pazarlama
iletisiminden yararlanilmas1 ve bir gereklilik olarak kabul edilmesi ¢ok
uzun yillart gerektirmistir. Bu konudaki ilk engel ise kar amaci giitmeyen
kurumlarin pazarlamaya gereksinimi olmadig1 yoniindeki yaklasimdir. Bu
yaklagimla pazarlama gabalari, kar amaci giitmeyen kurumlar i¢in zaman
ve para kayb1 olmanin yaninda gereksiz, zorlama ve manipulatif bir olgu
olarak gorilmektedir (Kotler ve Andreasen , 1991., aktaran Hill vd., 1999
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s.3). Elizabeth Hill ve digerlerinin Creative Arts Marketing adl
kitaplarinda Blaug 1976 dan aktartiklarina gore bu yaklasim,
farkindaligin g6z ardi edilmesine neden olabilir. (Blaug, 1976, aktaran,
Hill vd. 1999 s.3)).

Standartlar1 yiikseltmek yerine pazarin talep ettigini sunan pazarlama
anlayiginin, sanatta niteligin  diismesine neden olacagi ileri
siiriilmektedir ancak iletisim ve halkla iliskiler iliskisi, Gombrich’in
(1980, s.12) sanat yapiti olarak nitelenen sey gizemli bir etkinligin
sonucu olmayip insanin insan ic¢in yaptig1 bir nesnedir ve miizelerde
sergilenen eserlere dokunmak hakli olarak yasaklanmis olsa da
baslangicta ellenmek evirilip g¢evrilmek, pazarlik konusu edilmek ve
iizerinde  tartisilmak  lizere  yapilmislardir  yaklagimi  iginde
degerlendirilebilir.

Sanat ve halkla iligkiler iliskisinde s6z konusu olan iletisim, sanatin
toplumsal talebe gore bigimlendirilmesi degil, sanatin daha genis
kitlelerle bulugsmasi, sanatin; bireysel, toplumsal ve evrensel katkilarinin
arttirllmasinin  saglanmasina amacina yonelmelidir. Nitekim Biiyiik
Britanya Sanat Konseyinin asagida yer alan amaglarina bakildiginda da
sanatin toplumsal katkilarini arttirmaya yonelik kurumlarla desteklendigi,
s0z konusu kurumlarin sanat politikalarini uygulayabilmek icin Halkla
Iliskilere gerek duydugu goriilmektedir.

1946 yilinda kurulan (The Arts Council of Great Britain) Biiyiik
Britanya Sanat Konseyi kendi tiiriiniin Diinyada ilk ulusal 6rnegidir.
Amaglart ise (Hill vd. 1999, s.7):

e Sanatin anlagilmasi, 6grenilmesini gelistirmek,

e Ingiltere’de halkin sanata kolay erisimine katk1 saglamak,

e Hiikiimet ve yerel otoritelerle koordinasyon iginde
caligilabilmesi igin Gneriler gelistirmek

ACGB’nin (Arts Council of Great Britain) siraladigi gerekcelerde
sanat alaninda iletisimin yOnetilmesine gerek duyar. Glinlimiizde sanat
ve toplum bulugsmasinda pazarlama konusunda farkli bakis acilari
bulunmaktadir. Ornegin bazi sanatcilar, sanatin kendini ifade etmenin
kutsal bir eylemi olarak sinirlar1 belirli bir sekilde kabul edilmesi gerekli
oldugunu disiinlirken, bazi sanatgilar ise pazarlamanin sanat eserini
ortaya ¢ikarma noktasinda bir ¢ok kolaylastirict giice sahip oldugunu ve
bu amagla kurumsal yapilardan iletisim destegi alinabilecegini dile
getirmektedir (Lee, 2005 ss. 289-305).
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Sanat ve pazarlama kavramlarinin yan yana olmamasi gerekli
oldugunu diigiinen sanatgilarin diisiincelerinin temelinde pazarlama
kavraminin Kotler ve Armstrong’un (2010 ss.3) ifade ettigi gibi tiiketici
odakli yaklagimla ele alinmasi1 yatmaktadir. Sanat eserlerinin taleplerle
bicimlenmesi sanat¢inin dzgiirliigiine bir miidahale olabilecegi ger¢eginin
yaninda, sanatin bireysel, toplumsal ve evrensel diizeydeki katkilarinin
kapsama alanin1 genisletmek icin halkla iligkilere olan gereksinim de bir
gercekliktir.  Sanat eserlerinin ve kiiltiirel miraslarin  sergilendigi
miizelerin bireysel, toplumsal ve evrensel egitimin bir pargasi olarak
katki saglayabilmesi, Guernica gibi tablolarda anlatilan evrensel mesajlar
daha ¢ok sayida insanla bulusabilmesi, Andy Warhol’un eserleri daha ¢ok
sayida insana erigebilir olmasi, Anton Cehov’un Vigne Bahgesi’nin daha
uzun siire tiyatro sahnesinde kalabilmesi, Shape of the Water’in daha
fazla sinemasevere ulasabilmesi i¢in de halkla iliskilere gereksinim
vardir.Kentte yasayanlar ya da kenti ziyaret edenlerin bir miizeyi gezmesi
icin ise miizenin varligindan haberdar olmasi gerekir. 25 konser, 19
konser oncesi ise etkinlik ve atolye ¢aligmalarinin s6z konusu oldugu ve
500 sanatginin katilmiyla gerceklesen, IKSV (istanbul Kiiltiir Sanat
Vakfi) sponsorlugunda diizenlenen ve Temas1 “Aile Baglar1” olan 46.
Istanbul Miizik Festivali’ne iliskin farkindalik ve katilim yine halkla
Iliskiler ile arttirilabilir. Benzer bicimde Alkollii igecek iireticilerinin
markalarint sponsorlukla vurgulamalarinin yasak kapsamina alinmasiyla
markasini etkinlikle birlikte kullanamayan Efes Pilsen’in uzun yillardir
gerceklestirdigi “Blues Festivali 24” festivallerin duyurulabilmesi de
iletisimle gerceklesebilir.

Gliniimiizde miizelerin kolleksiyon toplamak ve arastirma yapmak
gibi ana amaglarindan ziyaretgilere hizmet sunma amacina yumusak bir
gecis yapmis oldugunu belirten (Kotler, 2000 ss. 188-193), kar amaci
olmayan kuruluslarda yeni pazarlama yaklagimlarina isaret etmektedir.
Kotler vd.’nin (2008, ss.384-385) miize halkla iliskileri konusunda
Dickman, (2007)’dan aktardiklar1 Oneriler, sanat ve sanatsal etkinlikler
baglaminda disiiniilerek asagidaki oneriler gelistirilebilir. Bu baglamda
miize Halkla [liskilerin de izlenmesi gereken strateji sanat etkinlikleri
agisindan diisiiniildiigiinde asagidaki sorularin sorulmasi 6éngoriilebilir.

*Sanat ve sanatsal etkinlikle ilgili farkindalik ne durumda?

*S6z konusu sanat kolu ve sanatsal etkinlikle ilgili nasil bir imaj s6z
konusu?

*Etkinligin hedef kitlesi ve paydaslar kimlerdir?
*Hedef kitle ne diigiiniiyor?

*I5 diinyas, yerel otoritelerin sanata ve etkinlige yaklasimi nasil?
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*Ekinlige sponsorluk alma olasilig1 var mi1? Kimler sponsor olabilir?

*Ekinlik medyanin ilgisini ¢eker mi? Ilgiyi gekmek igin neler
yapilabilir?

*Tilim bunlarla ilgili strateji i¢in medya ve giiniimiizde ise dijital
Medya stratejisi nasil gelistirilmeli?

*Fon bulmak/yaratmak miimkiin mii?
Sanatsal Etkinliklere Katim ve Halkla iliskiler Yontemleri

Gliniimiizde hemen her alana katki saglayan bir iletisim disiplini
olarak Halkla fligkiler sanat alaninda da etkili bicimde kullanilmalidir.
Halkla liskiler sadece sanat etkinliklerine iliskin farkindaligin
olusturulmasi konusunda degil, ayn1 zamanda sanat ve toplum iliskisinde
icgdrii gelistirmek i¢in de bir gerekliliktir. Everett Rogers’in Diffusion
Kurami, farkindalik yaratilmasi, bilgiye duyulan gereksinim; ilgi
uyandirilmasi, paylasim; edinilen bilgilerin digerleriyle paylasilmasi,
degerlendirme; bir bagska ifade ile diisiincenin kendi goriisii olup
olmadigmi farkina varma ve edinilen bilgilerin yasamsal nitelik
kazanmasi, yani uyum siirecine ge¢ilmesi olarak bes agsama (aktaran Balta
Peltekoglu 2016, s.224) halkla iliskiler ve sanat iligkisinde i¢goriiniin
olusturulmasi konusunda da yol gosterici niteliktedir.Sanat alaninda
medya ile iliskiler, sergiler ve sponsorluklar, sanatin OGneminin
anlatilmasina iliskin iletisim, sanat otoriteleri ile iletisim ve lobicilik
faaliyetleri, sanatsal etkinlikler gibi ¢ok genis bir kapsama alanina sahip
olan Halkla Iliskiler, sanat alaninda yeni gelismelerin duyurulmasr,
sanatin toplumsal, evrensel ve bireysel katkisini arttirmak amaciyla ¢esitli
uygulamalar gergeklestirir. S6z konusu uygulamalar réportajlar, medya
makaleleri vb. yontemlerle sanat ve sanatsal etkinliklerin farkindaliginin
arttirilmasina yonelik  proaktif ve rutin Halkla Iliskiler faaliyetleri,
sanata iliskin olumlu imaj ve sanatseverlerin giivenini kazanmaya/
pekistirmeye yonelik imaj odakli Halkla iliskiler faaliyetleri, ve kriz
donemlerinde yiiriitiilmesi gereken Halkla iliskiler faaliyetleri gibi iic
temel baslik altinda ele alnabilir. Sanatin Halkla Iliskilerinde iletisim
ara¢ ve yontemlerini yine ii¢ temel baglik altinda ele almak olanaklidir.
Toplumsal iligkiler, etkinlikler ve medya ile iligkiler (Kotler vd.2008,
$5.385-389). Tecimsel kaygilarin merkeze alindigi pazarlama odaklh
halkla iliskiler yaklagimi yerine, sanatin egitsel etkilerini giiglendirmek,
mesajin1 daha genis  kitlelere ulagtirmak amaciyla i¢ goriiniin
gelistirilecegi Halkla liskiler ve sanat iliskisi, toplumsal ve evrensel
baglamda 6nemli bir islev iistlenecektir.

Dijital Halkla iliskiler Araclar1 ve Fenomenler
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“Her yeni iletisim ara¢ ve ydntemi, en kisa siirede Halkla liskiler
ara¢ ve yontemine doniisiir”’(Balta Peltekoglu 2016,5.217) yaklagimiyla
ele alindiginda iletisim alaninda yasanan teknolojik gelismelerin timiiniin
Halkla Iliskilere yansiyacagim sdylemek gerekir. Brosiirler Amerikan
Devriminin gergeklesmesinde onemli iletisim kanallari olmus, Radyonun
iletisim diinyasina girmesinden hemen sonra ABD Devlet Bagskani
Roosevelt bu yeni iletim aracini ekonomik bunalimin 6nlenmesi ¢abalari
sirasinda New Deal programimi tanmitirken kullanmig, Televizyon ise
Baskanlik yarisinda Bagkan adaylar1 Nixon ve Kennedy tartismasiyla
siyasal iletisim tarihine gegmistir. Internet ise yine ABD Baskanlik
se¢imlerinde Barack Obama’nin siyasal Halkla Iliskiler kampanyasmin
¢ok Onemli bir kanali olarak anilmaktadir. Carole M.Howard’in
aktardigina gore 50 milyon dinleyiciye erismek i¢in radyonun 30 yil,
televizyonun 13 yil, internetin ise sadece 4 yil beklemesi gerekmistir
(Balta Peltekoglu 2016, s.322). Bu baglamda Sanatin ve sanat
etkinliklerinin Halkla 1liskiler uygulamalarinda geleneksel mecra ile
birlikte dijital iletisim kanallariin giderek artan 6nemine dikkat cekmek
gerekir.

Mikro siteler, Microbloglama Twitter, igerik liretme siteleri, ag
ginliikkleri bloglar, fotograf paylasim siteleri —Flicker-Facebook,
MySpace gibi sosyal ag siteleri, video paylagim siteleri Youtube, Google
video, Instagram, kisisel yayinlar, Ubroadcast, NowLive, sanal oyun
ortamlari, Skpe,Ichat vb. (sosyal medya eko siteminin tiimii), sanat ve
iletisim iliskisinin ara¢ ve yontemleri olabilir. Nitekim, dijital iletisim
teknolojileri  ve sanatsal etkinlikler arasinda iliski  giderek
yogunlagmaktadir. Giiniin her saatinde erisim olanag1 veren online
iletisim kanallar1 etkinliklerin duyurulmasi, online bilet satislarina olanak
saglamasi, podcast yayinlar vb. bicimlerde gen¢ niifusun sanatla
bulusmasinda 6nemli rol oynamaktadir. (Bernstein, 2007, s.15).Diinya
niifusunun %60’ 1min internet kullanicis1 oldugu, Tiirkiye de ise geng
niifusun %83’linlin sosyal medyay1 kullandigi, 15-29 yas araliginda ise
18 milyon yurttagin oldugu g6z oOniinde bulunduruldugunda, sanat
etkinliklerinin  dijital kanallar aracilig1 ile duyurularinin rolii dikkat
cekici hale gelir. Valente ve Pumpuang, (2007, ss. 881-896), kamuoyu
onderlerini, bir toplumda etkili ve merkezde olan  kisiler olarak
tanimlayarak kavramin kapsamimi fikirler, davraniglar, inanislar,
motivasyon ve digerlerinin davramiglart iizerindeki etkiyi icerecek
bigimde genisletmiglerdir. Bu yaklasimla, dijital iletisimin kamuoyu
onderi islevi ustlenen sosyal medya fenomenlerinin (Social Media
Influencers) ise, sanat etkinliklerine iliskin paylasimlarinda takipgilerinin
sanat etkinlikleri ile iligkisinde rol oynayacaklar sdylenebilir.
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Arastirmanin Amaci

Halkla Iligkiler sadece sanat etkinliklerine iliskin farkindaligin
olusturulmasi konusunda degil, ayn1 zamanda sanat ve toplum iliskisinde
icgodrii gelistirebilmek i¢in de bir gerekliliktir. Sanatin iletisimle iliskisi;
sanatin Oneminin, sanat ve kiiltiir politikalarinin anlatilmasinin ve
benimsetilmesinin yaninda, sanatsal faaliyetlere katilimin saglanmasi,
sanatin sanatseverlerle ve bulusturulabilmesi, sanatsal farkindalik
yaratilmasi sanatsal faaliyetlere katilimin bir davraniga doniismesi gibi
konular agisindan da énem tagir. Bu amagla halkla iliskiler uygulamalar
kapsaminda iletisim ara¢ ve yoOntemlerinden yararlanilmalidir. Bu
aragtirmanin amacit sanatsal etkinliklere katilim ve etkinliklere iligkin
bilgilerin paylagimi siirecinde sosyal medyada kanaat Onderi
konumundaki fenomenlerin, dijital paydaslar olarak sanatsal iletisim
stirecindeki rolii ve dnemini incelemektir. Arastirma sorular1 agagidaki
gibi olusturulmustur.

Arastirma Sorusu 1: Sevilen sanatcilarin fenomen olarak takip
edilmesi degiskeni ile sinema filmi tercihi degiskeni arasinda pozitif ve
anlaml1 bir iligki var midir?

Arastirma Sorusu 2: Sevilen sanatgilarin fenomen olarak takip
edilmesi degiskeni ile miizik tercihi degiskeni arasinda pozitif ve
anlaml1 bir iligki var midir?

Arastirma Sorusu 3: Sevilen sanatgilarin fenomen olarak takip
edilmesi degiskeni ile tiyatro paylasimi degiskeni arasinda pozitif ve
anlamli bir iligki var midir?

Arastirma Sorusu 4: Sevilen sanat¢ilarin fenomen olarak takip
edilmesi degiskeni ile resim sanati paylagimi degiskeni arasinda pozitif
ve anlaml bir iliski var midir?

Arastirma Orneklemi, Yontemi ve Stmirhliklar

Anket uygulamasinin 6rneklemini sosyal medyay1 en yogun oranda
(%83) kullanan yas aralifinda bulunmalari nedeniyle {iniversite
ogrencileri  olusturmustur.  Arastirma, Istanbul’da  bulunan  bir
iniversitenin, halkla iligkiler ve reklamcilik bolimi (lisans)
ogrencileriyle sinirlidir. Arastirmanin diger simirhiliklart ise, sosyal
medyada takip edilen sanat¢ilarin (fenomenlerin) sanat konusunda sadece
sinema, miizik, tiyatro ve resim alanindaki paylasimlarina iliskin
sorularin sorulmus olmasi ve sosyal medya fenomeni sanatgilarin sanata
iliskin paylasimlarinin sanat kollar1 arasindaki dagilim oranlarinin
arastirma kapsami diginda birakilmig olmasidir. Sosyal medya kullanicisi
olan O&grencilerin en az bir sosyal medya fenomenini takip ediyor
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olmasinin, aragtirmanin kriteri olarak kabul edilmesi nedeniyle ise
cevaplanan 126 formdan sosyal medya hesaplarii takip ettigin
fenomenler var mi?” Sorusuna “Evet” cevabi veren 93 form, analiz
edilmek tizere dikkate alinmistir. Anket formu araciligi ile elde edilmis
olan bilgiler “SPSS for Windows 21.0” istatistik paket programina
aktarilmistir ve bu program aracilifiyla degerlendirilmistir.

Arastirma Verileri ve Sonuclari

Arastirmaya katilanlarin  demografik 6zelliklerine bakildiginda
cinsiyet degiskeni baglaminda kadin katilimecr sayisinin 59, erkek
katilimeilarin = sayisinin  ise 34 oldugu, egitim durumu degiskeni
baglaminda tamaminin {niversite Ogrencisi olmasi nedeniyle fark
olmadig1, yas degiskenine bakildiginda 18-27 yas arast grubun %100’Lik
dilimde oldugu ortaya ¢ikmaktadir.

Aragtirma katilimcilaria “Takip etti§im sosyal medya fenomenlerinin
her giin mutlaka sosyal medya paylasimlarina bakarim.” yargisini1 5’lik
likert Olcegi dogrultusunda tanimlanmalari istenildiginde verilen
cevaplar; Kesinlikle Katiliyorum %19,1-Katiliyorum%30,7- Kararsizzim
%16,4-Katilmiyorum %27,1-Hi¢ Katilmiyorum %6,7 seklinde olmustur.
“Takip ettigim sosyal medya fenomenlerinin arasinda sevdigim sanatgilar
yer almaktadir.” yargisim 5’lik  likert Olgegi  dogrultusunda
tanimlanmalar1 istenildiginde verilen cevaplar; Kesinlikle Katiliyorum
%28,0-Katiliyorum%44,9- Kararsizim %7,3-Katilmiyorum %15,6-Hig
Katilmiyorum %4,1 seklinde olmustur.

Tablo:1 Sosyal Medya Fenomenleri (sanatgilarin) Sanatsal Tercih
Etkisi

Kesinlikl Hi
e Katihyo | Karars | Katilmiyo ¢
Katilmiyo
Katihyo rum 1Z1m rum
rum
rum
% % % % %
Sosyal
Medya
Fenomenleri
- Takip
ettigim sosyal 13,53 39,06 23,93 20,15 3,32
medya
fenomenlerin
in paylastig1
sinema film




tavsiyeleri
film tercihimi
etkiler
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Takip ettigim
sosyal medya
fenomenlerin
in paylastig
miizik
tavsiyeleri
tercihimi
etkiler.

13,2

33,40

21,37

28

4,22

Sosyal
Medya
Fenomenleri
- Takip
ettigim sosyal
medya
fenomenlerin
in paylastig
tiyatro
tavsiyeleri
tiyatro
tercihimi
etkiler

11,3

8,01

59,9

9,6

12

Takip ettigim
sosyal medya
fenomenlerin
in paylastig1
resim sanati
tavsiyeleri
tercihimi
etkiler.

10,1

6,3

70

7,2

6,7

Sosyal medyada takip edilen sanatcilarin sinema, miizik, tiyatro, resim
sanati hakkindaki Onerilerinin kendi tercihleri {izerinde etkili olup
olmadigina iliskin sorulan soruya takipgilerin yanitlari; kesinlikle

katiliyorum, 48.13,

katilyorum 86.77, katilmiyorum 64.95,

hig

katilmiyorum ise 26.24 bigiminde olmustur. Elde edilen veriler 1s18inda
sevilen ve takip edilen sanatgilarin sosyal medya fenomeni olarak
takipgilerinin sanatsal paylasimlarindaki Onerilerini dikkate aldiklari

sOylenebilir.
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Tablo:2 Sevilen Sanatcilarin Fenomen Olarak Takip Edilmesi
Degiskeni ile Sinema Filmi Tercihi Degiskeni  Arasindaki iliskiyi
Belirlemek Uzere Yapilan Pearson Carpim Moment Korelasyon Analizi
Sonuglart

Sevilen sanatcilarin
fenomen olarak takip
edilmesi N R p

Sinema filmi tercihi
degiskeni 93 0,721 0,000

Analiz sonuglarina gore, sevilen sanatcilarin fenomen olarak takip
edilmesi degiskeninden alinan ortalama puanla, sinema filmi tercihi
degiskeni degiskeninden alinan ortalama puan arasinda pozitif ve anlaml
bir iliski oldugu bulunmustur (=0,721; p< 0,05). Bu durumda
aragtirmanin birinci sorunsali pozitif olarak elde edilmistir.

Tablo:3 Sevilen Sanatgilarin Fenomen Olarak Takip Edilmesi
Degiskeni ile Miizik Tercihi Degiskeni Arasindaki Iliskiyi Belirlemek
Uzere Yapilan Pearson Carpim Moment Korelasyon Analizi Sonuglari

Sevilen sanatcilarin
fenomen olarak takip
edilmesi N R p

Miizik tercihi degiskeni 93 0,625 0,000

Analiz sonuglarina gore, sevilen sanatgilarin fenomen olarak takip
edilmesi degiskeninden alinan ortalama puanla, miizik tercihi degiskeni
degiskeninden alinan ortalama puan arasinda pozitif ve anlamli bir iligki
oldugu bulunmustur (r=0,625; p< 0,05). Bu durumda arastirmanin ikinci
sorunsal1 pozitif olarak elde edilmistir.

Tablo:4 Sevilen Sanatcilarin Fenomen Olarak Takip Edilmesi
Degiskeni ile Tiyatro Paylagimi Degiskeni Arasindaki Mliskiyi Belirlemek
Uzere Yapilan Pearson Carpim Moment Korelasyon Analizi Sonuglart

Sevilen sanatc¢ilarin

fenomen olarak takip N R P




205

edilmesi

Tiyatro paylasimi
degiskeni 93 0,497 0,000

Analiz sonuglarina gore, sevilen sanatcilarin fenomen olarak takip
edilmesi degiskeninden alinan ortalama puanla, tiyatro paylasimi
degiskeni degiskeninden alinan ortalama puan arasinda pozitif ve anlaml
bir iliski oldugu bulunmustur (=0,497; p< 0,05). Bu durumda
arastirmanin {igiincii sorunsali pozitif olarak elde edilmistir.

Tablo:5 Sevilen Sanatcilarin Fenomen Olarak Takip Edilmesi
Degiskeni ile Resim Sanati Paylasimi Degiskeni Arasindaki iliskiyi
Belirlemek Uzere Yapilan Pearson Carpim Moment Korelasyon Analizi
Sonuglari

Sevilen sanatcilarin
fenomen olarak takip
edilmesi N R p

Resim sanati paylasimi
degiskeni 93 0,253 0,000

Analiz sonuglarina gore, sevilen sanatgilarin fenomen olarak takip
edilmesi degiskeninden alinan ortalama puanla, resim sanati paylagimi
degiskeni degiskeninden alinan ortalama puan arasinda pozitif ve anlaml
bir iliski oldugu bulunmustur (r=0,253; p< 0,05). Bu durumda
arastirmanin dordiincii sorunsali pozitif olarak elde edilmistir.

Sonuc ve Oneriler

Kendisi de iletisim ve anlati bi¢imi olan sanat kendisini anlatmak i¢in
iletisime gerek duymaktadir. Sanat ve Halkla Iligkiler arasindaki soz
konusu iki yonlii iletisim bizi “sanatin halkla iligkileri” ve “sanatla halkla
iligkiler” kavramlariyla bulusturmaktadir. Iletisim teknolojisinde yasanan
gelismeler sonucunda ise hem sanatla halkla iligkiler, hem de sanatin
halkla iligkileri, dijitallesmeden etkilendigi goriillmektedir. Tiirkiye’de ve
diinyada niifusun %60°1 internet, yine Tirkiye de geng niifusun %83’i
sosyal medyay:r kullanmaktadir. Ulkemizde 15-29 yas aralifinda 18
milyon geng yurttas bulunmaktadir.
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Arastirma katilimcilar tarafindan “Sosyal medya hesaplarim takip
ettigin fenomenler var m1?” sorusuna verilen cevap %74’lik dilim ile
evet, %26’lik dilim ile hayirdir. “Takip ettigim sosyal medya
fenomenlerinin her giin mutlaka sosyal medya paylagimlarina bakarim.”
yargisint 5°lik likert dlgegi dogrultusunda tanimlanmalar istenildiginde
ise %49,8’lik dilim ise olumlu yamitin1 vermistir. “Takip ettigim sosyal
medya fenomenlerinin arasinda sevdigim sanat¢ilar yer almaktadir.”
yargisint 5°lik likert dlgegi dogrultusunda tamimlanmalar istenildiginde
ise verilen cevaplar; %72,9’luk oranda pozitif olarak elde edilmistir.

Aragtirma verileri gen¢ niifusun ¢ok onemli bir yilizdesinin (%74) en
az bir sosyal medya fenomenini takip ettigi, bu kitlenin yarisinin sosyal
medya fenomenlerinin yaymladigi mesajlari her giin mutlaka takip
ettikleri ve bu toplulugun %72,9’unun ise fenomen olarak sevdikleri bir
sanateiyt takip ettikleri bulgusu ortaya ¢ikmaktadir.

Aragtirmanin  korelasyon sonuglarina bakildiginda ise sanatsal
tercihler ile sevilen sanatgilarin takip durumu karsilastirildiginda, en
yiiksek oranda sirasiyla; sinema tercihi, miizik tercihi, tiyatro tercihi ve
resim sanat1 tercihi konusunda yapilan paylagimlarin yonlendirici oldugu
goriilmektedir.

Takipgilerin = %86.77’sinin, takip ettikleri sanatginin  sanatsal
paylasimlarimin tercihlerini etkiledigi yoniindeki yanitlar1 géz Oniine
alindiginda, sanatin halkla iligkileri baglaminda sanat etkinliklere iliskin
dijital ortamlardaki paylagimlarin rolii dikkat ¢ekici hale gelmektedir.
Buradan yola ¢ikarak, dijital iletisimin kamuoyu Onderi islevi iistlenen
sosyal medya fenomenlerinin (Social Media Influencers) sanat
etkinliklerine iliskin paylagimlariyla, takipgilerinin sanat etkinlikleri ile
iliskisinde rol oynayacaklar1 sdylenebilir. S6z konusu durum ise, sanatci
konumunda olan sosyal medya fenomenlerinin sanat ve sanatsal
etkinliklerin Halkla Iliskiler faaliyetleri agisindan énemli bir role sahip
olabileceklerini ortaya koymaktadir.
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SANAT SINEMASI VE TUR: MODERN BiR MELODRAM
OLARAK “KUTSAL GEYIiGiN OLUMU”

Y. Giirhan TOPCU'* & Ashihan DOGAN TOPCU**

Oz: Sinema tarihi boyunca filmler farkli anlati stratejileri izlemislerdir.
Popiiler sinema, kokeni tragedya ve Bati romani olan geleneksel anlatiy1
model almistir. Seyircinin 6zdeslesmesine dayanan geleneksel anlati,
anlatisal araglar1 gizleyerek seyirciye neden-sonug zinciri ile ilerleyen,
anlatinin sonunda da bogluk birakmadan kapanan bir yap1 sunar. Bu anlati
yapisi, Hollywood’da temelleri D. W. Griffith tarafindan atilan
devamlilik kurgusu gibi sinemasal tekniklerle miikemmellestirilerek ve
tiirler (genre) aracilifiyla yeniden iiretilerek giiniimiize kadar ¢ok az
degiserek gelmistir. Ancak sinema tarihi boyunca bu anlati modeline
kars1 ¢ikan birgok yonetmen ve akim da olmustur. Eglenceyi ve gise
gelirini temel alan popiiler sinemaya kars1 ¢ikan bu yonetmenler insana
ve topluma farkli agilardan yaklasarak sorgulamayi tercih etmislerdir.
Sinema kuramlarinda ¢ok tartisilan bu yaklasimlar genel olarak “sanat
sinemas1” olarak adlandirilmislardir. 1920’lerdeki Fransiz
[zlenimcilerden, 1990°lardaki Dogma 95°cilere kadar farkli akimlar ya da
bireysel auteur’ler sanat sinemasinin birbirinden ¢ok farkli orneklerini
yaratmiglardir. Gliniimiizde gise canavari filmleri hari¢ tutarsak, popiiler
sinema ve sanat sinemasi ayrimi ve tartismalari hala devam etse de
aralarindaki ayrim 1960’lerdeki kadar kat1 degildir ve bu iki tarz arasinda
geciskenlik artmistir. Kovacs (2010:88) sanat filmlerinin bazilariin
kokeninin geleneksel tiirlerde oldugunu ifade ederek bazi modernist sanat
filmlerinin tiir modellerinden genis bir sekilde yararlandigin1 vurgular.
Ornegin popiiler sinemanin en yaygin tiirlerinden olan melodram, ayni
zamanda sanat sinemasmin da kendine 0zgli anlatisal ve bigimsel
stratejilerle siklikla yararlandigi modellerden birisidir ve ona gore sinema
tarihinde bir¢ok sanat filmi “modern melodram” tiirline girer. Bu noktada
giiniimiizde sanat sinemasmin 6ne ¢ikan orneklerinde bu durum gegerli
midir sorusu arastirmaya degerdir. Yorgos Lanthimos’un yonettigi 2017
yapimi Kutsal Geyigin Oliimii filmi birgok festivalde gosterilip ddiiller
almis bir sanat filmidir. Bu ¢alismanin amaci Kutsal Geyigin Oliimii
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filminin Andras Kovacs’in sanat filmlerini inceledigi ¢aligmasinda ortaya
koydugu anlati stratejilerinden yola ¢ikarak, igerik ve bigim agisindan
onun “modern melodram” olarak tamimladig1 tiire girip girmedigini
incelemektir.

Anahtar Kelimeler: Sinema, Anlati, Sanat Filmi, Melodram

1. Giris

Sinema tarihi boyunca yonetmenler oykiilerini anlatmak, mesajlarm
seyirciye iletmek icin bir¢ok farkli anlati stratejileri kullanmiglardir. Bu
stratejiler, bigimsel uygulamalarla birleserek zaman icinde anlati
tarzlarini olusturmustur. Ornegin popiiler sinema, kokeni tragedya ve Bati
romanina dayanan geleneksel anlattyt model almigtir. Seyircinin
0zdeslesmesine dayanan geleneksel anlati, anlatisal araglar gizleyerek
seyirciye neden-sonug zinciri ile ilerleyen, merak unsurunu kullanarak
seyircinin varsayimlar gelistirmesini saglayan, anlatinin sonunda da
onemli sorular1 cevaplandirarak bosluk birakmadan kapanan bir yapi
sunar. Bu anlat1 yapisi, Hollywood’da temelleri D. W. Griffith tarafindan
atilan devamlilik kurgusu gibi sinemasal tekniklerle
miikemmellestirilerek ve tiirler (genre) aracilifiyla yeniden iiretilerek
giiniimiize kadar ¢ok az degiserek gelmistir. Ancak sinema tarihi boyunca
bu anlati modeline karsi ¢ikan birgok yonetmen ve akim da olmustur.
Insanlarin yasamin sorunlarindan “diis diinyasina” kagisim saglayan,
eglenceyi ve gise gelirini temel alan popiiler sinemaya karsi ¢ikan bu
yonetmenler insana ve topluma farkli agilardan yaklasarak sorgulamayi
tercih etmiglerdir. Sinema kuramlarinda ¢ok tartisilan bu yaklasimlar
genel olarak “sanat sinemasi1” olarak adlandirilmiglardir.

1920’lerdeki Fransiz Izlenimcilerden, 1990’lardaki Dogma 95°cilere
kadar farkli akimlar ya da bireysel auteur’ler sanat sinemasinin
birbirinden ¢ok farkli 6rneklerini yaratmiglardir. Giiniimiizde tamamen
gise odakli filmleri hari¢ tutarsak, popiiler sinema ve sanat sinemasi
arasindaki ayrim 1960’lardaki kadar kati olmamasina ve bu iki tarz
arasindaki gecigkenlik artmasina ragmen sanat sinemasi tartigmalart hala
devam etmektedir. «Sanat filmi» kavraminin bu denli tartismali olmasinin
temel nedeni sinirlarini ¢izmenin zorlugudur. Modern sinema, ¢agdas
sinema, auteur sinemasi, karsi sinema gibi terimler sanat sinemasinin
genis kapsamini olusturur (Oztiirk, 2000:31). Bordwell sanat sinemasinin
popiiler sinemadan temelde olay Orglsiinden ¢ok karaktere
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odaklanmasiyla ayrildigini sdyler. Sanat filminde neden-sonug iliskisi
stk Orlilmemis, bosluklar igeriyor olabilir. Popiiler sinemada kahraman
hedefe varmaya calisirken sanat filmi kahramani pasif sekilde bir olaydan
digerine savrulur. Sanat sinemasinin tematik piif noktasi onun modern
yasam ve insanlik {lizerine yargilarini agiklama cabasidir. Sanat filmi
belirsizligi temel alir (1985:207).Sanat sinemasinda yonetmen On
plandadir. 1950’lerde ortaya ¢ikan ve bazi yonetmenlerin digerlerinden
farkl olarak filme kisisel damgalarin1 vurdugunu, bir yazar gibi en soyut
diistinceleri bile kendilerine o6zgii bir {slupla aktarabildiklerini
vurgulayan auteur kuram sanat sinemasi diislincesinde bir déniim
noktasidir. Ozellikle 1960’larda Antonioni, Bergman, Godard gibi
auteur’lerle «Avrupa Sanat Sinemasi» altin ¢agini yasar. Sanat sinemasi
elbette Avrupa kitastyla smirlt degildir. Afrika’dan Uzak Dogu’ya,
Giliney Amerika’ya kadar bir¢ok kita ve iilkede «yasama iligkin sorun ya
da sorulart olan, sinemanin sanat oldugunu bilerek film c¢eken»
(Oztiirk,2000:36) yonetmenler sanat filmi iiretmeye devam ederler.

Sanat filmi kendine dikkat ¢eker. Izleyiciye olaylar “gercekmisgibi”
sunan ve bunu anlati araclarin1 gizleyerek yapan geleneksel sinemanin
aksine bazi sanat filmleri seyircinin dikkatini kendi anlatim araglarina
yogunlastirir. Kovacs (2010:21) da sanat filmini, toplumsal kaygilardan
kaynaklanan, gercekei tarzda oykii anlatan toplumsal bir kurmaca olarak
tanimlar. Ona gore anlatiya dayali oldugu igin bir kurmaca boyutu da
vardir ama genis seyirci kitlelerine hitap etmez. Sanat sinemas: ile ilgili
tartismalar 1960’lardan bu yana siirmektedir. Son zamanlarda ozellikle
biiyiik “auteur’lerin sinema sahnesinden c¢ekilmesiyle sanat sinemasinin
da bittigi sikca dile getirilmistir. Kovacs, 1990’larda Eurimages ve 6zgiin
ulusal filmlerin artisinin sanat sinemasinin Olmedigini gosterdigini,
Uzakdogu ve Iran’da sanat sinemasinin Avrupa’dan daha yenilik¢i ve
giicli bicimde dogdugunu hatta Hollywood’un bile sanat sinemasi
anlatisindan etkilendigini soyler. Kisacasi sanat sinemasi halen canlidir,
biten 60’larin modernist sinemasidir (2010:2).

Ayrica artik popiler film-sanat filmi ayrmmimi 50’lerde ya da
60’lardaki kadar net bir sekilde yapmak miimkiin degildir. ki tarz
arasindaki sinir bulaniklagsmig, hem belli bir gise gelirini hedefleyen hem
de daha karakter odakli olabilen, anlati bosluklarina sahip, acik sonla
bitebilen ve estetik diizeyden 6diin vermeyen, bir¢ok anlamsal katmanlar
iceren, yenilik¢i bir anlatiya sahip filmler ¢ekilmeye baslanmistir. Sanat
sinemasi ve popililer sinema arasindaki bu gegiskenlik yeni ortaya ¢ikmis
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degildir. Kovacs (2010:88) sanat filmlerinin bazilarinin kokeninin
gelencksel tiirlerde oldugunu ifade ederek bazi modernist sanat
filmlerinin tiir modellerinden genis bir sekilde yararlandigini vurgular.
Ornegin popiiler sinemanim en yaygin tiirlerinden olan melodram, aym
zamanda sanat sinemasinin da kendine 06zgii anlatisal ve bigimsel
stratejilerle siklikla yararlandigi modellerden birisidir ve ona gére sinema
tarihinde pek cok sanat filmi “modern melodram” tiiriine girer.

Bu calismanin amaci, Kovacs’in deyimiyle her ne kadar modernist
sanat sinemasi bitmis olsa da onun mirasini devralan giiniimiiz sanat
sinemasinda da benzer tlir modellerinin goriiliip goriilmeyecegini Yorgos
Lanthimos’un yénettigi 2017 yapimu Kutsal Geyigin Oliimii filmi
iizerinden ortaya koymaktir.

2. Melodram ve Sanat Filmi:

Melodram, kokeni tragedyaya dayanan, edebiyat, tiyatro ve
giiniimiizde de televizyon ve sinemada karsimiza sikca ¢ikan bir tiirdiir.
Arslan, melodramin tek bir tanimi olamayacagindan bahseder ve onu bir
tirden ¢ok “modalite” olarak tanimlar. Modalite ise sinirlari belirsiz
olmakla, farkli zaman ve mekanlarda degisebilmekle birlikte belirli sabit
nitelik ve oOzelliklerin toplamidir. Yine de tanimlamak gerekirse
melodram intikam, ihanet, cinayet dolu, olaganiistii rastlantilara dayali,
sonucta da bir ahlak dersi veren bir halk dramidir (2005:15-16).

Kovacs (2010:89) ise melodrami popiiler sinema ile sanat sinemast
arasinda koprii kuran baslica tiir olarak tanimlayarak 6zelliklerini soyle
siralar:

* Melodramda catisma orantisiz giicler arasinda gergeklesir.

*  Yalniz ve garesiz insan bastan kaybetmeye mahkim oldugu doga
ya da toplumsal giiclerle kars1 karsiya gelir.

* Bu giigler fiziksel (6liimciil hastalik, kaza), toplumsal (savas,
sinifsal farklilik, yoksulluk) ya da ruhsal (agk, oliimciil nefret,
6liimciil bagimlilik, ahlaki yozlagma) olabilir.

* Merhametsiz, melankolik ve acikli bir atmosfer sunar.

*  Her zaman masum bir kurbanin ac1 ¢ekmesiyle ilgilidir.

*  Sozciikler yetersizdir ya da yoktur, bu nedenle jestler ve miizik
6n plandadir.

* Melodram temel olarak kadercidir. Bu yapisi onu, duygusal
Oykiilerin yam sira toplumsal ve politik anlatilara da uygun hale
getirir.
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* Nesnel diinyanin baskici giicii karsisinda kahraman caresizligini
edilgin bir siireg, zihinsel bir alg1 olarak deneyimler.

Bu c¢ergeveden bakildiginda aslinda popiiler sinemanin temel
tirlerinden biri olarak goriilse de melodram, sanat sinemasinda da
karsimiza c¢ikar. Her ne kadar modernizmi izleyen sanat sinemasi
geleneksel anlati ve uylagimlar ihlal ederek essiz ve farkli bir bigim
olusturmayr amaglasa da, Kovacs sanat filminin bazi koklerinin
geleneksel tiirlere dayandigini ve bunlardan ¢ok sayida {iretilerek
“modernist” bir kalip olusturdugunu sdyler. Ornegin, Italyan Yeni
Gergekeiligi  yonetmenleri ve Antonioni gibi auteur’ler aslinda
1930’lardaltalya’da cekilen “Beyaz Telefonlu Filmler” adi verilen
melodramlar ile ayni uylagimlar1 kullanmistir. Fransiz Yeni Dalgacilar da
su¢ ve seriiven tiirlerinin kliselerini kullanlardir. Erken dénem auteur’ler
geleneksel tiirlerden yararlanirken, onlar1 takip eden gen¢ sinemacilar
auteur’lere Oykiiniince benzer modern tiir ve olay oOrgiisii modelleri
olusmustur (2010: 87-88).

Kovacs, en yaygin modern sanat filmi modellerinden birinin
kokeninin geleneksel melodrama dayandigini sdyleyerek bunun temel
nedenini melodramatik yapinin modernizme ¢ok uygun olmasina baglar.
Bu noktada Kovacs biligsel kurameci Torben Grodal’in yaklagimindan
yararlanarak melodramatik tutumun iki yanina dikkat ¢eker: edilgin tepki
ve Oznel, zihinsel algi. Melodram, yalniz insan ve biiyiik nesnel gii¢
arasindaki ¢atigmay1 vererek diinyanin edilgin algilanisini temsil eder.
Nesnel diinyanin bu baskici giicii 6znel algilama olarak deneyimlenir.
Biiyiik bir giiclin 6niindeki edilgin deneyim klasik melodramda izleyicide
duygusal bir tepkiyi tetiklerken, modern melodramda bir endiseyi
harekete gecirir. Modern melodramda karakterin kendini anlayamadigi
varolugsal bir durumla karsi karsiya buldugu ve bunun da edilginligi, act
ve endiseyi getirdigi sOylenebilir. Modern melodram kahramani olaylar
karsisinda yetersiz ve caresizdir. Olaylar1 akil yoluyla anlamaya g¢alisir.
Tepkileri edilgindir. Zihinsel ya da fiziksel bir arayis igindedir.
Anlatidaki aksiyonu tetikleyen olay ise daha derindeki bir Krizin
yiizeydeki gorlinimiidiir. Kahramanin kars1 karsiya kaldigi giic sadece
varligiyla degil yokluguyla da giiclidiir. Ask, sefkat, iletisim, duygu
olumlu degerlerin yoklugu da bu tiiriin 6zelligidir (2010: 91-95).

Sozii edilen bu ozellikleri ile melodram, glintimiizde tiir filmlerinin
disinda sanat filmlerinde de varligmi siirdiirmektedir. Sanat sinemasi
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icinde One ¢ikan bazi yOnetmenler ise bu tiriin uylasimlarin
kullanmaktadirlar. Bunlardan biri olan Yorgos Lanthimos da Kutsal
Geyigin Oliimii (The Killing of a Sacred Deer) filminde modern
melodram tiirline dahil edilebilecek bir yap1 kurar.

3. Kutsal Geyigin Oliimii:

Yunan yonetmen Yorgos Lanthimos’un yonettigi 2017 yapimi Kutsal
Geyigin Oliimii, birgok festivalde gosterilmis ve ddiiller almis bir sanat
filmidir. Lanthimos ve senarist Eftimis Filippou Kutsal Geyigin
Oliimii’'nde Yunan mitolojisindeki Kral Agamemnon’un trajedisinden
esinlenmislerdir. Bu mitte Kral Agamemnon askerleriyle savagmak igin
Truva’ya dogru yelken agar. Ancak av tanrigasi Artemis kendisine ait
olan kutsal geyigi oOldiiren Kral Agamennon’a kizgin oldugu ig¢in
esenriizgar1 durdurur ve Agamemnon ordusuyla denizde hareketsiz kalir.
Artemis, yeniden riizgar estirmek igin Agamennon’un kizi Iphigenia’y1
Oldiirmesini sart kosar. Askerlerini biran Once gétiirmek isteyen
Agamennon korkung bir ikilemde kalir. Kutsal Geyigin Oliimii,
Agamemnon’un ikilemini modern diinyada bir doktor ve ailesine uyarlar.

Filmin kahramani1 Steven basarili ve zengin bir kalp cerrahidir. Esi
Anna, kiz1 Kim ve oglu Bob’la biiyiik ve sasaali bir evde yasar. Ailenin
mutlu ve sorunsuz goriinen yasami Once Steven’in sonra biitiin ailenin
yasamina giren Martin ile degismeye baslar. Martin 16 yasinda bir
genctir. Filmin baginda Steven’la diizenli bir sekilde bulustugu goriiliir.
Anlat1 dnceleri Steve ile Martin’in iligkisi hakkinda fazla bilgi vermez.
Steven Martin’i evine davet ederek onu, Anna ve ¢ocuklara 6len eski bir
hastasiin oglu olarak tanitir. Boylelikle Martin giderek ailenin daha fazla
icine girmeye baslar. Ertesi giin Martin de Steven’i evlerine yemege
davet eder. O gece Martin’in annesi Steven’1 6pmeye caligir ancak Steven
itiraz ederek ayrilir. Ertesi glin Martin kalbinin agrndigimi séyleyerek
hastaneye gelir. Steven onu muayene eder ve saglikli oldugunu soyler,
Martin ise annesinin ondan hoslandigin1 sdyleyerek onu tekrar evlerine
davet eder. Martin artik siirekli Steven’in ¢evresindedir. Habersizce
hastaneye gelir, evlerinin Oniinde bekler, kizi Kim’i motosikleti ile
gezdirir. Steven durumdan rahatsiz olsa da bunu agik¢a ifade etmez. Bir
giin Bob aniden yiiriime yetisini kaybeder. Yapilan detayli tetkiklere



214

ragmen doktorlar Bob’a bir teshis koyamazlar. Hastaneye ziyarete gelen
Martin, Steven’la Onemli bir sey goriismesi gerektigini sdyleyerek
kafeteryaya gelmesini ister. Kafeteryada otururken Martin, ameliyat ettigi
babasinin §liimiine sebep oldugu i¢in ayn sekilde Steven‘in ailesinden de
bir kisinin 6lmesi gerektigini, Bob’un bu nedenle yiiriiyemedigini sdyler.
Benzer sekilde Kim ve Anna da hastalanacak, 6nce ylirlime yetilerini
kaybedecekler, yemek yiyemeyecekler, en sonunda da gozlerinden kan
gelerek oOleceklerdir. Steven da bunu izlemek zorunda kalacaktir.
Kurtulmalar igin tek ¢are Steven’in Anna ya da g¢ocuklardan birisini
secip oldiirmesidir. Steven, Martin’e inanmaz ancak gercekten de Bob’un
ardindan Kim de yiirime yetisini kaybeder. Doktorlar ona da bir teshis
koyamaz. Bob da Kim de yemek yiyemezler. Bir giin Martin Kim’i arar
ve ayaga kalkip pencereden kendisine bakmasini ister, Kim kalkmay1
basarir. Ancak Martin gidince tekrar yataga mahkiim olur. Steven ve
Anna modern tip kendilerine yardim edemedigi icin c¢ocuklari eve
gotiiriirler. Anna, Steven’mn alkol sorunu yiiziinden Martin’in babasinin
ameliyatina igkili girdigini ve o nedenle Oliimiine neden oldugunu
kesfeder. Caresiz kalan Steven Martin’i kagirir ve iskence eder ancak
sonu¢ alamaz. Filmin sonunda Bob’un gozlerinden kan gelmeye baslar.
Steven, Anna ve g¢ocuklar1 salonda toplar, ellerini ve gozlerini baglar.
Kendi gozlerini de baglayarak silahini alir ve kendi etrafinda donerek
rastgele ates eder. Bob vurulur ve bdylelikle Martin’in laneti sona erer.
Filmin sonunda Steven, Anna ve Kim’i bir lokantada yemek yerken
goriirliz. Ayni lokantaya Martin de gelir ve onlara bakarak gidip baska bir
masaya oturur. Aile kurban vermis ve her sey normale donmiistiir.

Bir sanat filmi olarak Kutsal Geyigin Oliimii’nde geleneksel
melodram ve sanat filmi tirli olarak melodram ayrimimidykii - olay
orgiisii-bigim iliskisinde gorebiliriz.  Oncelikle oykii son derece
melodramatiktir. Geng adam, doktorun hatasi nedeniyle 6len babasinin
intikamim1 almak {izere gelir. lyi birisi gibi davramir, ailenin igine girer,
kizim1  kendisine asik eder. Ama amaci ashinda aileyi felakete
striiklemektir. Ancak olay Orgilisii Oykiiyii aktarirken sanat filmi
uylasimlarina uygun olarak anlatidaki bazi bilgileri gizler, bosluklar
yaratir. Ornegin Martin’in gocuklar1 nasil hasta ettigini anlati agiklamaz.
Hatta bu konuda seyircinin tahmin yiiriitebilecegi higbir ipucu vermez.
Bi¢im ise Oykiiniin geleneksel bir melodram gibi gériinmesini engeller.
Genis Olgekli st acilar, simetrik sekilde diizenlemis dekor, miizikle
birleserek tedirgin edici biratmosfer yaratirken, oyuncu ydnetimi ve
diyaloglar da karakterlerle 6zdeslesmemizi Onler. Bdylece geleneksel
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melodramda izleyicinin kahramanin acisimi hissetmesini, ortak olmasini
saglayan ozdeslesme Kutsal Geyigin Oliimii'nde bilingli olarak
engellenir.

Filmde ana ¢atisma tam da Kovacs’in vurguladigi gibi, melodrama
uygun sekilde orantisiz gii¢ler arasinda gergeklesir. Kahraman, daha
basindan kaybetmeye mahk(im oldugu doga ya da toplum giicleriyle karsi
karsiyadir (2010: 90). Trajedi kaginilmazdir. Steven ¢aresizdir, karsisinda
16 yasinda bir gocuk degil, anlayamadigi bir gii¢ vardir ve bu giiclin
karsisinda bastan kaybetmeye mahkiimdur. Martin hastanenin
kafeteryasinda laneti Steven’a anlatirken “Ikimiz de bu anin gelecegini
biliyorduk, degil mi?” diye sorar. Melodramlarda felaket aniden gelir.
Kutsal Geyigin Oliimii’'ndeanlat1 izleyiciyi olacaklara hazirlamaz. Bir
sabah Bob “Ayaklarimi hissetmiyorum” der. Melodramda anlatidaki
aksiyonu tetikleyen olay daha derindeki bir krizin yiizeydeki
goriiniimiidiir. Burada da Bob’un hastaligi, cezalandirma siirecinin ve
biitiin felaketin baglangicidir.

Kovacs modern melodram i¢in sdzciiklerin yetersiz oldugunu ya da
hi¢ olmadigini, bu nedenle jestler ve miizigin 6n planda oldugunu sdyler
(2010: 90). Kutsal Geyigin Oliimii’nde diyaloglar da tmisiz, robotik bir
tarzda soylenir. Miizik ise 6nemli bir islev iistlenir. Film boyunca tedirgin
edici tonlarda miizik atmosfere yardim eder. Fazla inisli ¢ikiglt degildir.
Tek istisnasi Steven’in silahi aldig1 sahnede duyulan melodramatik, tiire
uygun, geleneksel miiziktir. Mizansen de film boyunca “soguk,
merhametsiz bir atmosfer” kurar. Kovacs (2010: 93), modern
melodramda karakterin kendini anlayamadigi bir durumla karsi karsiya
buldugunu ve bunun da edilginligi, ac1 ve endiseyi getirdigini vurgular.
Kahraman olaylar karsisinda yetersiz ve caresizdir. Olaylar1 akil yoluyla
anlamaya c¢alisir. Tepkileri edilgindir. Steven da anlayamadigi bir
durumla kars1 karsiyadir. Anlati Martin’in lanette sdylediklerinin
gerceklesmesinden sonra onun bunu nasil basardigini agiklamaz. Bu da
Steven’1 ilahi bir adaletle ¢aresizce karsi karsiya birakir. Olanlari
anlamak i¢in bilime bagvurur ancak basarili olamaz. Pozitif bilim olanlari
aciklayamaz, modern tip bir teshis koyamaz.Steven, c¢ocugu kagirip
iskence yapmak da dahil olmak {izere rasyonel gordiigli her careye
basvurur, ancak sonug¢ alamaz.

Klasik melodram yogun duygular1 gostererek izleyicideki duygulari
harekete gecirirken, modern melodram duygularin temsilini radikal bir
sekilde geri ¢eker. Modern melodramin izleyicide harekete gecirdigi
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duygu her zaman endisedir. Modern melodramda kahramanin karsi
karsiya kaldigr giic sadece varligiyla degil yokluguyla da giigliidiir. Ask,
sefkat, iletisim, duygu gibi olumlu degerlerin yoklugu bu tiiriin 6zelligidir
(Kovacs, 2010: 92-95). Filmde sadece Steven degil, Martin ya da diger
karakterler de biitiin insani duygulardan siyrilmis gibidirler. Mizansen ve
oyunculuk da bu “yoklugu” destekler. Anne, baba ve ¢ocuklar da dahil
olmak tizere karakterler arasinda bir duygu alisverisi ya da sefkate tanik
olmayiz. Anlatinin duygulart bu sekilde geri ¢ekmesi, filmde izleyiciyi
genel bir tekinsizlik duygusu ve endise ile bas basa birakir. Dogalci
sanatta hem diinya hem de kahraman toplum ya da diinyanin nesnel,
rasyonel yasalariyla karsi karsiyadir. Modern melodramda ise kahraman
anlayamadig1 olaylar1 zihinsel, 6znel bir sekilde deneyimler (Kovacs,
2010:91). Steven da aile iiyelerini toplayip, silahiyla kendini kadere
teslim etmeden Once agladigi, kisa bir plan hari¢ olay1 zihinsel/6znel bir
sekilde yasar. O sahnede de kamera karaktere uzaktir. Film boyunca ne
hissettigini, diisiindiiglinii ele vermez. Steven geleneksel melodram
kahramanlarmin tersine kesin ¢izgilerle belirlenmemis bir karakterdir. O
modern melodramlarda sik¢a gordiigiimiiz anlayamadigi varolussal bir
durumla kars1 karsiya olan kahramandir. Oliimiine neden oldugu kisinin
cocugu ile goriigiir. Anlat1 nedenini agiklamaz. Steven dyle bir karakter
olarak ¢izilmedigi i¢cin bunun vicdan azabi ile aciklanmasi da dogru
olmayacaktir. Anlatinin sonunda deneyimledigi seyden sonra Steven’in
nasil bir insan oldugunu, degisip degismedigini izleyici bilmez. Sanat
filmlerin genel 6zelligi olan ag¢ik son bunu ortaya koymaz.

Arslan’in bir modalite olarak geleneksel melodrama dair tespitlerini
Kutsal Geyigin Oliimii ile karsilastirdigimizda ise bazi yonlerden
ortlistigiinii, bircok yonden ise ayristigim goriiriiz. Melodram
masumiyetin bozuldugu modern diinyada, modernligin akilci ve pozitivist
yonlerinin disinda kalir.Filmde anlati Martin’in ilahi adalet i¢in yaptig1
seyleri nasil bagardigini belirsiz birakir. Martin’in adeta tanrisal bir giicii
vardir. Istedigi zaman c¢ocuklar1 felg eder, istediginde iyilestirebilir.
Modern tip, biitiin cagdas teshis teknikleri ve cihazlar1i c¢ocuklarin
hastaligina dair bir sey bulamaz. Masum kahramanlar icine diistiikleri
entrikalardan kurtulmaya ¢alisirken, melodram keskin bir iyi-kotii ayrim
sunar (Arslan, 2005:18).Filmin bagkahramani Steven masum ya da iyi
degildir. igkili bir sekilde Martin’in babasin1 ameliyat ettigi i¢in &liimiine
neden olmus ve bunu gizlemistir. Martin ise “lanet”i aileye musallat ettigi
halde kotii bir karakter olarak sunulmaz. Filmin basinda babasinin
boslugunu Steven ile doldurmaya caligir gibi goriiniir. Filmin ortalarindan
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itibaren, laneti dile getirdiginde bile Martin, korkutucu ya da kotii
degildir. Tekinsiz ifadesi onun i¢in daha dogru olur. Siradan bir
melodramda Anna’nin daha fedakar, ¢cocuklarin daha masum sunulmasi
beklenirken Kutsal Geyigin Oliimii’nde Anna kolayca ¢ocuklarmi feda
eder, c¢ocuklar hayatta kalmak i¢in birbirlerine diiser Martin ve
babalarindan merhamet dilenirler.

Melodram, heyecan, aci zamanlamasini iyi kurar, sonunda da
duygusal rahatlama sunar (Arslan, 2005:18-19). Anlati film boyunca
heyecandan ¢ok tekinsiz bir gerilim sunar. Tempo neredeyse hig
yiikselmez. Filmin sakin tonu sonuna kadar devam eder. En sonunda da
bir rahatlama sunmaz izleyiciye. Bob babasi tarafindan 6ldiiriilmiis, Kim
iyilesmistir. Filmin sonunda aileyi Steven ve Martin’in hep bulustuklari
lokantada goriiriiz. Martin ayr1 bir masada onlara bakmaktadir. Aile
oradan ayrilirken karsilikli bakigirlar. Martin amacina ulagsmistir ancak
bunun onun i¢in bir zafer olmadigini bakislarindan anlariz. Seyirci de bir
rahatlama (katarsis) yasamaz. Ailenin en kii¢iik cocugu Slmiistiir.

Melodram modern kapitalist demokrasilerin orta sinifina esitlik ve
ozgiirlik mitiyle seslenerek daima iyilerin kazandigi bir diinya sunar
(Arslan, 2005:19).Kutsal Geyigin Oliimii ilging bir sekilde geleneksel bir
melodram gibi sinifsal bir ¢atisma kurar. Steven ve ailesinin zenginligine
karsin Martin orta-alt siniftan bir gengtir. Martin yemege geldiginde
evlerinin ne kadar biiyiik ve giizel oldugundan bahseder. Kendi evleri
kiigiik ve bakimsizdir. Ustelik iyi bir muhitte de degildir. Filmde sik sik
vurgulanan Steven’in ellerinin temiz ve giizel olmasi da sinifsal bir
gosterge olarak kullanilir.Filmin sonunda ne Martin’in ne de ¢ocuklarini
kaybetmelerine ragmen Steven ve ailesinin yasaminda bir degisiklik
olmaz. Herkes eski yasantisina devam eder. Sinifsal bir doniisim olmaz.
Daha 6nce vurgulandigi gibi Martin de izleyicinin 6zdeslesecegi bir “iyi”
olarak sunulmaz. Dolayisiyla filmin sonunda kazanan da yoktur.

Melodram kahramanin ¢ektigi biitiin acilara ragmen iyi olmanin ve
iyi kalmanin erdemini vurgular (Arslan, 2005:19).Ana karakter Steven
biiyiik bir ¢eliski i¢indedir. Ancak anlati onu o kadar uzak ve soguk bir
sekilde sunar ki aci g¢ektigine izleyici ikna olmaz. Martin ise asil aci
¢ekendir. Ancak ne Steven ne de Martin “iyi” olarak sunulmaz. Martin
babasinin Gliimiiniin intikami i¢in masum bir insanin caninin alinmasi
ister. Steven ise bir insanin Olimiine yol agan ama bununla ilgili
gosterdigi tek duygu belirtisi 6liimiine neden oldugu kisinin ogluyla
diizenli sekilde bulusmak olan kibirli ve soguk bir cerrahtir. Anna ise
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Steven gibi soguk bir karakterdir. Icinde bulunduklari durumdan
kurtulmak i¢in ¢ocuklarindan birini feda etmeyi bile Gnerir. “Bir tane
daha yapabiliriz”. Cocuklar ise hayatlarin1 kurtarmak i¢in birbirlerini feda
etmeye hazirdir.

Melodram epik, vurgulu, abartili bir bi¢ime sahiptir (Arslan,
2005:19). Film, geleneksel melodramdan en ¢ok bigimsel olarak ayrilir.
Geleneksel melodramin aksine kamera aksiyona ve oyunculara
mesafelidir. Bu da o6zdeslesmeyi zorlagtirir. Ayni sekilde oyuncularin
soguk, donuk oyunculuk stili de 6zdeslesmeyi onler. Alisilmadik kamera
acilari, soguk renkler izleyiciye disaridan bakmasi gereken bir evren
sunar.

Sonuc:

Bucalismada sanat filmlerinde de tiir olgusunun var oldugu
varsayimindan hareketle Kutsal Geyigin Oliimii filminde melodram
kaliplarinin =~ goriiliip  goriilmedigine Kovacs’im  bakis  acisiyla
odaklanilmigtir. Bu g¢er¢evede asagidaki bulgular saptanmistir.Kutsal
Geyigin Oliimii, sadece modernligin akilci ve pozitivist yonlerinin disinda
kalmasiyla,akilct  ve  rasyonel diinyadan farkli  bir diinya
kurmastylamodalite olarak geleneksel melodrama uygundur, aksine
keskin bir iyi-kotii ayrimi sunmamasi, izleyiciye katarsis yasatmamasi,
cekilen acilara ragmen 1iyiligin erdemini vurgulamamasi, iyilerin
kazandig1 bir diinya sunmamasiyla geleneksel melodramdan uzaklagir.
Film, kahramanin oOniine anlamlandiramadigi, rasyonel olmayan
cezalandirict bir giic koyar. Kahraman bu dengesiz catismay1 kaybeder.
Kahramanin anlayamadig, rasyonel olmayan bu durumu 6znel bir sekilde
deneyimlemesi, olaylar karsisindaki caresizligi, edilgenligi, duygularin
geri ¢ekilmesi ve olumlu degerlerin yoklugu filmi Kovacs’in tanimladigi
anlamda “modern bir melodram”a doniistiiriir. Film, bi¢gimsel olarak da
geleneksel tir uylagimlarimi farklilastirir.Olay Orgiisii ve bigimin
kullanilisi, ozellikle de Ozdeslesmeyi engellemesi onu geleneksel
melodramdan uzaklagtirip modern melodrama tagir.
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