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¥zet 

 ñYeni Koronavir¿s Hastalēĵēò (Covid-19) ĸu g¿nlerde t¿m d¿nyanēn g¿ndemindedir. ¢in, Wuhan 

kentinde ortaya ­ēkan vir¿s zamanla t¿m d¿nyayē etkisi altēna alan bir salgēn halini almēĸtēr. Covid-19ôun bir 

salgēna dºn¿ĸmesinin ºnceki y¿zyēllardaki salgēnlardan en ºnemli farkē g¿n¿m¿z¿n birbirine eklemlenen 

d¿nya iliĸkilerinin, insan hareketliliĵini son derece s¿ratlendirmesidir. K¿reselleĸme olarak 

adlandērabileceĵimiz sºz konusu s¿re­; mal, sermaye, hizmet gibi unsurlarēn hareketliliĵi ºn¿ndeki engelleri 

kaldērdēĵē gibi insan hareketliliĵinin de ºn¿ndeki engelleri kaldērmēĸtēr. Bu durum vir¿s¿n ni­in t¿m d¿nyayē 

tehdit eden bir olgu olduĵunu da a­ēklar niteliktedir. Elbette devletler bu durum karĸēsēnda toplum saĵlēĵē 

i­in gereken ºnlemleri almakla beraber ekonomi i­in de atēlmasē gereken kimi adēmlarē hayata ge­irmiĸtir. 

Bu kapsamda piyasaya likidite saĵlamak gibi para politikalarēnēn yanē sēra vergi indirimleri, vergi 

ertelemeleri gibi maliye politikalarē da uygulamaya konulmuĸtur. Bu ­alēĸmanēn amacē; T¿rkiye ve d¿nya 

ºzelinde, pandemi s¿recinde atēlan adēmlarēn vergi politikalarē baĵlamēnda incelenmesidir. 

Anahtar Kelimeler : Covid-19, Mali Paketler, Vergileme 

 

THE TAX DIMENSION OF THE STRUGGLE WITH COVID 19: THOUGHTS IN THE STATE, 

CITIZEN, ECONOMY TRIANGLE  

 

Abstract 

Known as Covid-19, the "New Coronavirus Disease" is on the agenda of the whole world these days. 

The virus, which emerged in Wuhan, China, has become an epidemic that affects the whole world over time. 

The most important difference of Covid-19's turning into an epidemic from the epidemics in previous 

centuries is that the world relations that are articulated to each other accelerate human mobility immensely. 

Globalization has removed the obstacles to the mobility of elements such as goods, capital and services, as 

well as the obstacles to human mobility. This situation explains why the virus is a phenomenon that threatens 

the whole world. This situation explains why the virus is a phenomenon that threatens the whole world. Of 

course, while states have taken the necessary measures for public health, they have also taken some steps for 

the economy. In this context, fiscal policies such as tax cuts and tax delays were also put into practice, as 

well as monetary policies such as providing liquidity to the market. The aim of this study is; Turkey and in 

the world of private, tax policy is examined in the context of the steps taken in the process of pandemic 

Key Words: Covid19, Fiscal Packages, Taxation 

Giriĸ 

¢inôin Wuhan kentinde ortaya ­ēkan Covid-19 bulaĸēcē olan bir solunum yolu hastalēĵēdēr. 2019 senesi 

sonundan itibaren t¿m d¿nyaya yayēlan sºz konusu vir¿s hi­ kuĸkusuz pek ­ok boyutta tesiri olan/olacak bir 

salgēndēr. Bu kapsamda d¿nya ¿lkeleri gerek sosyal gerek ekonomik anlamda sayēsēz neticelerle karĸē 

karĸēyadēr ve t¿m s¿ratle gerekli ºnlemler alēnmaktadēr. Bu ­alēĸma sºz konusu ºnlemlerin mali ayaĵēnēn 

vergi boyutuna odaklanarak bug¿n ve gelecek i­in kimi izlenim, gºr¿ĸ ve ºnerileri aktarmak gayesini 

taĸēmaktadēr.  

Vergiler, bir ¿lke ekonomisinin en temel kamu geliridir. Bu kamu geliri politikasē ise konjont¿rel bir 

yapēya sahip olup dºnem koĸullarēna gºre geniĸletilerek ya da daraltēlarak kullanēlabilmektedir. Bu yolla da 

mailto:gyseren@nku.edu.tr
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ekonomide olmasē arzu edilen ekonomik istikrar, b¿y¿me ve adil bir gelir daĵēlēmē gibi ekonomik hedeflere 

hizmet etmesi beklenmektedir. Salgēn s¿reci sonrasēnda 1929 D¿nya buhranēndan bu yana en fazla daralmayē 

kaydeden d¿nya ekonomileri de alēnan ºnlemler arasēnda vergiyi sºz konusu deĵiĸen konjonkt¿r 

doĵrultusunda kullanmēĸ ve mali canlanma adēna vergilerin de i­erisinde bulunduĵu paketler a­ēklamēĸtēr. 

Covid-19 s¿recinde kurumlar vergisi, gelir vergisi ve katma deĵer vergisi (KDV) gibi vergi t¿rlerinde 

indirimler, beyanname ertelemeleri gibi ºnlemler alēnmēĸtēr. 

¢alēĸma ¿­ ana bºl¿mden oluĸmaktadēr. Ķlk bºl¿mde Covid-19 s¿reci kēsa olarak anlatēlarak s¿recin 

ehemmiyetine dikkat ­ekilmeye ­alēĸēlmēĸ, bununla birlikte Covid-19ôun gerek sosyal gerek ekonomik 

hayata etkileri incelenmiĸtir. Ķkinci bºl¿mde Covid-19 ve vergiler baĸlēĵē altēnda T¿rkiye ve d¿nyada alēnan 

vergi ºnlemleri konu edilmiĸtir. Son bºl¿mde ise d¿nyanēn salgēn sonrasē dºn¿ĸen dinamikleri mercek altēna 

alēnarak vergi ºzelinde bazē izlenimler a­ēklanmēĸtēr. 

1-Covid-19 S¿recine ve Covid-19ôun Etkilerine Kēsa Bir Bakēĸ 

Ķlk olarak ¢in, Wuhan kentinnde gºr¿len, 2019 yēlē Aralēk ayē sonlarēnda solunum yolu belirtileriyle 

ortaya ­ēkarak 13.01.2020 tarihinde tanēmlanan vir¿se Covid-19 denmektedir (T.C.Saĵlēk Bakanlēĵē, 2020a). 

Wuhan sonrasēnda t¿m d¿nya ¿lkelerine yayēlan Covid-19ôun 11.03.2020 tarihinde 4000ôi aĸkēn kiĸinin 

ºl¿m¿ne sebep olmasēyla D¿nya Saĵlēk ¥rg¿t¿ (WHO) sºz konusu vir¿s¿ ñpandemiò ilan etmiĸtir (¢ºl ve 

G¿neĸ, 2020: 1). Covid-19, son derece bulaĸēcē olmasē neticesinde bir global saĵlēk sorununa dºn¿ĸm¿ĸt¿r ve 

g¿n¿m¿zde bu sorun halen devam etmektedir. Vaka ve vefat sayēsēnēn en fazla olduĵu ¿lke Amerika Birleĸik 

Devletleri olup diĵer vaka sayēsē en fazla ¿lkeler Tablo1ôde gºsterilmektedir.  

Tablo 1: Toplam Vakanēn En Fazla Olduĵu 10 D¿nya ¦lkesi (24.09.2020 verileri) 

¦lkeler Toplam Vaka 

1.Amerika Birleĸik Devletleri 7,149,316 

2.Hindistan 5,765,744 

3.Brezilya 4,627,780 

4.Rusya 1,128,836 

5.Kolombiya 784,268 

6.Peru 782,695 

7.Meksika 710,049 

8.Ķspanya 693,556 

9.G¿ney Afrika 665,188 

10.Arjantin 664,799 

Kaynak: (Worldometer, 2020) 

Buna gºre vaka sayēsēnēn en fazla gºr¿ld¿ĵ¿ ¿lke olan Amerika Birleĸik Devletleriôni; Hindistan, 

Brezilya, Rusya ve Kolombiya takip etmektedir. T¿rkiyeôde ise 24.09.2020 tarihi itibariyle toplam vaka 

sayēsē 309.790 ve toplam vefat sayēsē 7785ôtir (TC.Saĵlēk Bakanlēĵē, 2020b). 24.09.2020 tarihi itibariyle 

d¿nyada toplam vaka sayēsē 32,199,082 ve toplam vefat sayēsē 983,686ôdēr (Worldometer, 2020). 

Pandemi s¿reci, 2020 yēlēnēn baĸēndan itibaren d¿nya ¿lkelerinde ­eĸitli etkilere sahne olmuĸtur. Sºz 

konusu etkiler hane i­erisinde, ekonomik ve sosyal hayatta kendisini gºstermiĸtir. Hane i­erisinde yaĸanēlan 

karantina s¿re­lerinin bir gereĵi olarak daha fazla zaman ge­irilmesinin neticesinde ev i­in yapēlan 

harcamalar artēĸ kaydetmiĸ bunun yanē sēra l¿ks t¿ketimler azalarak, evde vakit ge­irmeyi kolaylaĸtēracak 

harcamalara yºnelim sºz konusu olmuĸtur. ¥te taraftan tasarrufa da bir yºnelim ger­ekleĸmiĸtir. Sosyal 

hayata bakēldēĵēnda insanlarēn sokaĵa ­ēkma yasaklarē sonucu toplum i­erisinde zamanēn azalmasēnēn ve 

eĵitimin/­alēĸmanēn uzaktan yapēlmasēnēn bir neticesi olarak sosyal etkinlik katēlēmlarē azalmēĸtēr. Otel ve 

restoran hizmetlerine talep d¿ĸm¿ĸt¿r. Ekonomik hayata bakēldēĵēnda ise hizmet sektºr¿nde bir yavaĸlama 

sºz konusu olmuĸ, ulaĸēm sektºr¿nde yine talep yoĵun bi­imde d¿ĸ¿ĸ kaydetmiĸ/durma noktasēna gelmiĸ 

bahsi ge­en sektºrlerin dēĸēnda da pek ­ok sektºr ekonomik olarak pandemi s¿recinden olumsuz 

etkilenmiĸtir (Deloitte, 2020: 3). 
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Covid19ôun yaratmēĸ olduĵu konjonkt¿r neticesinde d¿nya ¿lkeleri de pek ­ok tedbirin yanē sēra 

ekonomik ve mali tedbirle pandeminin ortaya ­ēkarttēĵē negatif etkileri kērma gayreti i­erisine girmiĸlerdir. 

Bilhassa insanlarēn sosyal hayata karēĸmasēna yºnelik alēnan ºnlemler hizmet sektºr¿nden, taĸēmacēlēĵa, 

turizmden konaklamaya kadar geniĸ bir ºl­ekte olumsuz etki yaratmēĸtēr. Gerek arz gerek talebin yaĸadēĵē 

d¿ĸ¿ĸler ¿lke ekonomilerini olduk­a zor durumda bērakmēĸtēr. Bu manada gelecek g¿nler, vir¿s¿n etkisinin 

azalmasē halinde dahi, ¿lkeleri ekonomik kriz ger­eĵiyle karĸē karĸēya bērakabilecektir (¥zdemir, Atak, 

Hatēper, 2020: 197-198). 

2-Covid19 ve Vergiler 

 Covid-19 krizi, ¿lkelerin mali durumlarē ve vergi sistemlerine bakēlmaksēzēn meydana gelen salgēn, 

doĵal afet, terºr gibi nadir olan olaylarēn bireyleri ve iĸletmeleri nasēl etkilediĵini gºstermiĸtir (Laffitte ve 

diĵerleri, 2020: 2). Sºz konusu etkilerin bertaraf edilebilmesi adēna ¿lkeler ­eĸitli ºnlem paketlerini devreye 

sokmuĸtur. Yaĸanan saĵlēk krizinin de gerektirdikleri hi­ kuĸkusuz etkin bir maliye politikasē uygulamaktan 

ge­mektedir. ¢¿nk¿ gerek T¿rkiye gerek d¿nyada yaĸanan krizlerde ortaya konulan hēzlē ve etkin kamu 

m¿dahalelerinin piyasa mekanizmasēnēn kendi haline bērakēlmasē se­eneĵinin yanēnda ­ok daha hēzlē sonu­ 

verdiĵi bilinmektedir. Bu kapsamda Covid-19 sonrasē ortaya ­ēkan krizin ekonomik neticelerini gidermek de 

bir bakēma kamu otoritelerinin vergi ve harcamalar hususunda atacaĵē adēmlara gºre deĵiĸiklik gºsterecektir 

(Y¿cel, 2020). 

Uygulanan mali ºnlemlerin en ºnemli ayaĵēnē oluĸturan vergiler, hi­ kuĸkusuz pandemi s¿recinde 

derinden etkilenmektedir. Bu krizde temel mal ve hizmetlere evrensel eriĸimin saĵlanabilmesi adēna 

vergilendirme hayati bir ºnem taĸēmaktadēr. Sosyal gruplar arasēnda dahi farklē etkiler doĵurabilen Covid-19 

karĸēsēnda verginin eĸitliĵin saĵlanmasēna yºnelik telafi edici bir pozisyon almasē/kazanmasē gerekmektedir. 

Ayrēca d¿nya ekonomilerinin iyileĸmesinde de vergiler olduk­a ºnemli bir rol oynamaktadēr. 2020 senesinde 

geliĸmekte olan ¿lkelerde (GO¦) vergilerin gayri safi yurt i­i hasēla (GSYH) i­erisindeki oranēnda ºnemli 

d¿ĸ¿ĸler beklenmektedir. 2008 krizi sonrasē kriz ºncesine d¿zeyi yakalamanēn sekiz yēl aldēĵē gºz ºn¿ne 

alēndēĵēnda bu pandeminin de mali sistemde kalēcē etkileri olacaĵēnē ºngºrmek m¿mk¿nd¿r. Bu s¿re­te mali 

alanē sēnērlē olan ¿lkeler, mali a­ēdan esnekliĵe sahip ¿lkelere nazaran daha fazla etkilenecektir. Bu 

kapsamda kriz sonrasē gelirlerin harekete ge­irilmesi ve uzun vadeli vergi kapasitesinin oluĸturulmasēnēn 

desteklenmesi zaruri bir politika adēmē olarak karĸēmēza ­ēkmaktadēr. Vergilendirme aynē zamanda 

b¿y¿menin yeniden saĵlanmasē adēna da ºnemli rol oynamaktadēr. Elbette uygun dengeyi bulmak ­ok kolay 

bir s¿re­ deĵildir fakat teĸvik zamanlamasēnēn iyi yapēlmasē ve mali s¿rd¿r¿lebilirliĵin saĵlanmasēnda ek 

gelirlerin saĵlanmasēnēn orantēlē olmasē ¿zerinde durulmasē gereken noktalardandēr. Dolayēsēyla vergilerin 

ñyeni normalò s¿recin ĸekillenmesinde de ¿zerine d¿ĸen roller olacaktēr (Gaspar, 2020). Covid19 s¿recinde 

ek finansmanlar ve maliye politikalarēyla ekonomik faaliyetlerin aksamamasēnē (gerek hane halkē gerek 

iĸletmeler bakēmēndan) hedefleyen ¿lkelerin ortaya koymuĸ olduĵu mali ºnlemler ĸu ĸekildedir (EY, 2020b: 

14 &Pwc, 2020:2): 

¶ D¿ĸ¿k faizli kredi 

¶ Vergi beyan ve ºdeme s¿relerinin ertelenmesi 

¶ KDV ve ihra­ta alēnan g¿mr¿k vergileri gibi vergilerin ertelemeleri 

¶ Vergi indirimleri 

¶ Vergi iade s¿recinin kēsaltēlmasē 

¶ Vergi teĸvikleri 

¶ Nakit destekler  

Vergi ºnlemleri aĵērlēklē olarak KDV, kurumlar vergisi ve ¿cret ¿zerinden alēnan vergilerle sosyal 

g¿venlik katkē paylarē kapsamēnda alēnmēĸtēr. Bu s¿re­te devletler sºz konusu vergi ºnlemleriyle vatandaĸa 

gelir desteĵi saĵlayarak nakit akēĸēnē iyileĸtirmeyi gaye edinmiĸtir. Fakat bug¿n daha iyi anlaĸēlmaktadēr ki 

pandemi kēsa vadeli deĵil uzun vadeli politikalarēn ºnemini ortaya koymuĸtur. Dolayēsēyla ekonomik 

canlanma ve g¿ven ortamēnē tesis edici s¿rd¿r¿lebilir ve uzun vadeli vergi politikalarēnēn oluĸturulmasē kriz 

s¿recinin etkin yºnetimi bakēmēndan zaruridir (Pwc, 2020:2).  

2.1.T¿rkiyeôde Alēnan Vergisel ¥nlemler 

T¿rkiye, pandemi s¿recinde gerek ekonomik gerek sosyal alanlarda gerekli ºnlemleri almēĸ ve ºzellikle 

toplumsal bilin­lenme adēna ºnemli adēmlar atmēĸ bir ¿lkedir. A­ēkladēĵē tedbir paketleri doĵrultusunda 

ihtiya­ sahiplerine nakdi yardēm, emekli aylēklarēnēm artērēlmasē, bayram ikramiyelerinin erken ºdenmesi 

gibi ºnlemleri devreye sokmuĸtur. Bunlarēn yanē sēra KDV indirimleri, icra-iflas takibini durdurulmasē, kredi 
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bor­larēnēn ertelenmesi ve vergi y¿k¿ml¿l¿klerinde kimi kolaylēklarēn saĵlanmasē atēlan diĵer adēmlardēr 

(Duran, 2020: 21). Kimi iĸletmelerin faaliyetlerinin durdurulmasē ve kēsmi sokaĵa ­ēkma yasaklarē doĵal 

olarak vergi ºdevlerinin yerine getirilmesine engel olacaĵēndan m¿cbir sebep halindeki m¿kellefler 

belirlenerek vergi ºdevlerinin yerine gelmesi noktasēnda yaĸanacak maĵduriyetlerin ºn¿ne ge­ilmiĸtir 

(Gºkkaya, 2020: 36-37). 213 sayēlē Vergi Usul Kanunu (VUK)  md13ôte m¿cbir sebeplerin ortaya ­ēktēĵē 

haller arasēnda vergi ºdevlerinin yerine getirilmesi ºn¿nde engel teĸkil edecek afetler, aĵēr hastalēk ve 

kazalar sayēlmēĸtēr. Hazine ve Maliye Bakanlēĵē sºz konusu maddeye dayanarak m¿cbir sebep kapsamēndaki 

m¿kelleflere erteleme kararē alarak bu m¿kelleflerin pandemi koĸullarē sebebiyle vergi ºdevlerini yerine 

getirmelerini (beyan, bildirim, ºdeme tarihleri) ertelemiĸtir (Gºkkaya, 2020: 45). T¿rkiye ayrēca havayolu 

taĸēmacēlēĵēnda KDVônin d¿ĸ¿r¿lmesi ve konaklama vergisi uygulamasēnēn ertelenmesi gibi diĵer ºnlemleri 

de uygulamēĸtēr. Sºz konusu ºnlemler devam eden saĵlēk krizi karĸēsēnda sektºrel toparlanmaya katkēda 

bulunabilecektir (Gºkkaya, 2020: 36-37). T¿rkiyeôde pandemi s¿recinde alēnan vergi ºnlemlerinin daha net 

bir ĸekilde gºzlemlenebilmesi adēna Tablo 2ôde sºz konusu ºnlemler toplu olarak yer almaktadēr. 

Tablo 2: T¿rkiyeôde Alēnan Vergisel ¥nlemler 

Faaliyetleri durdurulan veya faaliyette 

bulunamayan iĸletmelerin yēllēk ilan ve reklam 

vergileri ile yēllēk ­evre temizlik vergilerinin, ilgili 

dºnemlere isabet eden kēsmē alēnmadē 

65 yaĸēn ¿st¿ ve kronik rahatsēzlēĵē olan 

vergi m¿kelleflerinin beyanname ve ºdemeleri 

ertelendi 

 

Gelir vergisi m¿kellefi 1,9 milyon vatandaĸ m¿cbir 

sebep hali kapsamēna alēndē 

Belediyelerin aylēk vergi payē ºdemelerinde 

bor­larēna karĸēlēk yapēlan 3 milyar Tlôlik 3 aylēk 

kesinti yapēlmadē. 

Vergi beyanname verme ve tahakkuk eden vergi 

ºdeme s¿releri ertelendi 

Konaklama vergisi ertelendi 

 

 

Kurumlar vergisi beyannamelerinin verilme s¿resi 

uzatēldē 

Turizm tesislerinin bor­larē 6 ay ertelendi 

Yurti­i havayolu taĸēmacēlēĵēnda KDV oranē % 

18ôden % 1ôe indi 

Basit usule tabi m¿kellefler i­in defter beyan 

sistemine kayēt s¿releri uzatēldē 

Geri Kazanēm Katēlēm Payē (GEKAP) 

uygulamasēnda beyan dºnemleri 2020 yēlēnda altē 

aylēk, takip eden yēllar i­in ¿­er aylēk olarak 

belirlendi 

Vergi dairelerinde elden dilek­e alēnmasē 

uygulamasēna ara verildi (10.04.2020) 

Elektronik defter beratlarēônēn oluĸturulma, 

imzalanma ve y¿klenme s¿resinde erteleme 

 

Bazē ¿r¿nler i­in uygulanan ilave g¿mr¿k vergisi 

(ĶGV) oranlarē ge­ici olarak deĵiĸtirildi. 

 

Kredi kartēyla ºdenebilen vergi t¿rlerinin 

kapsamēnda geniĸleme saĵlandē 

 

Muhtasar, KDV Ve Prim ºdemeleri ertelendi 

 

Kaynak:  (EY, 2020a & PWC, 2020& T.C.Hazine ve Maliye Bakanlēĵē, 2020ôden hazērlanarak yazar 

tarafēndan oluĸturulmuĸtur) 

Tablo 2ôden de gºr¿lebileceĵi ¿zere T¿rkiye; Covid-19 sonrasē gerekli mali ºnlemleri alarak gerek 

iĸletmeler gerek vatandaĸlarēn vergi y¿k¿ml¿l¿klerinin kolaylaĸtērēlmasē a­ēsēndan gereken adēmlarē atmēĸ ve 

vergi politikalarēnē bir sonraki bºl¿mde gºr¿leceĵi ¿zere diĵer d¿nya ¿lkeleri gibi hayata ge­irmiĸtir. 

2.2.D¿nyada Alēnan Vergisel ¥nlemler 

Tēpkē T¿rkiye gibi Covid-19 krizinden etkilenen diĵer d¿nya ¿lkeleri ekonomik hayatlarēnēn 

aksamamasē adēna pek ­ok mali tedbir almēĸtēr. T¿rkiyeôden ­ok da farklē olmayan sºz konusu mali tedbirler 

iĸletmelerin ve vatandaĸlarēn zararlarēnē minimize etmek ­er­evesinde d¿ĸ¿k faizli krediler, nakit destekleri, 
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vergi ertelemeleri, s¿re­ten etkilenen sektºrlerin desteklenmesi gibi bileĸenleri i­ermektedir (EY, 2020b: 

14). Toplum saĵlēĵē ve sosyo-ekonomik manada k¿resel g¿ndemi etkileyen Covid-19 karĸēsēnda h¿k¿metler 

de hastalēĵēn geliĸim seyri doĵrultusunda politikalar ortaya koymaktadēr. Ekonomik faaliyetlerin durmasē ya 

da azalmasē halinde s¿re­ten en fazla etkilenen sektºrlere yºnelik aĵērlēklē olarak devlet s¿bvansiyonlarēnēn 

da desteklendiĵi gºr¿lmektedir. Elbette iktisadi faaliyetin d¿ĸ¿ĸ¿ sonucu yaĸanacak likidite sorunlarēna 

yºnelik politikacēlarēn vergi ºdemelerinin ertelenmesi ve/veya vergi y¿k¿n¿n azaltēlmasēna dºn¿k politikalar 

uygulamaya koymasē son derece mantēklēdēr  (Gonzalez, 2020). Tablo 3ôte Covid-19ôun negatif ekonomik 

etkilerine yºnelik alēnan ilk vergi ºnlemlerinden bazēlarē gºr¿lmektedir. Buna gºre ¿lkeler genel olarak gelir 

vergisi, KDV ve sosyal g¿venlik katkēlarēnēn ertelenmesi ya da oran d¿ĸ¿r¿lmesine yºnelik vergisel adēmlar 

atmēĸlardēr.  

Tablo 3: D¿nya ¦lkelerinde Covid-19 Karĸēsēnda Alēnan Ķlk Vergi ¥nlemleri 

Amerika  Gelir Vergisi (Erteleme) 

Ķtalya KDV, Gelir Vergisi Ve Sosyal G¿venlik Katkēlarē (Erteleme) 

 

Fransa KDV, Gelir Vergisi Ve Sosyal G¿venlik Katkēlarē (Erteleme) 

 

Brezilya Sosyal G¿venlik Katkēlarē (Erteleme) 

Ulusal KDV ve g¿mr¿k vergileri (ithal edilen ya da ¿retilen medikal ve hastane 

¿r¿nlerinde ge­ici sēfēr oran uygulamasē. Bu ¿r¿nlerde 2020 sonuna kadar g¿mr¿k 

vergisinin sēfēr oran uygulanmasē) 

Ķngiltere Gelir Vergisi (Sermaye kazancē vergisinde vergi faydasēnēn azaltēlmasē) 

Portekiz Vergiler (Etkilenen sektºrler i­in erteleme) 

Yunanistan KDV ve Sosyal G¿venlik Katkēlarē (Erteleme) 

Danimarka KDV (Erteleme) 

Ķsve­ Sosyal G¿venlik Katkēlarē (Erteleme) 

Ķspanya Vergiler (Erteleme) 

Kaynak: (Gonzalez, 2020) 

Avrupa Birliĵi de pandemi s¿recinde ortaya koymuĸ olduĵu stratejiyle ekonomik daralmalara karĸē 

ºnlem almak istemiĸtir. Bu kapsamda Avrupa Merkez Bankasē 750 milyar Euro kaynak saĵlamēĸ bu yolla da 

bir nevi yatēĸtērma stratejisi benimsemiĸtir (Duran, 2020: 18). Detaylandēracak olursak G¿ney Kēbrēs KDV 

oranlarēnda d¿ĸ¿ĸ ger­ekleĸtirmiĸ ve vergi beyannamelerini ertelemiĸ, Yunanistan ºzel iĸletmeler ve serbest 

­alēĸanlara 800 Euro destek vermiĸtir. Ayrēca maske, dezenfektan gibi ¿r¿nlerin KDV oranlarēnda d¿ĸ¿ĸ 

ger­ekleĸtirerek, iĸini kaybeden m¿kellefleri 4 ay s¿reyle vergiden muaf tutmuĸtur. Malta ise Yunanistanôa 

benzer ĸekilde karantina s¿re­lerinden etkilenen iĸverene nakit destek vermeyi kararlaĸtērmēĸtēr. Slovakya ve 

Bulgaristan vergi beyannamelerini ertelemiĸ, Litvanya vergi bor­ faiz hesaplamalarēnē 2 ay askēya almēĸtēr. 

Ayrēca Rusya ve Yunanistan, iĸletmelerin ºdemekle y¿k¿ml¿ olduĵu vergileri devre dēĸē tutmuĸtur (EY, 

2020b: 14). Grafik 1 ve Grafik 2 d¿nyada iĸletmeler ve vatandaĸlar i­in alēnmēĸ olan mali destek 

politikalarēnēn ana unsurlarēnēn genel bir daĵēlēmēnē ortaya koymaktadēr.  
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Grafik  1: D¿nyada Ķĸletmeler Ķ­in Ger­ekleĸtirilen Mali Desteklerin Ana Unsurlarē (%) 

 

               Kaynak: EY, 2020b: 14 

Bu kapsamda Grafik 1ôe gºre iĸletmeler i­in alēnan mali destek politikalarēnēn unsurlarēnē vergi 

ertelemeleri, doĵrudan destekler, bordro desteĵi, nakit destekleri, d¿ĸ¿k faizli krediler oluĸturmaktadēr. En 

fazla pay %29.2 ile vergi ertelemeleri iken onu %18.8 ile doĵrudan destekler takip etmektedir.  

 

Grafi k 2: D¿nyada Vatandaĸ Ķ­in Ger­ekleĸtirilen Mali Desteklerin Ana Unsurlarē (%) 

  

 

Kaynak: EY, 2020b: 14 

H¿k¿metlerin vatandaĸlar i­in almēĸ olduklarē mali desteklerin ana unsurlarēnē ise (bkz: Grafik 2) vergi 

beyanname ertelemeleri, KDV indirimleri ve nakit destekleri oluĸturmaktadēr. Burada en fazla pay %50 ile 

vergi beyanname ertelemelerinindir. Diĵer iki ºnlem ise birbirine yakēn oranlarla vergi beyannamelerini 

takip etmektedir. Buna gºre %28.6 ile nakit destekleri, %21.4 ile de KDV indirimleri d¿nya ¿lkelerinin en 

fazla tercih ettikleri mali destek unsurlarēdēr. 

3-Covid19 Sonrasē Deĵiĸen D¿nya Dinamiklerine Vergi Boyutundan Bakmak 

Hali hazērda milyonlarca insanē enfekte eden ve yarēm milyondan fazla kiĸinin yaĸamēnē yitirmesine 

sebep olan (Gaspar, 2020) Covid-19ôun t¿m d¿nyada yayēlmasē neticesinde uluslararasē iliĸkiler, saĵlēk, 

eĵitim, ekonomi ve daha pek ­ok alanda etkiler sºz konusu olmuĸ, aynē zamanda gelecek i­in de ciddi bir 

belirsizlik ortamēna zemin hazērlamēĸtēr. Dolayēsēyla her ¿lke, i­erisinde bulunduklarē durumun koĸullarē 

paralelinde kendi stratejisini ortaya koymuĸtur (Duran, 2020, s.9). Bu stratejilerin mali boyutu genel olarak 

mali teĸvik ºnlemlerini kapsamaktadēr. Bunlar bir yerde acil durum ve baĸlangē­ m¿dahaleleri ĸeklinde 

d¿ĸ¿n¿lmelidir. ¢¿nk¿ geleneksel bir mali teĸvik paketinin amacē yatērēm ve t¿ketimi teĸvik ederek 

ekonominin canlanmasēnē saĵlamaktadēr. Fakat g¿n¿m¿z koĸullarēnda ekonomik faaliyet ºn¿ndeki politika 

kēsētlamalarē dikkate alēndēĵēnda sºz konusu acil durum m¿dahalelerin etkinliĵi tartēĸmalē olabilir. Bir 

bakēma sosyal mesafe ve diĵer kēsētlama uygulamalarēnēn zor olduĵu ¿lkelerde bu mali teĸviklerin vir¿s¿n 

yayēlmasēnē da teĸvik edebileceĵi gºz ºn¿ne alēnmalēdēr (OECD, 2020: 12). D¿nyada uygulanan mali 

29,2

18,8
12,5

12,5

10,4

16,7 Vergi Ertelemeleri

Doĵrudan Destekler

Bordro Desteĵi

D¿ĸ¿k Faizli Kredi

Nakit Destekleri

Diĵer

50

28,6

21,4 Vergi Beyannamesi

Ertelemeleri

Nakit Destekleri

KDV Ķndirimi
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paketler hemen her ¿lkede benzer gayeler edinmektedir. Bu kapsamda sēnērlama ºnlemleri karĸēsēnda hane 

halkē ve iĸletmeleri koruyarak saĵlēk krizi ge­tiĵinde m¿mk¿n olan en kēsa s¿rede ekonomik faaliyetlerin 

devam etmesini ama­lamaktadēr. Ķĸletmeler a­ēsēndan bakēldēĵēnda bu likidite saĵlamak iken bireyler 

a­ēsēndan gelir desteĵi saĵlamak olarak karĸēmēza ­ēkmaktadēr. Bununla beraber kimi ¿lkelerde de saĵlēk 

hizmet sektºr¿nde iĸleyiĸ ve finansmana yºnelik iyileĸtirici ºnlemler alēnmēĸtēr. Bu ºnlemler m¿mk¿n olan 

en kēsa s¿rede y¿r¿rl¿ĵe girmiĸtir ve zaman kēsētlamalarē sºz konusudur  (OECD, 2020: 12). 

ķu an tam bilinemeyen bir s¿re­ i­in d¿nya ¿lkeleri Covid-19 ile yaĸamaya ve politika s¿re­lerini bu 

k¿resel salgēna duyarlē bir bi­imde entegre etmek durumundadēr. Dolayēsēyla doĵru zamanda alēnacak doĵru 

kararlar ekonomilerin ayakta durabilmesi adēna bilhassa ºnemlidir (¢ºl ve G¿neĸ,2020: 7). ¢¿nk¿ bug¿n 

ekonomik faaliyetler ve istihdamda yaĸanan kesintiler ileride gºr¿nenden ­ok daha fazla etkiye sebep 

olabilecektir. GO¦ ekonomilerinin pandemi karĸēsēnda almak zorunda olduĵu sert tedbirler neticesinde 

turizmden tedarik zincirlerine, iĸ­i dºvizlerinden emtia fiyatlarēna varana deĵin zararlar doĵmaktadēr. 

N¿fusun en yoksul kesimlerinin daima ekonomik gerileme evrelerinde en fazla etkilenen kesim olduĵu 

dikkate alēndēĵēnda kamu hizmetlerinde olasē bir aksama yaĸanmamasē ve diĵer istenmeyen etkilerin var 

olmamasē adēna h¿k¿metlere bilhassa da ñtehlikeò anēnda ºnemli vazifeler d¿ĸmektedir (Gaspar, 2020). Bu 

kapsamda devletler nakit destekleri, vergilerin ertelenmesi, vergi indirimleri gibi mali destek unsurlarēnē 

devreye sokmuĸtur (EY, 2020b: 4). Fakat alēnan t¿m mali ºnlemlere karĸēn d¿nya ekonomisi bir gerilemeyle 

y¿z y¿zedir ve ºzellikle pandeminin devam edeceĵi senaryolarē doĵrultusunda d¿ĸ¿n¿ld¿ĵ¿nde b¿y¿k bir 

k¿resel krizle karĸēlaĸmak olasēlēklar arasēndadēr (¥zdemir, Atak, Hatēper, 2020: 198). Gºz ardē edilmemesi 

gereken husus; bu krize karĸē k¿resel bir tepkinin meydana gelmesini zaruri kēlan s¿recin ºz¿nde k¿resel bir 

sorun olduĵu ger­eĵidir. Dolayēsēyla uluslararasē vergi iĸbirliĵi krize ­ºz¿m ¿retmede etkili ve de iyi 

koordine edilmiĸ ­ok taraflē bir eylemin ayrēlmaz par­asē olmalēdēr. Vergi ka­ak­ēlēĵē ve vergiden ka­ēnma 

mali alanē geniĸletebilmek adēna bug¿n her zamankinden acil bir mevzudur. Elbette k¿resel ­aptaki 

ekonomik faaliyetlerin daha adil ve eĸit bir yapēda vergilendirilmesini saĵlamak da en az mali alan 

yaratabilmek adēna atēlacak adēmlar kadar ºnemlidir (Gaspar, 2020).  

D¿nya, deĵiĸen dinamikler karĸēsēnda vergi politikalarēnda (KDV, sosyal g¿venlik, gelir vergisi 

alanlarēnda) y¿zyēlēn gereklerine gºre bir g¿ncelleme saĵlamalēdēr. Merkezi yºnetimin yanē sēra salgēnla mali 

olarak m¿cadelede yerel idarelerin de modernize olmasē ayrēca ºnemlidir. 2008 krizinin teĸvik ettiĵi 

uluslararasē koordinasyon doĵrultusunda haksēz vergileme, ka­ak­ēlēk, kara para aklama m¿cadeleleri 

artērēlmalēdēr. Pandemi, daha verimli ve adil bir vergi politikasēnēn inĸasē i­in bir fērsat olarak 

deĵerlendirilebilir. ¢¿nk¿ sosyal mesafe, ilk kez uygulanan k¿resel ve bilimsel bir stratejidir. Ancak dikkate 

alēnmasē gereken nokta burada en savunmasēzēn yaĸam hakkēnēn gºz ºn¿nde bulundurulmasē ve verginin 

medeni bir toplum i­in ºdenen bir bedel olduĵunun unutulmamasēdēr (Barreix, Garcimartin ve Verdi, 2020).  

 

Sonu­ 

Bir toplum adeta i­ i­e ge­miĸ olgular birleĸimidir. Bu kapsamda devlet, vatandaĸ ve ekonomi 

birbirlerine etkileri a­ēsēndan adeta bir zincir gibi birbirlerine baĵlēdēr. Devlet politikalarē ekonomiyi 

ekonomi vatandaĸē etkilediĵi gibi vatandaĸēn bireysel kararlarē da ekonomi ¿zerinde tesir yaratabilir. Bu 

kapsamda Covid-19ôu d¿ĸ¿n¿rken ­ok boyutlu bir yaklaĸēmē da gºz ºn¿nde bulundurmak gerekmektedir. 

Salgēnēn global ºl­ekte yayēlēmē hem devletleri hem vatandaĸlarē hem de ekonomileri etkilemiĸtir. Devlet 

a­ēsēndan kamu gelir ve kamu gider dengesinin tesis edilmesi olasē b¿t­e a­ēklarēnēn ºn¿ne ge­mede 

ºnemlidir. Bu kapsamda ºnlemler alēnērken bir taraftan g¿n¿m¿zde halen ºngºr¿lemeyen olan Covid-19ôun 

olasē etkilerini de dikkate almak gerekirken bir taraftan da kamu mali dinamiklerini gºzetmek gerekmektedir. 

Devletin alacaĵē tedbirlerin, elbette vatandaĸ ve iĸletmeler i­in bir rahatlama ortaya koymasē gerekmektedir. 

Ķnsanlarēn ekonomik etkilerin yanē sēra pandeminin ortaya ­ēkardēĵē psikolojik etkiler de gºz ºn¿ne 

alēndēĵēnda bu bilhassa ºnemli bir husus olarak karĸēmēza ­ēkmaktadēr.  

Ortaya konulan vergi ºnlemleri genel hatlarēyla vergi ertelemeleri, vergi beyanname ertelemeleri, KDV, 

kurumlar vergisi indirimleri ya da durdurulmasē olarak ºzetlenebilir. Beyannamelerin verilmesinin 

ertelenmesi, iĸletmelerin ºdeyeceĵi kurumlar vergisinde indirimlerin ger­ekleĸmesi, en ­ok etkilenen 

sektºrlerin baĸēnda gelen turizmde konaklama vergisinin ertelenmesi, ulaĸēm sektºr¿ne yºnelik atēlan 

vergisel ºnlemler T¿rkiye a­ēsēndan olumlu olarak sayēlmasē gereken adēmlardēr. Sºz konusu vergi politika 

hamlelerinin etkilerini gºrebilmek i­in zamana ihtiya­ bulunmakta olup, bunlarēn vatandaĸ ve ekonomi 

¿zerinde ne gibi tesirler ortaya ­ēkartacaĵēna dair bir gºr¿ĸ belirtmek i­in hen¿z erkendir. Pandemi bu 

­alēĸmanēn ger­ekleĸtiĵi tarihte ñikinci dalgaò olarak tabir edilen dºneme girmiĸ bulunmaktadēr ve d¿nyada 



8 
 
vaka sayēlarēnda artēĸ yaĸanmaktadēr. Bu ñºngºr¿lemezò durumda ekonomide g¿ven ortamēnēn saĵlanmasē 

ve vatandaĸēn yaĸam standartlarēnēn pandemiden etkilenmemesi adēna atēlmasē gereken mali politika 

hamleleri t¿m d¿nyada ger­ekleĸtirilmiĸtir. Ķlerleyen g¿nlerde devletler; ekonomi ve vatandaĸ baĵlamēnda 

maliye politikasē ara­larēnē konjonkt¿rel dºnemlere uyumlu bir ĸekilde uygulamaya koymaya devam 

etmelidir. Bu noktada k¿resel bir saĵlēk krizi olan s¿rece mali ­ºz¿m yollarē ararken ñk¿reselò boyutta 

d¿ĸ¿nmeyi ve iĸbirliĵini de dikkate almak gerekmektedir.  

Son olarak Covid-19ôun ­ok boyutlu bir s¿re­ olduĵu unutulmamalēdēr. Vergi politika ºnlemleri bu 

k¿resel saĵlēk krizi alēnan ºnlemlerin yalnēzca mali boyutunun bir ayaĵēdēr. Bunun sosyal, ekonomik ve hatta 

siyasi sonu­larēnēn ne ĸekilde olacaĵēnē ilerleyen g¿nler gºsterecek olsa da ¿lkeler bu noktada duyarlē 

yaklaĸēmlarēn ortaya konulmasē felsefesinden hareketle gerek hane halkē gerek iĸletmelerin ihtiya­larēnē 

gºzetmeli, bunu ger­ekleĸtirirken de uzun vadeli ve s¿rd¿r¿lebilir ekonomi politika demetlerini 

birleĸtirebilen bir yaklaĸēm sergilemelidir. Unutulmamalēdēr ki bug¿n alēnmayacak veyahut ihmal edilecek 

gerek mali gerek sosyal ºnlemler, yarēn telafisi ­ok g¿­ ekonomik ve sosyal olgularla toplumlarē y¿z y¿ze 

bērakabilecektir. 
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¥zet  

Kitle iletiĸim ara­larē, insanoĵlunun ºnemli icatlarēndan biri olarak, iletiĸimin kitlesel ĸekilde 

ger­ekleĸmesindeki ºnc¿ rol¿ ile insanlēk ve d¿nya tarihinde pek ­ok olayēn meydana gelmesinde veya 

seyrinin deĵiĸmesinde etkili unsur olarak varlēĵēnē hissettirmektedir. Kitlesel olarak ger­ekleĸen iletiĸim 

ortamlarēnēn t¿m¿n¿ kapsayan medyada yer alan herhangi bir metin, gºrsel, iĸitsel vb. i­eriklerle insanlarēn, 

eĵlenme, bilgi edinme, haber alma, eĵitim gibi gereksinimlerini karĸēlarlar. Medyada yer alan mesajlar 

ger­ekle iliĸkilendirilerek oluĸturulurken, kiĸi, kurum, inan­ ĸekli, ideolojik d¿ĸ¿nce yapēsē, k¿lt¿rel ve 

coĵrafi etkiler gibi daha eklenebilecek bir­ok etkene baĵlē olarak ĸekillenmektedir. 

Kitle iletiĸim ara­larē ºncesinde insan zihnindeki imgeler, kiĸinin kendi deneyimi, gºzlemi, ­evresi ve 

kurduĵu iletiĸim sonucunda elde edilirken, bu ara­larēn icadē sonrasē imgeler, semboller, simgelerin aktēĵē bir 

iletiĸim ortamēnēn varlēĵēndan sºz etmeyi zorunlu hale getirmiĸtir. Ger­eĵin yerini simge veya sembollerin 

aldēĵē gºrsel iletiĸim diliyle birlikte, bu ara­larēn verdiĵi mesajlarēn ger­ekliĵi sorgulanmaya baĸlamēĸtēr.  

Ķletiĸim tarihinde ortaya ­ēkan farklē kitlesel ara­lardan biri olarak, insan m¿dahalesinin ortadan 

kalktēĵē, mekanik ara­la elde edilen gºr¿nt¿ karesi olan fotoĵrafēn, kitlesel iletiĸimi saĵlayan diĵer ara­larla 

birlikte kullanēlmaya baĸlamasēyla, sºz¿n h©kimiyeti gºze kaptērēlmēĸ, bºylelikle toplumsal yapēda 

deĵiĸimlerin yaĸanmasē ka­ēnēlmaz olmuĸtur. Aslēnda bu d¿ĸ¿nce yapēsēnēn geliĸmesine ºnayak olan Modern 

Dºnemôle birlikte, gºz¿n sºze galip geldiĵi, teolojik ve metafizik d¿ĸ¿nce yapēsēnēn reddedildiĵi, yalnēzca 

fiziksel, maddi olan d¿nyanēn ger­eklerine dayanan Pozitivist felsefe d¿ĸ¿ncesinin etkisiyle, on dokuzuncu 

y¿zyēlda insanoĵlunun gºz¿n¿n gºrd¿ĵ¿ne olan inancē, medya metinlerinin gºr¿nt¿yle b¿t¿nleĸmesi sonucu 

daha da pekiĸmiĸtir. Ķnsanēn okuduĵundan ziyade gºrd¿ĵ¿n¿ akēlda daha kolay tutabilmesi, k¿lt¿rel yapēnēn 

sºzden gºze kaymasēnda ve bu sayede gºrsel toplumun temellerinin atēlmasēnda ºnemli bir etken olarak 

ortaya ­ēkmēĸtēr.  

Bu ­alēĸmanēn amacē da gºrselin medyada kullanēmē ve medyada yer alan gºrseller ¿zerinden medya-

ger­eklik iliĸkisini sorgulayarak, medyada ger­ekliĵin inĸa edilip edilmediĵi veya inĸa ediliyorsa bunun nasēl 

ve ne ĸekilde ger­ekleĸtiĵini anlamaya ­alēĸmaktēr. 

Anahtar Kelimeler:  Medya, ger­eklik, iletiĸim, fotoĵraf. 

 

Giriĸ 

Gºz¿n gºrd¿ĵ¿ne olan g¿veni, onun diĵer duyularēn ºn¿ne ge­mesini saĵlamakla birlikte, iletiĸim tarihi 

i­erisinde sºzl¿, yazēlē, basēlē ve nihayetinde elektronik k¿lt¿r aracēlēĵēyla gºrselin y¿kseliĸini 

hēzlandērmēĸtēr. Bilhassa dijital k¿lt¿r ­aĵē olarak adlandērēlan ve internet teknolojisiyle ta­lanan bu dºnem, 

gºrselin y¿kseliĸinde ve toplumun okuma bi­iminin gºrsel okuma bi­imine evirildiĵi bir dºneme iĸaret 

etmektedir. G¿ndelik yaĸam i­erisinde sadece elektronik kitlesel iletiĸim ara­larēyla deĵil, sokakta 

gezindiĵimizde dahi maruz kaldēĵēmēz billboardlar olsun, reklam broĸ¿rleri vs. gibi milyon karenin yer aldēĵē 

gºrseller, insanēn yaĸadēĵē toplumun zihinsel, psikolojik, k¿lt¿rel, ekonomik s¿re­leri yanē sēra, okuma ve 

gºrme bi­imlerini de etkilemektedir.  Ķnsan, s¿rekli tekrarlarla herhangi bir konu hakkēnda ister istemez fikir 

sahibi olurken, zihninde yer eden bu gºrsellere farkēnda olsun veya olmasēn genellikle ihtiya­ halinde 

baĸvurmaktadēr. 

Medyada yer alan mesajlarēn nesnellikten uzak, aracēna uygun bir dil ile oluĸturulduĵu ve bu dilin 

toplum nazarēnda kabul gºrmesiyle oluĸan bir ger­eklikten bahsetmek zorunlu hale gelmiĸtir. Medyanēn 

kendi dil ve sºylemine gºre oluĸturduĵu i­erik, ger­eĵi yansētmakla birlikte, aslēnda baĵlē olduĵu 

etmenlerden dolayē, ger­eĵi parantez i­ine alarak aktarēr. Yani ger­ekten yola ­ēkēlarak ortaya koyulan 
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medya mesajlarē, mesajlarē ¿retenlerin kendi karar mekanizmalarēna; d¿ĸ¿nce, inan­, ideolojik, k¿lt¿rel, 

ekonomik vb. unsurlara baĵlē olarak, yeniden ¿retildiĵi bir yapē i­erisinde var olmaktadēr. 

Seyircinin, okuyucunun veya takip­ilerin ger­ekliĵe tanēklēĵē, farkēnda olmadan i­inde bulunan 

ger­eklik yanēlsamasēna tanēklēktan ºteye gidememektedir. ¥zellikle kitle iletiĸim ara­larēnda ger­eĵe en 

yakēn format olarak yer alan haberler veya haber programlarē, tarihi olaylarē konu alan kurgulanmēĸ diziler, 

­izgi filmler, reklamlarda herhangi bir ¿r¿n ile ilgili istenilen bilgilerin ºne ­ēkartēlarak, medyanēn kendi 

sºylemi aracēlēĵēyla bir ger­eklik inĸa etmesi sºz konusu olduĵundan, hedef kitlenin ger­ekliĵe tanēklēĵēndan 

ziyade yeniden ¿retilmiĸ ger­ekliĵin bir par­asē konumuna indirgendiĵini gºrmeyi gerektirmektedir. 

Medya-Ger­ek Ķliĸkisi 

Kitle iletiĸim ara­larē, toplumla ger­ekleĸtirilen iletiĸimi tek yanlē ilerleten kabiliyete sahiptir. Bundan 

dolayē ger­ekliĵin ne ĸekilde, ne zaman ve kimin i­in, kimler tarafēndan ¿retileceĵine karar verebilmektedir. 

Bireylerin bu g¿­ karĸēsēnda kendini koruyabilecek bir zērha sahip olmadēĵēndan ºt¿r¿, ¿retilen mesaj 

i­erikleriyle, zihinleri yºnlendirilmektedir. Bu noktada elbette bireyin kēlēnē kēpērdatmaksēzēn, tamamen pasif 

olduĵunu sºylemek abartē olacaktēr. Ancak insanlarēn d¿ĸ¿nme ve gºrme bi­imleri ¿zerinde etkili olan 

medya mesajlarēnēn, kitlenin b¿y¿k ­oĵunluĵu tarafēndan sorgulanmaksēzēn t¿ketildiĵine ĸahit olunmaktadēr. 

Medyada yer alan her farklē konu, farklē noktalara temas edip ele alēnarak bazen bilin­li bazen de 

bilin­siz ĸekilde, zihni yºnlendirme noktasēnda ºnemli bir konu olarak ortaya ­ēkar. Baĸka bir ifade ile 

okuyucu, dinleyici veya seyircinin dikkati bir noktaya ­ekilerek veya bir noktada toplanmasēna engel olacak 

ĸekilde daĵētēlarak, gºr¿nmesi istenen olaylarē ºne ­ēkarēp, gºr¿nmesi istenmeyen olaylarēn geri planda 

kalmasē saĵlanmaktadēr. Bunu yaparken de medya organē kendi ideolojik ve bakēĸ a­ēsēna gºre eleme 

iĸlemini ger­ekleĸtirir. ¥rneĵin; ­eĸitli tercihlere baĵlē olarak ¿retilen haber, kiĸinin veya kurumun ideolojik 

konumuna baĵlē olarak ñg¿ndemi belirlemeò yoluna gider. 

G¿ndem belirleme, ºnceliklerin hiyerarĸik bir sēraya gºre sēnēflandērēlmasēdēr. Bu durumda medya bize 

ne d¿ĸ¿nmemiz deĵil, neyi d¿ĸ¿nmemiz gerektiĵi hakkēnda bir nevi yol gºstericidir. Bunu yaparken illa 

olumlu ya da olumsuz gºr¿ĸ geliĸtirmeksizin, sadece g¿ndemde belirlenmiĸ olay ¿zerine gºr¿ĸ ¿retmeye 

yºnlendirir (Maigret, 2011:255). Herhangi bir olay veya durum haber yapēlērken, bu olay veya durum toplum 

ve k¿lt¿rel baĵlara baĵlē olarak deĵerlendirilmeye alēnmaktadēr. Olayēn ham gºr¿nt¿lerinin iĸlenerek kitleye 

sunulduĵu haberler, meydana gelen y¿zlerce veya binlerce olaydan bir veya bir ka­ēnēn se­ilerek 

kurgulanmasē ve kitle iletiĸim ara­larē vasētasēyla insanlara ulaĸmasē ile haber deĵeri kazanmaktadēr. 

Medya-ger­ek iliĸkisi, medya mesajlarēnēn belirli s¿zge­lerden ge­ip yeniden oluĸturulmasēndan dolayē, 

ger­ekte var olan olay, olgu veya kavramlarēn yeniden tanēmlanmasē veya medya diliyle yeniden 

yapēlandērēlēp, anlamlandērēlmasēna neden olmaktadēr. ¥rneĵin, bir haberi olay yerinden kayda almak, olayla 

ilgili notlarē belirli bir metin ve gºr¿nt¿ ekiyle haber editºr¿ne sunan muhabirler, bu iĸin ilk zincirini 

oluĸtururlar. Sonrasēnda bu haberler i­erisinde se­im yapan editºr veya eĸik bek­ileri, haberleri yeniden 

kodlayarak, ¿lkenin hukuk ve ideolojisine, gelenek ve gºreneklerine baĵlē olarak yeniden d¿zenlerler 

(Taĸkēran, Yēlmaz, 2007:24). Bu noktada saf bilginin iĸlenmesi, kiĸisel, kurumsal, ideolojik vb. yapēlara gºre 

ĸekillenir. 

Medya yapēsē ve ger­ekliĵi, sosyo-k¿lt¿rel yapēlar, koĸullar, koĸullanmēĸlēklar, sēnērlar, sorunsallēklar ile 

i­ i­e ge­miĸ olarak verili ger­ekliĵin ºnermeleriyle ­er­evesini oluĸtururken, aynē zamanda medya da 

toplumsal ger­ekliĵin oluĸumunda ve ger­ek-temsil iliĸkisinde temel bir role ve ºneme sahiptir. Medya, 

ger­ekliĵin algēlanmasēna aracēlēk ederken, k¿lt¿rel kodlarēn, ger­eklik ve hakikat tasarēmlarēnēn 

oluĸmasēnda hegemonik bir etkiye de sahiptir (¢akēr, 2007: 168).  

Medya,  haber veya ­eĸitli programlarda olaylarē kitlelere aktarērken, ger­ekleri istediĵi ĸekilde 

sunmaktadēr. Bu durumda medyanēn ger­eĵi aktarmasēndan ziyade, ger­ekliĵi ¿retmesi sºz konusudur. 

Ger­ekliĵin yeniden ¿retilmesi ise bir bakēma ger­eĵin olduĵu gibi aktarēlmadēĵēna iĸaret etmektedir. Yani 

var olan ger­ekliĵin kurgulanmēĸ halde hedef kitleye aktarēlmasē, kimi durumlarda ger­ekliĵin ortadan 

kalkmasēna kadar vararak, yalan veya yanlēĸ bilgilerle kuĸatēlmēĸ yeni bir ger­ekliĵin varlēĵēndan bahsetmeyi 

gerektirmektedir. Medya, sadece gºr¿nt¿leri kesip bi­erek, istenilen gºr¿nt¿leri kullanēp istenmeyenleri 

atarak, bir ger­eklik ¿retmenin yanē sēra kavramlara y¿klediĵi anlamlarla da ger­eĵin kurgusunu 

yapmaktadēr. Veya herhangi bir ¿lke, ērk, cinsiyet, k¿lt¿r veya mitolojik ºyk¿leri kendi sºylemine uygun 

hale getirerek, bir millet veya ¿lke ile ilgili olarak insanlarēn d¿ĸ¿nce ve gºrme bi­imlerine etki 

edebilmektedir. Mesela Diriliĸ Ertuĵrul, Kuruluĸ Osman, Payitaht Abd¿lhamid, Muhteĸem Y¿zyēl gibi 

televizyon yapēmlarēnda, sembolik anlatēmlarla tarihin seyrini kurgulayarak anlatan film veya dizilerde, 
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ger­eĵin yeniden ¿retilmesi sºz konusudur. Bu noktada seyircinin ger­ek algēsē, eĵer ge­miĸten getirdiĵi 

veya sahip olduĵu herhangi bir bilgiyle ­akēĸmēyorsa, bu anlatēmlara gºre ĸekillenmesi sºz konusu 

olmaktadēr. Herhangi bir olayēn perde arkasē bilgisine sahip olmayan kiĸinin zihninde, olayēn veya durumun 

ger­ekliĵi hakkēnda edindiĵi ilk bilgi kalacaktēr. Bunun t¿m medya mesajlarēnēn i­eriĵinin doĵruluk oranē 

d¿ĸ¿n¿ld¿ĵ¿nde, ortaya ­ēkaracaĵē ger­eklik karmaĸasē ve belirsizliĵi ise ºnem arz etmektedir. 

Medya i­eriklerinin ¿rettiĵi her t¿rl¿ sembolik sºylem ile toplumsal ger­eklik arasēndaki iliĸki, yansēma 

iliĸkisi deĵil, temsil iliĸkisidir. Bu temsil iliĸkisi ­ok yºnl¿ nitelikler taĸēr. Sembolik temsil bi­imleri ise 

verili ger­eklikten etkilendiĵi gibi i­inden ­ēktēklarē toplumsal ger­ekliĵi de bi­imlendirerek, toplumsal 

yaĸamēn sembolik d¿zenleyicisi konumundadērlar (¢akēr, 2007:166-167). 

Medya kavramlarē, deĵerleri, k¿lt¿r¿, meslekleri, coĵrafyalarē, zamanē, sembolik anlatēmlarla yeniden 

¿retir. Burada ¿rettiĵi ger­eklik aslēndan yola ­ēkarak, ger­eĵin bir modeli ¿zerinden insanlarēn zihninde 

oluĸan bir ger­ekliktir. Baudrillardôēn Mc Luhanôēn i­e dºn¿k infilak modelini dikkate alarak, ger­ek ve 

¿retilen ger­eklik arasēndaki sēnērēn infilak etmesi sonucu oluĸan gº­¿k, ger­eĵin tecr¿be edilme zeminini 

ortadan kaldērdēĵēnē sºyler (Best, Kellner, 2011:149). Bundan sonra insanēn gºrd¿ĵ¿ veya duyduĵu 

ger­eklik, hakikatten kopuk, sēnērlarē bulanēk, ger­ekle temsilin ayērt edilemediĵi bir yolda, yeniden ¿retilir 

bi­imde var olan ger­ekliĵin kendisidir. 

K¿lt¿r yaratēcēsē olarak her iletiĸim aracē, ister televizyon, ister basēlē veya sºzl¿ yayēnlar olsun, medya 

metaforlarē d¿nyayē bizim adēmēza sēnēflandērēr, sēralandērēr, bir ­er­eve ­izer, dilediĵi ĸekilde renklendirir, 

k¿­¿lt¿r, b¿y¿t¿r ve d¿nyanēn gºr¿n¿m¿ne iliĸkin savlar ortaya atar. Her ara­, d¿ĸ¿nceye, ifadeye, 

duyarlēlēĵa yeni bir yºnelim kazandērarak benzersiz bir sºylem tarzē yaratēr. Ķĸte  ñara­ mesajdērò dan 

kastedilen ĸey, anlamēnē burada bulmaktadēr (Postman, 2010:9). 

Ara­lardan s¿rekli akan mesajlarda ñger­ekliĵi inĸa etme veya kurma s¿reci, var olan toplumsal yapēdan 

baĵlantēsēz ve ayrē olarak d¿ĸ¿n¿lemez. ¢¿nk¿ medya ve toplum, arada mesafe olmaksēzēn birbirini 

etkilemektedirler. Medyada karĸēmēza ­ēkan bilginin her t¿r¿, ger­ekliĵe iliĸkin bir bilgidir. Buna haberlerde 

d©hil olmakla birlikte, haberlerde ger­ekliĵe iliĸkin se­ilen ve yakalanan bir takēm par­alarēn 

kurgulanmasēyla ortaya ­ēkan bir b¿t¿nd¿r (Dursun, 2001:8). Medya metinlerinin tamamēnda ¿retilen 

i­erikler ve ­eĸitli gºstergeler, ekonomi, teknik, ideoloji, k¿lt¿r vb. ºĵelerle birleĸince etkisi ­ok b¿y¿k bir 

g¿ce dºn¿ĸebilir. Bu noktada medya mesajlarēnēn ger­eklikle olan iliĸkisi gºz ardē edilmemelidir. ¢¿nk¿ 

medya ñbu g¿c¿ sayesinde haber metinleri ve yorumlarē aracēlēĵēyla, toplumsal ge­ekliĵi en rasyonel ĸekilde 

sunduĵu iddiasēnē g¿tmektedir. Oysaki medya haber deĵeri taĸēyan herhangi bir olayē kendi sºylem ve diline 

uygun ĸekilde yeniden ¿retmektedir. (Parlak, 2009:182). Bundan dolayē ger­ek ile medyanēn sunduĵu 

ger­eklik arasēnda fark olmadēĵē d¿ĸ¿ncesiyle gºzden ka­ērēlan mesajlar, insanlarēn zihinsel d¿nyalarēnda 

farklē algēlarēn ortaya ­ēkmasēna neden olacaktēr. Herhangi bir konu hakkēnda aslēna uygun olmayan veya 

eksik bi­imde oluĸturulmuĸ mesajlar, sadece bireyin deĵil, toplumun ger­eklik algēsēna da etki edecektir. Bu 

ise ¿zerinde ºnemle durulmasē gereken bir konu ve sadece anlēk bir mesajdan daha fazlasē olarak birey, 

dolayēsēyla toplumun belleĵinde ve sonraki kuĸaklara aktarēlan algē, d¿ĸ¿nce, d¿ĸ¿nme, gºrme bi­imleri 

¿zerinde ­ok etkili bir g¿ce sahip olduĵunu gºrmeyi gerektirmektedir. 

Medyada ger­eklik inĸa edilirken bir diĵer kavram olarak ideolojinin de ºnemi b¿y¿kt¿r. ķerif 

Mardinôin ilkini Marxôa, ikincisini Mannheimôe dayandērarak  ñbir kiĸi kendi ­ēkarlarēnē savunmak i­in 

fikirlerini hep kendi tarafēna yontarak ortaya atabilir veya bir kimse belirli bir grubun veya k¿lt¿r¿n i­inden 

d¿nya olaylarēna baktēĵē i­in bu grubun veya k¿lt¿r¿n duvarlarēnē aĸamēyor olabilirò ĸeklinde tanēmladēĵē 

ideoloji kavramēnēn, medya alanēnda ikinci tanēma dayalē olarak y¿r¿t¿ld¿ĵ¿ sºylenebilir (1992:71). Bu 

d¿ĸ¿nceye dayalē olarak medya, toplumsal ger­ekliĵi belirli d¿ĸ¿nce kalēplarēna gºre ĸekillendirebilir ve 

s¿rd¿r¿lmesinde belirli bir ­er­eve dēĸēna ­ēkmaya izin vermeyebilir. 

Toplumsal ger­ekliĵi, insanlarēn zihinlerinde kendi kavram ve sembolleriyle oluĸturarak tanēmlayan 

medya, kullandēĵē ara­larēn verdiĵi imk©nlarē da avantaja ­evirerek, kendine ºzg¿ bir ger­eklik ¿retmektedir. 

Oysaki ger­ekliĵin, ñiĸte oradaò olmasē gereken yanē ihmal edilerek veya arka planda bērakēlarak ¿retilmiĸ 

ĸekilde inĸa edilmesi, var olan ger­ekliĵe mutlak m¿dahale olduĵu anlamē taĸēmaktadēr. Bundan dolayē her 

ne kadar medya metinlerinin oluĸturulmasēnda, etik kurallarēn varlēĵēna sēklēkla gºnderme yapēlsa da 

ger­ekte uygulanan kurallar ile uygulanmasē zorunlu kurallar, birbirinden farklē ĸekilde ger­ekleĸmektedir. 

Gºrselin Medyada Kullanēmē 

Gºrselin medyada ºzellikle basēn alanēnda kullanēlmaya baĸlamasē, fotoĵraftan ºnceye dayanan 

ill¿strasyon tekniĵi ile karĸēmēza ­ēkar. Dergi, kitap, gazete gibi basēlē ve el yazmasē eserlerde veya dijital 
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yayēnlarda metinle ilgili ve metni destekleyici, a­ēklayēcē, soyut konularēn somutlaĸtērēldēĵē resimlerin 

­izildiĵi teknik olarak adlandērēlan ill¿strasyon, fotoĵrafēn basēnda kullanēlmasēna kadar tercih edilen bir 

yºntem olarak var olagelmiĸtir. Daha sonra ñFotoĵrafēn pratik ve ill¿strasyon tekniĵine gºre daha ucuz 

olmasē,  g¿ndelik basēnda fotoĵrafēn 1850ôlerden sonra sēk­a gºr¿lmeye baĸlamasēna yol a­mēĸtēr.(Gezgin, 

Atik, 2017:14).  

Fotoĵrafēn ortaya ­ēktēĵē y¿zyēl, toplumsal d¿ĸ¿nme bi­imlerinin de deĵiĸtiĵi; yeni fikir ve inan­larēn 

geliĸmeye baĸladēĵē bir dºnem olmasē bakēmēndan ºnemlidir. Zira on dokuzuncu y¿zyēla denk gelen bu 

dºnem, duyulara dayalē felsefi d¿ĸ¿nce ve aklēn ge­miĸten beslenerek zirveye geldiĵi, her t¿rl¿ dini ve 

mistik d¿ĸ¿ncenin geri planda bērakēlmaya ­alēĸēldēĵē, bilimin ºne ­ēktēĵē ve bir daha asla d¿nyanēn eskisi 

gibi olamayacaĵē, farklē d¿ĸ¿nme ve gºrme bi­imlerinin ortaya ­ēktēĵē bir dºnem olarak deĵerlendirilebilir. 

Elbette bu dºnemin y¿kseliĸinde payē olan Aydēnlanma d¿ĸ¿ncesi, Rºnesans, Fransēz Ķhtilali, Sanayi 

Devrimi vb. tarihin seyrini deĵiĸtiren geliĸme ve icatlarē da gºz ardē etmemek gerekir. Zincirleme ĸekilde 

birbirini besleyen veya itici g¿ce sahip olan farklē geliĸmeleri hesaba katarak, fotoĵrafēn ortaya ­ēkmasēndaki 

­alēĸmalarēn baĸlangēcēnē da milattan ºnceye kadar gºt¿rmek m¿mk¿nd¿r. Ancak gºrselin toplumu etkisi 

altēna alarak, d¿ĸ¿nme, gºrme hatta ºĵrenme bi­imlerini dahi deĵiĸtirerek y¿kseliĸe ge­tiĵi dºneme 

bakēldēĵēnda, fotoĵrafēn g¿c¿n¿n ­ok etkili olduĵu sºylenebilir. 

Fotoĵrafēn icadēyla birlikte insanlarēn ger­eklik algēlarē deĵiĸmiĸ, gºz¿n gºrd¿ĵ¿ne olan inan­, 

toplumun gºrsele yºnelmesinde etkili olmuĸtur. ¢¿nk¿ ñger­eklik daha ­ok gºr¿nt¿lere dayalē bilgilerle 

yorumlanmēĸtēr. Platonôdan beri, farklē filozoflar, gºr¿nt¿lere baĵlēlēĵē azaltmanēn yollarēnē aramēĸlardēr. 

Ancak, on dokuzuncu y¿zyēlēn ortalarēnda bu ­aba ile olabilecek gibi gºr¿nen durum, h¿manistik ve bilimsel 

d¿ĸ¿ncenin ilerleyiĸi karĸēsēnda, eski dini ve siyasi yanēlsamalarēn gerileyiĸi, ñger­ekò olana doĵru kitlesel 

bir kayēĸa yol a­madēĵē gibi, tersine inan­sēzlēk ­aĵē, gºr¿nt¿lere olan baĵēmlēlēĵē daha da artērmēĸtēr (Sontag, 

2008: 180-181). Gºrselin ºzellikle bilgi, haber edinme ama­lē olarak insanlarēn tercih ettiĵi kitle iletiĸim 

ara­larēnda kullanēlmaya baĸlamasē ise medyanēn, insanlarēn ger­eklik algēlarēnda oluĸturduĵu etkinin 

g¿c¿n¿ bu sayede daha da artērmēĸtēr.  

Tek bir kare ile herhangi bir ñanòēn somutlaĸtērēldēĵē fotoĵraf, sahip olduĵu teknik avantaj ile bu ñanòēn 

zihinlere kazēnmasēnē saĵlayacak g¿ce sahip olmakla birlikte, kaybolup giden bu ñanòē ĸimdiki ve gelecek 

zamana taĸēr. Timisiônin tanēmēyla (2005:90), ñhiperger­ek olan fotoĵraf, objeyi temsil etmekle kalmaz, aynē 

zamanda objenin ĸimdiki zamandaki yokluĵunun da temsil halidir. 

Medyada, ger­eĵin temsili olarak kullanēlan gºr¿nt¿ler, ger­eĵin inĸa edilmesinde, olayēn veya konunun 

anlatēlmasēnda, dramatik etkiyi g¿­lendirmede, seyircinin veya okuyucunun dikkatini ­ekmek i­in kullanēlan 

ºnemli bir anlatēm ºĵesi olarak karĸēmēza ­ēkmaktadēr. Diĵer yanēyla okuyucu veya seyircinin herhangi bir 

konuda ­ok hēzlē bilgi veya fikir edinmesini saĵlayan bir okuma bi­imi olarak, gºrsellerin tercih edildiĵi 

gºr¿l¿r. Gºrselin bu g¿c¿n¿n keĸfiyle birlikte, kitlesel iletiĸimi saĵlayan ara­larda kullanēlmaya baĸlamasē, 

insanlarēn medyanēn ortaya koyduĵu gºr¿nt¿ i­erikleriyle d¿ĸ¿nmesine neden olmaktadēr. ¥rneĵin; ĸiddet 

kavramēnēn medyada yoĵun ĸekilde kadēn cinayetleriyle anēlmasē, insan zihninin ĸiddet kelimesiyle kadēnē 

ºzdeĸleĸtirmesini veya ñĸiddetò kelimesini duyduĵunda zihninde bir kadēn imgesi belirmesi, ĸiddetin 

yaĸandēĵē diĵer alanlarē dēĸarēda tutmaya neden olabilmektedir. Veyahut fotoĵrafē ­ekilen konunun ­er­evesi 

i­erisinde yer alan se­imler, gºr¿nt¿n¿n anlamēnē doĵrudan etkiler. ¥rneĵin; ñdeniz kenarēnda bir fotoĵrafta 

­ekilen bir ceset gºr¿nt¿s¿, zihinde ºl¿m nedenini boĵulma olarak kodlar. Veya deniz kenarē ­er­eve dēĸēnda 

bērakēlarak bir kºpr¿ ayaĵē ­er­eve i­ine d©hil edildiĵinde zihinde ºl¿m nedeni bu kez de d¿ĸme olarak 

­aĵrēĸēm yapacaktērò (Derman,  2010:77). Burada ºnemli olan nokta ­er­eve i­inde yer alan se­ili ºĵelerin 

anlamē inĸa ederek, ger­ekliĵin isteĵe gºre yeniden ¿retilebilmesi durumudur. 

Fotoĵrafēn ilk basēnda kullanēlmasē sonrasēnda bēraktēĵē etkiler gºz ºn¿ne alēndēĵēnda, gºrsellerin daha 

yoĵun ĸekilde tercih edilen bir iletiĸim bi­imi olduĵunu gºrmek m¿mk¿nd¿r. ķºyle ki, ñ1856ôda Kērēm 

Savaĸēônda Ķngiliz gazeteci Roger Fenton savaĸēn vahĸetini ­ekerek, t¿m ger­ekliĵiyle ortaya koymuĸ; 

toplumda bu fotoĵraflarēn yol a­tēĵē infialden dolayē aynē zamanda ilk sans¿r uygulanan fotoĵraflar olarak da 

tarihe ge­miĸtir. Yine Fransēz Fran­ois Aubert, Meksika-Amerikan savaĸēnēn fotoĵraflarēyla, Mathew Brady 

Amerikan i­ savaĸēnda ­ektiĵi sekiz bin fotoĵrafla, savaĸēn gºrsel tarihini yazmēĸtēr. Aynē ĸekilde Brady, 

Amerikan baĸkanlēk se­imlerinde Abraham Lincolnô¿n 1860 yēlēnda ­ektiĵi fotoĵraflarēyla, se­im 

kampanyasēnē seyrini lehinde deĵiĸtirmiĸ, fotoĵrafik imajēn kitleler ¿zerindeki g¿c¿n¿ gºsteren etkileyici bir 

ºrnek olarak karĸēmēza koymuĸtur. 1930ôlu yēllarda artēk g¿nl¿k gazetelerin vazge­ilmezi haline gelen 

fotoĵraf, ºncelikle Avrupa olmak ¿zere hēzlē bir geliĸme gºstermiĸtir (Gezgin, Atik, 2017:15-17). 
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Fotoĵraf ºzellikle basēn alanēnda haber metinlerini desteklemek i­in kullanēlēr. Bunun nedeni haberin 

doĵasē gereĵi, ger­ek bir olaydan yola ­ēkarak, biraz da ticari kaygē g¿derek, insanlarēn tercihlerini 

yºnlendirmek i­in onlarē ikna etme amacēyla gºrselin g¿c¿nden yararlanmaktēr. ñFotoĵraf, bir arĸiv 

niteliĵine sahip iken, tekniĵin saĵladēĵē imk©n ile fotoĵrafē kayda alan ñmakine ger­ekten 'hēzlē gºrme' aracēò 

olarak nitelendirilebilir (Sontag, 2008: 149). Bu ñhēzò iletiĸim teknolojileri ile daha da artarak, modern 

zamanēn ve kitlesel iletiĸimi saĵlayan ara­lara olaĵan¿st¿ imk©nlar sunmaktadēr. Bundan dolayē yine 

Sontagôēn ifadesiyle (2008:181), ñfotoĵraf, her ĸeyden ºnce hem bir gºr¿nt¿ hem de ger­eĵin yorumu, 

ger­eĵi ­oĵaltan ĸeyò olarak algēlandēĵē i­in kitle iletiĸim ara­larēnēn kendisine m¿ĸteri saĵlama adēna 

kullandēĵē ºnemli bir ara­ niteliĵini de barēndērmaktadēr. Bunu sadece fotoĵrafta deĵil, hareketli gºr¿nt¿lerin 

kullanēldēĵē sinema filmlerinde, video kayētlarēnda, son dºnemde dijital iletiĸim bi­imlerinde gºrmekle 

birlikte, her t¿rl¿ gºrsel ile ger­ekliĵi, istenilen yºnde oluĸturmak m¿mk¿n hale gelmiĸtir.  

Ger­ekliĵin gºr¿nt¿ye dayandēĵē baĸka bir platform da sadece profesyoneller tarafēndan ger­ekliĵin 

¿retilmesi deĵil, sēradan vatandaĸēn bir kimlik edinme veya kimlik edinme iĸlevini yerine getirdiĵini 

d¿ĸ¿nd¿ĵ¿, bir var oluĸun kanētē olarak algēlandēĵē sosyal medya hesaplarēdēr. Sosyal medya hesaplarēnda 

gºr¿n¿rl¿ĵ¿ arzu eden kiĸiler, g¿ndelik yaĸamlarēndan herhangi bir ñanòē, kendi kimliklerini tanēmlamak i­in 

kullandēklarē bir alan olarak gºrmektedirler. Sanal ©lemin sanal ortamlarēnda kiĸiler, aidiyetleri veya 

kimlikleri hakkēnda veya kendilerini olmak istedikleri gibi gºstererek, bir ger­eklik inĸa edebilmektedir. 

Modern dºnemde gºz k¿lt¿ôn¿n y¿kseliĸinde payē olan kitle iletiĸim ara­larēnēn geliĸimi, kiĸilerin kendilerini 

gºr¿n¿r kēldēĵē oranda var oluĸlarēnē ger­ekleĸtirdikleri hissiyatēna kapēlmalarēna neden olmaktadēr. 

ñSanayileĸmemiĸ ¿lke insanlarē, fotoĵraflarē ­ekildiĵi zaman, mahremiyete girme, kiĸiliĵin talanē, 

h¿rmetsizlik olarak gºr¿rken, sanayileĸmiĸ ¿lkelerde insanlar, kendilerini birer gºr¿nt¿den ibaret olarak ve 

fotoĵraflar vasētasēyla ger­ek hale geldikleri zannēyla, fotoĵraf ­ektirmeye can atarlarò (Sontag, 2008:191).  

Yazēya oranla gºrselin okuyucuda daha g¿­l¿ zihinsel etkiler bērakmasē, metinlerin uyandērmadēĵē 

duygularē uyandēracak g¿ce sahip olmasē gibi etkenlerden dolayē gºrseller medyada sēklēkla tercih edilir. 

¥rneĵin; Ķstanbul B¿y¿kĸehir Belediyesi engelli vatandaĸlarēn her alanda sosyalleĸmesini saĵlamak amacēyla 

sandalye, merdiven, asansºr, basamak bi­imindeki d¿zenlemelerle ilgili halktan parasal destek saĵlamak i­in 

ºnce gazetelerde ilan yayēmlar. Bir baĸarē elde edemeyince bu kez de yine gazetelerde Belediye Sarayē'nēn 

ºn¿nde, tekerlekli sandalyesinde ne yapacaĵēnē bilemeden bekleyen insanē gºr¿nt¿leyen bir fotoĵraf basēlēr. 

Beklenen ilgi, bu fotoĵraf sayesinde gelir. Ertesi g¿n baĵēĸ yaĵmuru baĸlar (Gezgin, 2002:93-94). 

¦nl¿ yºnetmen Michael Moore, Fahrenheit 9/1 filmi ile, 11 Eyl¿lôde Amerikaôda ikiz kulelere ­arpan 

u­aklarēn gºr¿nt¿lerini konu edinen bir belgesel hazērlar. Bu belgeselin ilk karesinde ekran karanlēk bir 

gºr¿nt¿ ile a­ēlērken, bu gºr¿nt¿ye arkada siren, insan ve patlama sesleri eĸlik eder. Moore, bunun 

gerek­esini ise zaten medyada ­ok fazla bu gºr¿nt¿lere yer verildiĵi, insan zihninde 11 Eyl¿l dendiĵinde bu 

patlama gºr¿nt¿lerinin anēnda belirdiĵi i­in tekrar yer vermeye gerek duymadēĵēndan dolayē olduĵunu ifade 

eder. Moore, bu saldērēlarēn perde arkasēnda gºr¿nenin dēĸēnda, gºr¿nmeyeni aralamak isterken, El Kaide 

ºrg¿t¿n¿ ve lideri Usame bin Ladinôin s¿rekli patlamalarla birlikte verilen gºr¿nt¿leriyle, d¿nyanēn belleĵine 

terºrist tanēmlamasēnēn sembolize edilme bi­imini gºstermek istemektedir. Nitekim sonraki dºnemlerde 

sadece Amerikaôda deĵil, t¿m d¿nyada Ķslamafobi kavramē g¿ndeme gelmiĸ ve Ķslamiyetôin terºr¿ beslediĵi 

gerek­esiyle t¿m M¿sl¿manlar hakkēnda olumsuz bir algēnēn yerleĸmesi sºz konusu olmuĸtur. 

Veyahut medyada yer alan herhangi bir filmde, dizi filmde, belgesellerde, reklamlarda, a­ēk oturum 

programlarēnda vs. kiĸilerin giyim kuĸamlarē, tavērlarē veya bir coĵrafyanēn tanētēmē yapēlērken dahi se­ilen 

ve ­er­eve i­inde kalan gºr¿nt¿ veya kullanēlan kavramlar, insanlarēn zihinlerinde olumlu veya olumsuz 

algēlarēn ortaya ­ēkmasēna neden olabilmektedir. ¥rneĵin; Amerikan filmlerinde s¿rekli beyazēn ¿st¿nl¿ĵ¿ne 

yapēlan vurgu ve yēllarca siyahilerin su­ makinesi, kºle, eĵitimsiz ve cahil ĸeklinde gºsterilmesi, d¿nyanēn 

yakēn ge­miĸinde var olan olumsuz algēlarēn medya aracēlēĵēyla yayēlmasēna verilebilecek ºrneklerden bir 

tanesidir. 

 Ķnsanlarēn edindikleri bilgi karĸēsēnda algēlarēnda beliren se­icilik, ge­miĸten gelen gelenek, k¿lt¿r, 

sosyal, ekonomik, siyasi unsurlarēn etkisinden dolayē diĵerlerinden daha belirgin ya da farklē hale gelir. 

Ķnsanlar da olaylarē anlamak i­in belirli anlam haritalarēna ihtiya­ duymasē sonucunda, medyadan gelen 

bilgilerle bu anlam haritalarē oluĸur (Lippmann, 1965:119). Ķnsanoĵlu, hayatēnda bir ĸeyleri anlamlandērērken 

ºnceden edindiĵi bilgilerin ºnemli bir etkisi vardēr. Zihninde bir yerlerde farkēnda olmaksēzēn sahip olduĵu 

kalēplaĸmēĸ bilgiler, onu herhangi bir konuda istemsizce yºnlendirebilir. Bunun farkēnda olan medya, 

insanlarēn ve toplumlarēn belleĵine bilin­li ĸekilde ¿retilen gºr¿nt¿ler kullanarak, medyada g¿ndem 
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yaratarak, istenilen yºnde kamuoyu oluĸumu saĵlayabilir. Bu sayede g¿ndemde hi­ yer almayan konu, 

g¿ndem olabileceĵi gibi, g¿ndemde var olan konularēn geri planda kalmasē da saĵlanabilir. 

Kitlesel iletiĸim aĵēnēn geniĸlemesi sonucu haber, sinema, video gºr¿nt¿leri vs. ger­ekte var olan, fakat 

bu ger­eklerin yeniden medya diline uygun ĸekilde ¿retilmesi durumunda, medya-ger­ek iliĸkisi arasēndaki 

baĵē sorgulamak gerekmektedir. Herhangi ger­ekleĸmiĸ bir olaydan yola ­ēkarak, bir kiĸi, kurum veya 

ideolojiye baĵlē olarak oluĸan haber, film, olay veya olgularēn dokunulmuĸ ger­ekliĵi ile aslēnda olan 

ger­ekliĵin saf halinin bireyler ¿zerinde oluĸturacaĵē etki aynē deĵildir. Ancak kitle iletiĸim ara­larēnda yer 

alan medya metinlerinin neredeyse tamamē, insanlar tarafēndan ger­eĵin aynēsē gibi algēlanarak zihinsel 

haritalarēnēn bu ger­ekliklere gºre oluĸmasē sºz konusu olabilmektedir. Kitle iletiĸim ara­larēnda yer alan 

bilgiler, kurgusal olarak d¿zenlenmiĸ, ger­eĵin yeniden yapēlandērēlmēĸ bir ĸeklidir. Bu yanēyla kurgulanmēĸ 

ger­eklik, ger­eĵin aslē gibi sunulmaktadēr. Oysaki unutulmamasē gereken ºnemli nokta, d¿nyada var olan 

ger­eklik ile ¿retilmiĸ ger­eklik arasēndaki ayrēmēn kesin bi­imde farklē olduĵudur.  

Medya-Ger­ek Ķliĸkisi Baĵlamēnda Gºrselin Kullanēlma Bi­imleri ¦zerine ¥rnekler 

Medyada profesyoneller tarafēndan oluĸturulan ve ger­eĵe yaslanan haber ºyk¿leri veya hayali olandan 

esinlenen dramalar ve daha pek ­ok program t¿r¿, doĵrudan insan zihnine seslenerek, d¿nyayē anlama, 

toplumsal meselelere bakēĸ a­ēlarēnda medyada yer alan i­erikler vasētasēyla oluĸmaktadēr (Kēlē­, 2008:47-

48). Ancak genellikle medyada, ger­ekliĵin inĸa edildiĵi program t¿r¿ olarak ilk akla gelen haberlerdir. 

¢¿nk¿ ger­eĵe en yakēn ĸekilde olay veya durumlarēn aktarēldēĵē, ger­ekten beslenen yapēsēndan dolayē 

haberler, diĵer formatla gºre daha ger­ek­i olarak algēlanērlar. D¿nyada olup bitenle ilgili bilgi verildiĵi, 

ger­ek yaĸamēn bir par­asē olarak ele alēnan haberlerde, insanlarēn dikkatini ­ekmek ve dramatik etkiyi 

artērmak i­in sēklēkla gºrsele baĸvurulduĵu gºr¿l¿r. Fakat bu gºrseller, kimi zaman haberin ger­ekliĵini 

kanētlama adēna kullanēlabildiĵi gibi kimi zamanda ger­eĵi amacēndan saptērmak i­in kullanēlmaktadēr. 

                                    

ķekil 1.  16 Temmuz 2020, www.haberturk.com 

Ger­eĵi manip¿le etmenin ºrneĵi olarak, 15 Temmuz darbe giriĸiminin olduĵu gece, Ķstanbulôda 

kºpr¿de yaralanan bir askeri, ambulansa taĸēmak isteyen kiĸilerin, sosyal medyada sarēk ve sakallarēndan 

dolayē Daeĸ terºr ºrg¿t¿ mensubu olarak nitelendirildiĵi bu gºr¿nt¿, toplumun fotoĵraf aracēlēĵēyla nasēl 

manip¿le edildiĵine yºnelik bir ºrmeĵi olarak karĸēmēza ­ēkmaktadēr. Bu haberin ºncesinde ise uluslar arasē 

terºr sorunu olan Daeĸ terºr ºrg¿t¿ mensuplarēnēn, uzun sakallē ve kafa kesen ĸeklinde medyada yer almasē, 

bu fotoĵraftaki kiĸilerin de haberin aslēna bakēlmaksēzēn Daeĸ mensubu olarak nitelendirilmesine yol 

a­mēĸtēr. Daha sonra sosyal medyada yer alan bu gºrselin aslēnda tam aksi olarak yaralanan askere yardēm 

eden kiĸiler olduĵu anlaĸēlmēĸtēr. Bu haberde asēl dikkat edilmesi gereken nokta, hayatēnda hi­ Daeĸ ¿yesiyle 

karĸē karĸēya gelmeyen insanlarēn, medyanēn tanēmlamēĸ olduĵu semboller ¿zerinden yaratēlan algēyla, ortaya 

­ēkan zihin yansēmalarē olarak okunabilir.                                

. 
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ķekil 2. 6 Aĵustos 2020, Yeni ķafak Gazetesi 

5 Aĵustos 2020 tarihinde L¿bnanôēn Beyrut limanēnda meydana gelen b¿y¿k bir patlama sonrasē hemen 

hemen b¿t¿n gazeteler, bu olayē ana sayfalarēna geniĸ ve ayrēntē fotoĵraflara yer vererek taĸēmēĸlardēr. ¥rnek 

olarak ele alēnan gazete fotoĵraflarēnda yer alan gºr¿nt¿ler, olayēn vahametini ortaya koyarken, insanlarēn 

duygularēnē derinden etkileyecek ĸekilde verilmiĸtir. Gºr¿nt¿-metin birlikteliĵinde, patlamanēn altēnda ­ok 

farklē nedenlerin yattēĵēna gºnderme yapēlmaktadēr. Ger­eĵin yeniden inĸa edilmesinde ĸ¿phe ¿zerinden 

hareket ederek, insanlarēn bu noktaya dikkati ­ekilmek istenmekte ve gºr¿nenin arkasēnda baĸka ĸeyler 

olduĵu izlenimi, ¿st¿ kapalē olarak verilmektedir. Yine fotoĵraf ¿zerinde k¿­¿k detayla ñTrump saldērē 

dediò, patlamaya neden olan ĸeyin ñterºr ºrg¿tlerinin patlayēcē yapēmēnda kullandēklarē maddeò, ifadeleri ile 

patlamanēn planlē ĸekilde olduĵu; ñ6 kez yargēya gittik taĸēmadēlarò ĸeklinde ifadeler ile de patlamanēn daha 

ºnceden ger­ekleĸebileceĵi ºngºr¿s¿nden dolayē, ihmal kaynaklē olduĵu vurgusu g¿­lendirilmek 

istenmektedir. Patlamayla ilgili yetkili kiĸi veya kurumlardan net bir a­ēklama yapēlmamēĸ olmasēna raĵmen, 

bu patlamayla ilgili ger­eklik, araĸtērēlmaya muhta­, ortaya atēlan birtakēm ĸ¿phe ¿zerine inĸa edilmektedir. 

Fotoĵraf karesinin geniĸ a­ē ile ele alēnmasē, patlamanēn etkisinin geniĸ bir alanda ve ne denli g¿­l¿ olduĵunu 

gºstererek, sēradan bir patlamadan ­ok daha fazla ĸeye iĸaret ettiĵinin kanētē olarak verilmektedir. Yine 

patlamanēn etkisinin ­ok fazla olduĵunu anlatmak i­in, olayēn ger­ekleĸtiĵi yerden farklē fotoĵraf kareleri 

kullanēlarak, insanlarēn kērmēzē renk b¿y¿k puntolarla baĸlēkta yer alan ñKorkun­ ķ¿pheò i­in ikna edilmesi 

ama­lanmakta, patlamanēn, liman deposundaki maddenin reaksiyona ge­mesi sonucu deĵil, bombalē saldērē 

sonucu olduĵu algēsē ¿zerinden ger­eklik inĸa edilmektedir. 

 

 

ķekil 3.Kapēcē Cafer rol¿yle Ercan Yazgan, Bizimkiler Dizisi     ķekil 4. Adēnē Feriha Koydum Dizisi 

Ger­ekliĵin inĸa edildiĵi dizi veya film ºrneklerine bakēldēĵēnda ise, kiĸilerin giyim kuĸamlarēndan, 

kullandēklarē arabanēn rengi ve modelinden tutun da sofradaki yiyeceklerden evde yardēmcē ­alēĸanlar i­in 

­izilen gºr¿nt¿ye kadar her ĸeyde seyircinin zihninde genel bir algē yaratēlmasē sºz konusudur. Mesela 

zengin aile yaĸamlarēnēn ge­tiĵi m¿stakil yapēlardaki ­alēĸanlarla, apartman dairesindeki ­alēĸanlar arasēnda 

farklēklēlar gºze ­arpmaktadēr. Bah­e i­inde villa veya yalē sakinlerinin ­alēĸanlarē daha modern, gen­ bir 

gºr¿n¿me sahipken, buna gºre gelir d¿zeyi daha geride olan zengin ailelerin ­alēĸanlarē daha geleneksel bir 

imajla b¿t¿nleĸtirilmektedir. Yine filmlerde veya dizilerde apartman gºrevlisi olarak ­alēĸan kiĸilerin 

¿zerinde mutlaka kareli gºmlek ve el ºrg¿s¿ bir s¿veter olmasē, sembolik bir fig¿r olarak karĸēmēza 
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­ēkmakta, ister istemez onu diĵerlerinden ayērt edici bir ºzellik olarak kullanēlmaktadēr. Medyanēn kodladēĵē 

bu ñkapēcēò imajē, seyircinin zihninde aksini kabul etmeyecek ĸekilde bu ger­eklik ¿zerinden ºr¿lmektedir.ò 

Medyada gºrseller aracēlēĵēyla zihinlere seslenilen baĸka bir alan da, ­ocuklarēn d¿nyasēna hitap eden 

­izgi filmlerdir. Hen¿z boĸ levha olan ­ocuk zihninin, televizyonda, internette gºrd¿ĵ¿ gºrsellerle 

ĸekillendiĵi d¿ĸ¿n¿ld¿ĵ¿nde, iĸin ciddiyeti daha da artmaktadēr. ¥rneĵin; m¿kemmel beden ºrneĵi olarak 

sunulan Barbie bebekler ile ­ocuk, bu uyumu saĵlama, marka edinme arzusu, l¿ks yaĸam amacē peĸinde 

koĸabilir. Aynē ĸekilde ­izgi film karakterlerinin oyuncak fig¿rlerinin ticari ama­la ¿retilip satēĸa sunulmasē 

durumunda, ­ocuĵun bu karakterle kurduĵu baĵla iliĸkili olarak, satēn alma davranēĸē ¿zerinde etkili olduĵu 

gºr¿lmektedir. ¢izgi filmler, ñDēĸ d¿nya ile benzerlik gºsterse de nihayetinde yeni bir yaratēdēr, insan 

elinden ­ēkan bir yapēttēr. Ger­ekte olmayacak d¿ĸleri, bu filmler aracēlēĵēyla ger­ekmiĸ gibi gºsterme 

g¿c¿ne sahiptirò (Alta­, 1994:22). Simgesel bir anlatēm yolu kullanan ­izgi filmler, ger­ek d¿nyada yer 

almayan kahramanlarēn, medyada ¿retilen bir i­eriĵidir. ¢ocuĵun hen¿z muhakeme yeteneĵini 

geliĸtiremediĵi de gºz ºn¿ne alēndēĵēnda, seyrettiĵi bu i­eriklere baĵlē olarak, yaĸama dair ger­eklik algēsēnēn 

zedelenmesi sºz konusu olacaktēr. Bu filmlerin her ne kadar ºĵretici, eĵitici yanlarē olsa da, sonu­ta ger­ekte 

asla var olmayan bir d¿nyanēn, ¿retilmiĸ ger­ekliĵini sunduĵunu hatērda tutmak gerekir.                   

         

ķekil 5. Fakir markasē reklamē                   ķekil 6. Migros market reklamē 

Kitlesel iletiĸimi saĵlayan ara­lar i­erisinde deĵerlendirilebilecek reklamlarda da ger­eklik inĸa 

edilirken, insanlarēn t¿ketim alēĸkanlēklarēnē etkileme amacē g¿d¿l¿r. Yine sembolik anlatēm bi­imlerinin 

yoĵun olarak kullandēĵē reklamlar, insanlarēn farkēna varmadan gºrsel hafēzalarēnda yer etmektedir. Bundan 

dolayē medya organlarē i­in ºnemli gelir kaynaĵē olan reklamlarda, ºzellikle renkli, hareketli ve dikkat ­eken 

gºr¿nt¿ler tercih edilir. Bu ĸekilde yaratēlan farkēndalēk veya ¿r¿n¿ diĵerlerinden ayērt eden ºzellikler ile 

insanlarēn, herhangi bir ¿r¿nle ilgili bilgiye sahip olmadēklarēnda, reklamlarda en fazla gºrd¿kleri ¿r¿n¿ 

tercih etmeleri saĵlanmaktadēr. Veya gēda reklamlarēnda geleneksel sofralarēn veya bayram ĸekeri 

reklamlarēnda yaĸlēlarēn sēklēkla yer aldēĵē; aile baĵlarēyla kurulan bir ger­eklik ¿zerinden reklam 

mesajlarēnēn iletildiĵi gºr¿l¿r. Benzer ĸekilde mutfak ara­ gere­leri reklamlarēnēn, genelde anne rol¿ 

¿zerinden ºn plana ­ēkarēlmasē, anneler g¿n¿nde bu reklamlarēn yoĵun olarak kitle iletiĸim ara­larēnda yer 

almasē, annenin toplumsal stat¿s¿n¿ ve toplumsal cinsiyet rollerini belirleyici ger­ekliĵini bu mesajlar 

¿zerinden inĸa etmektedir. 

Dijital k¿lt¿r evreninde gºr¿n¿r olmanēn verdiĵi hazzēn yansēdēĵē yer olan Instagram, Facebook, Twitter 

gibi sosyal medya platformlarē da, ger­ekliĵin inĸa edildiĵi bir baĸka iletiĸim ortamlarē olarak karĸēmēza 

­ēkmaktadēr. Burada kimliĵin bir t¿r yansēmasē olarak okunabilecek kiĸilerin paylaĸtēĵē d¿ĸ¿nce, hik©ye, 

fotoĵraf veya videolar ¿zerinden medya-ger­eklik iliĸkisi tartēĸēldēĵēnda, bazē sahte hesaplarēn varlēĵē daha en 

baĸēndan ger­ek olma sorununu karĸēmēza ­ēkarēr. Sahte olsun veya olmasēn bu hesaplardan yayēlan metinler, 

gºrseller insanlarē manip¿le edecek g¿ce sahiptir. ¥zellikle Twitterôda ilk sēralarda yer alan konularēn 

g¿ndem olmasē medya-ge­eklik iliĸkisinin farklē bir y¿z¿ olarak, Baudrillardôēn deyimiyle (2016:38), 

ñMutlak bir ger­eklikten sºz edebilmek ne kadar g¿­se, bir ill¿zyon ¿retiminden sºz etmek de o kadar 

g¿­t¿r. Ķll¿zyondan sºz edebilmek imk©nsēzdēr, ­¿nk¿ artēk ger­ek diye bir ĸey yoktur. Ger­ek ortadan 

kaybolmuĸtur.ò 0 ve 1ôden oluĸan bu dijital sanal ortamlar, ñikinci bir uzam olarak ortaya 

­ēkmaktadērò(Yengin, 2014: 139). Bu sanal ortamlarda paylaĸēlan, aktarēlan gºrsel mesajlar da ¿reticisinin 

bilinmesi durumunda dahi kolayca kitleleri manip¿le etme kabiliyetine sahiptir. 

Sonu­ 

Ger­eklik kavramē, iletiĸimin ara­lar vasētasēyla saĵlandēĵē g¿nden bu yana, medya ile olan iliĸkisi 

baĵlamēnda hep temkinli ya da ĸ¿pheyle yaklaĸēlan bir konu olagelmiĸtir. Ķnsan gºz¿n¿n uzantēsē olarak 

nitelendirilebilecek kitle iletiĸim ara­larē ve bu ara­larēn saĵladēĵē ortamlardaki mesajlar, insanē bilgi ve 
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enformasyon bombardēmanēna maruz bērakmaktadēr. Ger­ekliĵinin sorgulanmasēna dahi fērsat olmayan bu 

gºrsel, yazēlē veya basēlē medya mesajlarē s¿rekli halde akar vaziyettedir. ara­lar vasētasēyla yeniden 

¿retilebilir olan ger­eklik, onu baĵlamēndan koparmakta, ºzellikle dijital d¿nya ile ¿retilmiĸ bu ger­eklik bir 

¿st seviyeye y¿kselerek, sanal bir ger­eklikle par­alanēp ¿retilen bir ger­ekliĵe dºn¿ĸm¿ĸt¿r. 

S¿rekli yeniden ¿retilebilir bir ger­eklik ortasēnda var oluĸ saĵlamaya ­alēĸan bireyin ger­eklik algēsē da 

bu ortamlara gºre bi­imlenmekte ve onu pasif bir konuma itmektedir. Ger­eĵin ne olduĵunu tam olarak 

algēlayamayan birey, anlamēndan yoksun bir d¿nyada sunulmuĸ bir ger­eklikle, iletiĸim saĵlamaya 

­alēĸmaktadēr. Ger­ekliĵin de d©hil her ĸeyin bir end¿stri ¿r¿n¿ olarak ¿retilmesi, bireyi bu ger­eklik 

yanēlsamasē i­inde nesne konumuna indirgemektedir.  

Kitle iletiĸim ara­larēnda kesilmeksizin devam eden gºr¿nt¿ bombardēmanē, zihinlere pompalanan 

imgelerle insanlarēn algēsēnē yºnetmekte ve ger­ekliĵin sorgulanmasēna engel olmaktadēr. Bu durum ise 

bireylerin ºzg¿r olmasēna vurulan bir kettir. Medya ger­ekliĵi inĸa ederken her olayē, olguyu veya kavramē 

kendi diline ve d¿ĸ¿ncesine uygun hale getirerek ortaya yeni bir ger­eklik ­ēkarēr. Bu noktada medya, 

ger­ekleri ortaya ­ēkaran niteliĵe mi sahiptir? Yoksa yeniden inĸa ettiĵi ger­eklikle, toplumun zihnine yºn 

m¿ vermektedir? sorularēna cevap bulmak, medyanēn sunduĵu ger­eĵin ne t¿r bir ger­eklik olduĵunu ortaya 

koymasē bakēmēndan ºnem arz etmektedir. 
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Aydēnlanma, 17. y¿zyēlda var olan bir toplumsal d¿zende hoĸa gitmeyen, t¿m toplum tarafēndan kabul 

gºrmeyen yºnleri eleĸtirme ve bu durumlara karĸēt olarak geliĸtirilen projelerle ideal bir toplum d¿zeni 

oluĸturma konusunda yol gºsterici olmuĸtur.  ¦topya olarak adlandērēlan bu projelerde demokratik, mutlu, 

refah seviyesinin y¿ksek olduĵu toplum hayalleri resmedilmiĸtir. ¦topyalara rasyonel akēlla ulaĸēlabileceĵi 

iddia edilmiĸ, insanoĵlunun bilgiye, mutluluĵa, refaha ve ºzg¿rl¿ĵe bu d¿ĸ¿nce minvalinde eriĸebileceĵi 

belirtilmiĸtir. Fakat 20.y¿zyēlda yaĸanan iki b¿y¿k d¿nya savaĸē, Aydēnlanma ile kutsanan bilgi ve aklēn 

ºnc¿l¿ĵ¿ndeki ilerleme ve refah d¿ĸ¿ncesine olan inancēn kaybolmasēna neden olmuĸtur. Neredeyse t¿m 

toplumlarē etkileyen savaĸlar ve bunalēm yēllarē, toplumsal dengeyi bozmuĸ, yoksulluk, ºl¿m korkusu, 

hastalēklar, baskēlar ve ­eĸitli kaygēlar insanlēĵē umutsuzluĵa itmiĸtir. 20.y¿zyēla gelindiĵinde 17.y¿zyēlēn 

¿topyalarē bu kºt¿ koĸullarēn bir sonucu olarak distopyalara dºn¿ĸm¿ĸt¿r.   

¦topyadan beslenen, ona antitez oluĸturan distopyalarda negatif i­erikli bir d¿nya d¿zeni 

resmedilmektedir. ¦topyalar ve distopyalar genellikle tasarlandēklarē dºnemin problemlerinden yola 

­ēkēlarak inĸa edilmektedir. Edebi bir t¿r olarak ilk ºrneklerini veren ¿topyalar ve distopyalar zamanla radyo, 

televizyon, sinema ve internette ­eĸitli kurgusal evrenler olarak yer almaya baĸlamēĸtēr. Teknoloji ile 

kuĸatēlmēĸ toplumlarda, teknolojinin belirgin bir g¿­ olarak insan hayatēnē nasēl yºnlendirdiĵi ve hayatlar 

¿zerinde ne kadar etkili olduĵu ger­eĵinden yola ­ēkēlarak tasarlanan distopik dizi Black Mirror ­alēĸmaya 

konu edilmiĸtir. Her bºl¿m¿n birbirinden baĵēmsēz olarak ¿retildiĵi yapēmēn farklē bºl¿mlerinde artērēlmēĸ 

ger­eklik ve sanal ger­eklik gibi geliĸkin teknolojik uygulamalara yer verilmiĸtir. Bu ­alēĸmada artērēlmēĸ 

ger­eklik uygulamasēna baĸvurulan Playtest bºl¿m¿ ile sanal ger­eklik uygulamasēna baĸvurulan USS 

Calister bºl¿mleri incelenmiĸtir. Ķnceleme neticesinde sºz¿ edilen uygulamalarēn farklarē, distopik bir evren 

tasarēmēndaki yeri, kurgusal anlatēma olan katkēsē ve teknolojinin insan hayatēndaki konumu Black Mirror 

­er­evesinde tartēĸēlmēĸtēr.  

Anahtar Kelimeler: Artērēlmēĸ ger­eklik, sanal ger­eklik, Black Mirror, ¿topya, distopya 

 

¦topya ve Distopya Nedir? 

18.y¿zyēl Avrupasēônda, evrenin rasyonel akēl ile kavranabileceĵi iddialarē ortaya atēlmēĸ ve 

insanoĵlunun bilgiye, mutluluĵa, refaha ve ºzg¿rl¿ĵe ulaĸabileceĵi belirtilmiĸtir. Fakat 20.y¿zyēlda d¿nya 

tarihinin iki b¿y¿k savaĸē b¿y¿k yēkēmlara yol a­mēĸ, Aydēnlanmanēn kutsadēĵē bilgi ve aklēn insanēn refahē 

i­in ­alēĸabileceĵi d¿ĸ¿ncesi inandērēcēlēĵēnē kaybetmiĸtir. Bir Aydēnlanma projesi olarak s¿rekli ve doĵrusal 

bir ilerleme anlayēĸē ¿zerine oturan Modernizm ideal toplum d¿zeni olarak ifade edilmiĸtir (Aĸkan ve 

Altunay, 2018). D¿nya genelinde neredeyse t¿m toplumlarēn etkisini hissettiĵi savaĸlar ve bunalēmlar refah 

d¿zeyini d¿ĸ¿rm¿ĸ, devletler toplumsal dengeyi ve h©kimiyeti korumada yasaklara ve baskēlara baĸvurmak 

durumunda kalmēĸtēr. Baskēlar zaman zaman ºl­¿s¿zleĸmiĸ, kaygē, belirsizlik, hayatta kalma korkusu, 

yoksulluk gibi sebepler insanlarē umutsuzluĵa itmiĸtir. Ķĸte distopik evren tasarēmlarē bu kargaĸa ortamēndan 

doĵmuĸtur (Uslu, 2019). 17.y¿zyēlda Aydēnlanma ile baĸlayan, akēlcē insanēn eĸit, demokrat, mutlu ve refah 

seviyesi y¿ksek toplum hayallerini temsil eden ¿topyalar, 20. y¿zyēl baĸēnda yaĸanan savaĸlar nedeniyle 

distopyalara dºn¿ĸm¿ĸt¿r (Aĸkan ve Altunay, 2018). Var olan toplumsal d¿zende beĵenilmeyen yºnlerin 

eleĸtirildiĵi, bu durumlara karĸē projelerin geliĸtirildiĵi, ideal bir toplum d¿zeninin resmedildiĵi anlatēlara 

¿topya denir.  

Ķlk ¢aĵ toplumlarēnēn problemleri ve bu problemlere ¿rettikleri ­ºz¿mler ¿topyanēn temellerini 

oluĸturur. Problemler ve ­ºz¿mler zamanla birlikte deĵiĸim ve dºn¿ĸ¿m ge­irerek toplumsal eleĸtirilere 

temel kaynak olma niteliĵine b¿r¿nm¿ĸt¿r. Bu nedenle Ķlk ¢aĵ ¿topyalarē kendi ­aĵlarēnē aĸarak geleceĵi 
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kurgulamēĸtēr (Uslu, 2019). ¦topyalar ortaya ­ēktēklarē toplumun tarih ve zaman birlikteliĵinde oluĸurlar. 

¢atēĸmalarēn zirveye ­ēktēĵē, toplumsal sorunlarēn kºrd¿ĵ¿m olduĵu dºnemlerde ¿topya edebi bir t¿r olarak 

ortaya ­ēkmēĸtēr (Usta, 2015). ¥rneĵin Thomas Moreôun Utopiaôsē, Campanellaônēn G¿neĸ ¦lkesi, Baconôēn 

Yeni Atlantisôi 17.y¿zyēl Avrupaôsēnda din savaĸlarē ve ­atēĸmalar arasēnda ortaya ­ēkmēĸtēr (Kumar, 

2006:45). Bilim ve teknolojinin ¿topyada yer almasēyla kusursuz yaĸam inĸa edilmiĸtir.  

Kumarôa gºre ¿topya, aslēnda m¿mk¿n olmayan fakat insanēn i­inde yaĸamak istediĵi bir d¿nya 

anlamēna gelmektedir (2006). Refah, sosyal uyum, istikrar, eĸitlik kavramlarēna dayanan bu ideal toplum 

yapēsē kurgusaldēr. ¦topya, bu ideal kurgusal evrenin anlatēsēnē sunmaktadēr. Mutluluĵa ulaĸma ve 

m¿kemmel toplum yapēsē neredeyse t¿m ¿topik eserlerde ama­ olarak anlatēlmaktadēr. Toplumda ortaya 

­ēkan problemler tespit edildikten sonra kurulu d¿zenin deĵiĸtirilerek m¿kemmel d¿zene dºn¿ĸt¿r¿lebileceĵi 

anlatēlmaktadēr. ¦topyalar fakirlik, hērsēzlēk, ahlaksēzlēk, eĸitsizlik, emek sºm¿r¿s¿, savaĸ gibi toplum 

d¿zenini bozan problemlere kºkl¿ ­ºz¿m ºnerileri getirmektedir. Ger­ekleĸme ihtimalinin pek m¿mk¿n 

olmayacaĵē ¿topik d¿zen sēnērlē bir alanda tasarlanarak kamil bir evren inĸa edilmektedir.  

Sanayi Devrimi ile bilim ve teknolojideki ilerlemeler, toplumun bir kēsmēna umut vaat ederken bir kēsmē 

ise teknolojik geliĸmelerin ilerleyen zamanlarda topluma zarar vereceĵini d¿ĸ¿nmeye baĸlamēĸtēr. Akabinde 

¿topik tasarēmlara karĸēn distopik evren tasarēmlarē ortaya ­ēkmaya baĸlamēĸtēr. Yani, ideal d¿nyalarēn 

anlatēldēĵē ¿topyalar, zamanla eleĸtiri almaya baĸlamēĸ karĸē ¿topyalar geliĸtirilmiĸtir. Distopya, kakotopya, 

negatif ¿topya, heterotopya, kara ¿topya, karĸē ¿topya gibi farklē isimlerle de anēlan karĸē ¿topyalarda 

toplumlarēn yaĸayacaĵē olumsuz evren tasarēmlarēndan sºz edilmektedir. 

Distopya, ¿topyanēn karĸētē olarak varlēk gºstermiĸtir. Kumarôa gºre distopya, ¿topyayē gizlice takip 

eden, bir asalak gibi ondan beslenen ve ona antitez oluĸturan bir yapēdadēr. Fakat aralarēndaki iliĸki simetrik 

yada eĸit deĵildir. Distopya, hayatēnē s¿rd¿rmek i­in ¿topyanēn s¿rekliliĵine yaslanēr, malzemesini 

¿topyadan alēr, ¿topyayē olumsuzlayarak yeniden kurar. ¦topyanēn aynaya yansēyan gºr¿nt¿s¿n¿n ­atlak bir 

aynadaki tahrif edilmiĸ gºr¿nt¿s¿n¿ oluĸturur (2006:172). ¦topyada vaat edilen m¿kemmel ­ekici d¿nya, 

distopyada karanlēk itici bir geleceĵe dºn¿ĸ¿r. D¿nyanēn hemen her bºlgesini ve toplumunu etkileyen 

savaĸlar, sºm¿rgecilik faaliyetleri, iktidar savaĸlarē, iĸsizlik, soykērēmlar, totaliter yºnetimler vs. karamsar 

tablonun oluĸumuna zemin hazērlamēĸ, bu durum ¿topyanēn karĸētē olarak distopyayē ortaya ­ēkarmēĸtēr. 

Edebiyat ve sinema alanēnda ­eĸitlilik arz eden distopyalar, insanlēĵa karanlēk bir gelecek ­izen olumsuz 

d¿nya tasarēlarēndan oluĸur (Mēsērcē, 2017:38). Zamyatinôin Biz, Aldous Huxleyôin Cesur Yeni D¿nya ve 

George Orwellôēn 1984 adlē eserleri distopik eserlere verilebilecek en iyi ºrneklerdendir. 

Distopyalarda genelde gºzetleme ve denetleme gibi yºntemlerle herĸey kontrol altēnda tutulur. G¿nl¿k 

hayatēn par­alarē kameralar veya gºrevli kiĸilerce gºzetlenir. Bilim ve teknoloji bu amacē ger­ekleĸtirmede 

ºnemli ara­lardandēr. Duygu ve d¿ĸ¿nce kontrol¿ ile bireylerin sorgulama, d¿ĸ¿nme, hayal etme gibi 

ºzellikleri kontrol altēna alēnmaktadēr.  

Ķletiĸim teknolojilerinin geliĸmesiyle sinemada bir t¿r olarak yerini alan bilim kurgu filmleri aracēlēĵēyla 

izleyiciye karamsar geleceklerin resmedildiĵi distopik yapēmlara rastlanmaktadēr. Alphaville (1965),  Kayēp 

¢ocuklar ķehri (1995), Nineteen Eighty-Four (1984), The Matrix ve daha sayēlabilecek bir­ok film bu 

yapēmlara ºrnek olarak gºsterilebilir. Black Mirror ise distopik yapēmlar arasēnda dizi olma ºzelliĵiyle 

karĸēmēza ­ēkmaktadēr. 

Black Mirror Hakkēnda 

2011 yēlēnda ­ekilmeye baĸlanan Ķngiliz yapēmē bilim-kurgu dizisidir. Yayēn haklarē 2015 yēlēnda 

Netflix tarafēndan satēn alēnan dizinin yapēmcēsē Barney Reiszôdir. Yºnetici yapēmcē gºrevlerini ise yine 

Ķngiliz yazar, yapēmcē ve eleĸtirmen Charlie Brooker ile Annabel Jones ¿stlenmiĸtir. Farklē sezonlarda 

­ekilen dizi toplam 19 bºl¿mden oluĸmaktadēr. Yapēm her ne kadar dizi niteliĵinde olsa da bºl¿mlerde konu 

birlikteliĵi yoktur. Her bºl¿mde farklē oyuncular ve farklē konulara yer verilerek yeni teknolojilerin 

yaratabileceĵi problemlere dikkat ­ekilmeye ­alēĸēlmēĸtēr.  

Black Mirror (Siyah Ayna), diĵer adēyla ñClaude Glassò kavramē manzara ressamē Claude Lorrainôin 

aynasēndan sºz etmektedir. Taĸēnabilir, hafif dēĸb¿key bir gºrme cihazēdēr. Gºr¿nt¿y¿ bozabilecek 

­arpēklēklarē ve aĸērē ēĸēĵē yok ederek perspektifin vurgulanmasē aynanēn temel kullanēm amacēdēr.  

18.y¿zyēlda ressamlar, manzaranēn yansēmasēna siyah aynadan bakarak gºr¿nt¿y¿ resmederlerdi 

(drawingchamber.wordpress.com). G¿n¿m¿z teknolojik ara­larēnēn siyah ekranlarēna istinaden diziye Black 

Mirror ismi verilmiĸtir. 
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Black Mirror, teknolojinin insan hayatēnē kolaylaĸtērma amacēnēn birincil ama­ olarak gºsterildiĵi 

toplumlarda, teknolojinin insan hayatēnē nasēl ­epe­evre kuĸattēĵē, hayat ¿zerinde nasēl belirleyici bir g¿ce 

dºn¿ĸt¿ĵ¿n¿ anlatmaktadēr (Aĸkan ve Altunay, 2018:59).   

Artērēlmēĸ Ger­eklik (AR)  

Sanal ger­eklik ile hologram teknolojisinin birleĸmesi neticesinde ortaya ­ēkan artērēlmēĸ ger­eklik 

teknolojisi sayesinde oyun, eĵlence, saĵlēk, eĵitim, reklamcēlēk, mimari, end¿striyel tasarēm, turizm gibi daha 

sayēlabilecek bir­ok alanda ­eĸitli ­alēĸmalar yapēlmaktadēr. Ama­, sanal verileri ve ger­ek ortam 

gºr¿nt¿lerinin birleĸtirilmesiyle ortaya ­ēkan gºrsel anlamēn etkisini artērmaktēr.  

Artērēlmēĸ Ger­eklik, ger­ek zamanlē bir video kamera ile ­ekilen ger­ek sahnelere sanal nesnelerin 

eklendiĵi insan-bilgisayar etkileĸiminin yeni bir ĸeklidir. Sanal nesneler kusursuz ĸekilleriyle ger­ek 

resimlere eklenir. Bºylece dijital bilgi, kullanēcēnēn ortamēyla birleĸtirilerek kullanēcēnēn o anē algēlamasēna 

imk©n verilir (Ludwig ve Reimann, 2005:4). Yani dijital tabanlē olarak ¿retilen ses, video veya gºr¿nt¿lerin 

farklē dijital ara­larla ger­ek mek©nlara etkileĸimli bir bi­imde eklemlenmesiyle, ­akēĸtērēlmasēyla 

oluĸturulan ger­ek ve sanal karēĸēmē ortamdēr. Bu ortamē gºzlemleyebilmek i­in QR kod uygulamasēna, 

giyilebilir teknolojilere veya akēllē telefon yada tabletlere y¿klenen uygulamalara ihtiya­ duyulmaktadēr.  

Ger­ek d¿nyanēn zenginliĵini artērmak i­in bilgisayarlarēn kullanēlmasēdēr (Bederson, 1995). Artērēlmēĸ 

ger­eklik, sanal ve fiziksel d¿nyalarēn bir araya geldiĵi ve kullanēcēlarēn fiziksel olarak birinden diĵerine 

ge­ebileceĵi yanēlsamasēnē oluĸturan ge­iĸli aray¿zler yarattēĵē i­in bir sihir gibi gºr¿nmektedir (Thalmann, 

2012:5). 

Artērēlmēĸ ger­ekliĵe gºsterilebilecek en anlaĸēlēr ºrnek d¿nyada bir dºnem olduk­a pop¿ler bir cep 

telefonu oyunu olan Pokemon Go oyunudur. Bu oyunda sanal ortamda oluĸturulan oyun karakterleri 

ĸehirlerin tarihi mek©nlarēna, kiliselerine, camilerine veya ulaĸēlmasē zor yerlerine yerleĸtirilmiĸ ve 

oyunculardan zor gºrevleri tamamlamalarē istenmiĸti.  

Azumaôya gºre artērēlmēĸ ger­eklik, sanal ger­ekliĵin bir varyasyonudur. Sanal nesnelerin ger­ek 

zamanlē olarak 3 boyutlu ger­ek bir ortama entegre edildiĵi bir alan olarak tanēmlanabilir. Artērēlmēĸ 

ger­eklik sistemlerinin 3 temel karakteristiĵi vardēr (Azuma, 1997:356): 

1- Ger­ekle sanalē birleĸtirir 

2- Ger­ek zamanla etkileĸimlidir 

3- ¦­ boyutlu olarak kaydedilir.  

 

Artērēlmēĸ ger­eklikte sanal ºĵelerin ger­ek sahneyle karēĸmasēnē, harmanlanmasēnē ve ger­eĵe 

benziyormuĸ gibi gºr¿nmelerini saĵlamak iĸin en zor yanēdēr.  

ķekil 7 Artērēlmēĸ Ger­eklik Oluĸturmada Sanal ve Ger­ek D¿nyanēn Birleĸimi (Kaynak: Shoaib ve Jaffry, 

2015:2) 

 

 

Artērēlmēĸ Ger­eklik ¥rneĵi Olarak Playtest Bºl¿m¿ 

Babasēnēn ºl¿m¿nden sonra evden d¿nyayē gezme hayaliyle ayrēlan Cooper, bu s¿re­te parasēnē 

kaybettiĵi i­in para kazanma amacēyla internetten iĸ ilanlarēna bakar. Bir oyun ĸirketinin yeni oyununda 

denek olmayē kabul eder ve ensesine yerleĸtirilen bir cihaz vasētasēyla Cooper bilin­altē ile baĸ baĸa bērakēlēr. 

Yalnēzca dºrt saniye s¿rd¿ĵ¿ belirtilen olaylar izleyiciye artērēlmēĸ ger­eklik tekniĵi ile sunulmuĸtur.  
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Resim 1 Playtest bºl¿m¿nde artērēlmēĸ ger­eklik sahnesi 

 

Bºl¿mde kºstebek vurma oyunu artērēlmēĸ ger­eklikle ilgili olarak izleyicinin karĸēsēna ­ēkan ilk 

sahnedir. Cooperôa ­ok masum bir ĸekilde gºsterilen bu teknoloji, ilerleyen sahnelerde ger­ekle ger­ek 

olmayan arasēndaki ayrēmē bulanēklaĸtērmaktadēr. Cooper katēlacaĵē oyun testinin kºstebek oyunu gibi 

eĵlenceli olacaĵē fikrine kapēlēr. Bu bºl¿m¿n yayēnlanmasēnēn akabinde kºstebek oyunu David Robustelli 

tarafēndan uygulamaya konulmuĸtur.  

Resim 2 Playtest bºl¿m¿nde artērēlmēĸ ger­eklik uygulamasē ile oluĸturulan ºr¿mcek sahnesi 

 

Beyin frekanslarēnē kaydeden k¿­¿k bir cihaz Cooperôēn ensesine takēlarak korkularē ile y¿zleĸtirilmesi 

hedeflenen bºl¿mde Cooperôēn bilin­altē harekete ge­irilir. ¥nce ºr¿mcek fobisi ile y¿zleĸtirilir, ger­ekte var 

olmayan bir ortama ºr¿mcek nesnesi eklenerek Cooperôa ger­eklik hissi verilmeye ­alēĸēlēr. ¥r¿mcek normal 

hayatta karĸēmēza ­ēkmayacak bir b¿y¿kl¿kte tasarlanarak hem ºr¿mcek fobisinin ne denli b¿y¿k olduĵu 

ifade edilmeye ­alēĸēlmēĸ, hem de anlatēmda gºrsellik ºn planda tutulmaya ­alēĸēlmēĸtēr. 

Resim 3 Artērēlmēĸ ger­eklik uygulamasē ile oluĸturulan ºr¿mcek sahnesi 

 

Bºl¿mde artērēlmēĸ ger­ekliĵe baĸvurulan bir baĸka yer, Cooperôēn lise dºnemindeki sevmediĵi ĸahēsla 

y¿zleĸtirildiĵi sahnedir. Burada Cooper, sevmediĵi karakterle kavga ettirilir. Ortamda olmayan bir nesne 
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yine AG teknolojisiyle Cooperôa gºsterilir. Hatta bu ĸahēs bir ºnceki artērēlmēĸ ger­eklik uygulamasē olarak 

sunulan ºr¿mcek nesnesiyle birleĸtirilerek karakter, iki korkusuyla birden y¿zleĸtirilmiĸtir. 

Resim 4 Artērēlmēĸ ger­eklik uygulamasē ile Cooperôēn annesiyle karĸēlaĸtērēlmasē 

 

Dizinin buraya kadarēnda Cooper ciddi bir problemle karĸēlaĸmamēĸtēr fakat bilin­altēnē ele ge­iren 

cihaz, onu annesiyle karĸēlaĸtērdēktan sonra bulunduĵu mek©nē bir labirente dºn¿ĸt¿rm¿ĸ, adeta kendi 

bilin­altēnda kaybetmiĸtir. Ortamdan ayrēlmaya ­alēĸan Cooperô bir dēĸ ses ­ēkēĸa yºnlendirilmeye ­alēĸsa da 

aslēnda mek©nēn ­ēkēĸ noktasē yoktur. Dēĸ ses bug¿n kullandēĵēmēz internete baĵlē cihazlarda oradan oraya 

ge­memiz i­in bizi yºnlendiren linkleri andērmaktadēr. Kiĸinin kontrol¿n¿ kaybedip internet ortamēnda, 

oyunlarda, sosyal medyada vs. ortamlarda kaybolmasēna benzetilmiĸtir.  

Kontrol¿n kaybedilmesinde bilin­altēnēn ele ge­irilmesi bir nedendir fakat farklē bir bakēĸ a­ēsēndan 

deĵerlendirildiĵinde bu durum bir mahremiyet ihlalidir. Cooperôa yalnēza bir oyun testine katēlacaĵē 

belirtilmiĸ bilin­altēna deĵinileceĵi konusunda herhangi bir bilgi verilmemiĸtir. Hem bilin­altēnē saklama 

hakkē hem de test sonunda yaĸam hakkē ihlal edilmiĸtir. 

Yasak olmasēna ve bu konuda uyarē yapēlmasēna raĵmen oyunla ilgili gºr¿nt¿ almak amacēyla Cooper 

bir fērsatēnē bularak telefonunu yanēna almēĸtēr. Telefonun Cooperôēn beynine n¿fuz eden cihazēn etkileĸime 

girmesi sonucu Cooper ºl¿r ve t¿m olan biten olaylarēn aslēnda ger­ek hayatta dºrt saniye kadar kēsa s¿rd¿ĵ¿ 

gºr¿l¿r. Ķzleyici izlediĵi bu kadar olayēn birka­ saniye i­erisinde ger­ekleĸtiĵini fark ettiĵinde distopik evren 

tasarēmē amacēna ulaĸmēĸ olmaktadēr.  

Baumanôēn (2019), sºz¿n¿ ettiĵi zamansal ve mek©nsal mesafelerin teknoloji vasētasēyla sēfērlanmasē, 

akēĸkan d¿zenle birlikte zaman ve mek©n kavramēnēn dºn¿ĸ¿m¿ Playtest bºl¿m¿nde karĸēmēza ­ēkmaktadēr. 

Bu bºl¿mde izlenen olaylarda ne kavramsal ne de fiziksel bir ger­eklik sºz konusudur. Bir koltukta dºrt 

saniyelik zaman diliminde ge­tiĵi varsayēlan olaylar, ger­eĵin ºtesinde t¿retilen bir ger­eĵi tanēmlamaktadēr. 

Ger­eĵin sim¿lasyonlarla oluĸturulduĵu ve tekrar tekrar ¿retildiĵi dºnemi Baudrillard hiper ger­eklik ­aĵē 

olarak adlandērmaktadēr. Ger­ek ve kurgu arasēndaki ­izginin yok olduĵu, aslē yerine gºstergelerin, her t¿rl¿ 

ger­ek s¿re­ yerine iĸlemsel ikizinin konulduĵu bir ger­ek sºz konusudur (Baudrillard, 2016). 

Sanal Ger­eklik (VR)  

Sanal, ger­ekte olmayēp zihinde tasarlanan anlamēna gelmektedir. Sanal ger­eklik ise, bilgisayarlē 

ortamda ¿retilen, ortama katēlanlara ger­ekmiĸ hissi veren bir alan tasarēmēdēr. Ger­eklik hissinin kullanēcēya 

ge­irilmesi i­in ortamēn ¿­ boyutlu bir ortamda beĸ duyuya hitap edilecek ĸekilde tasarlanmēĸ olmasē 

gerekmektedir. Yani kullanēcēnēn eylemlerine dºn¿t saĵlayabilen interaktif bir yapēda tasarlanmēĸ ortam sºz 

konusudur. Artērēlmēĸ ger­eklikte olduĵu gibi sanal ger­eklik uygulamalarē da oyun, eĵlence, turistik gezi, 

altyapē planlama, eĵitim, tēp, e-ticaret gibi ­ok ­eĸitli alanlarda son yēllarda ziyadesiyle raĵbet gºrmektedir. 

Sanal ger­eklik ile artērēlmēĸ ger­eklik kavramlarē aynē ĸeymiĸ gibi zaman zaman birbiri yerine 

kullanēlmaktadēr. Fakat iki kavram ger­ek mek©nla olan iliĸkisi bakēmēndan farklēlēk arz etmektedir. Sanal 

ger­eklik kullanēcēyē tamamen sentetik bir evrene sokar, kullanēcē ger­ek d¿nyayē gºremez. Fakat artērēlmēĸ 

ger­eklikte kullanēcē ger­ek d¿nyanēn ¿zerine bindirilmiĸ sanal nesnelerle ger­ek d¿nyayē gºrebilir. Bu 

nedenle artērēlmēĸ ger­eklik ger­ek gºr¿nt¿y¿ deĵiĸtirmekten ziyade ger­ekliĵin tamamlayēcēsē 

konumundadēr (Azuma, 1997:356). Sanal ger­eklikte ise kullanēcē sanal bir ortamda olduĵunun bilincindedir. 

Mesela video oyunu oynayan bir kiĸi oyundaki d¿nyanēn ger­ek olmadēĵēnē idrak edebilmektedir (Gutierrez 

vd., 2008, s.3).  
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Sanal Ger­eklik ¥rneĵi Olarak Uss Calister Bºl¿m¿  

Uss Calister adlē bºl¿mde Robert Daly bir oyun ĸirketinde yazēlēm geliĸtirme m¿d¿r¿ olarak gºrev 

yapmaktadēr. Asosyal bir kiĸilik olan Robert iĸyerinde rahatsēzlēk duyduĵu herkesi kendi tasarēmē olan uzay 

gemisi gºr¿n¿m¿ndeki Infinity adēnē verdiĵi sanal bir d¿nyaya hapsetmektedir. Kendine tanrēsal ºzellikler 

atfeden Robert, normal hayattan arta kalan zamanlarēnē bu sanal ortamda ge­irmektedir. Ķĸ arkadaĸlarēndan 

topladēĵē DNA ºrnekleriyle onlarēn kopyalarēnē sanal bir evrene entegre ederek onlardan intikam almaya 

­alēĸmaktadēr. Ger­ek hayatta eriĸemediĵi g¿ce Infinityôde eriĸen Robert, uzay gemisi m¿rettebatēna ­ok 

kºt¿ davranmakta, onlara eziyet etmekte ve ­ēkamayacaklarē bir kēsēr dºng¿ye hapsetmektedir. Star Trek 

dizisini andēran Infinityôde Robert kendine tanrēsal g¿­ler atfederek kopyaladēĵē herkesi kºleleĸtirmektedir.  

D¿nyanēn b¿y¿k ­oĵunluĵu i­in distopik olan bu evren tasarēm Robert i­in ¿topik bir evrendir. ¢¿nk¿ 

hayallerinde m¿kemmel olan d¿nyayē uygulamaya ge­irmiĸtir. 

 

 

Resim 5 USS Calister bºl¿m¿nden bir sahne 

 

       

 

Resim 6 Infinity oyunundaki m¿rettebat 
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Resim 7 Robert Dalyônin sanal oyuna ge­me gºr¿nt¿s¿ 

 

     

Resim 7ôde g¿n¿m¿zde cep telefonuna, bilgisayarēna veya televizyona kendini kaptērdēĵēnda ­evresiyle 

baĵē kesilen ayrē bir d¿nyaya ge­iĸ yapan kullanēcēlara bir gºnderme yapēlmēĸtēr. 

Bu bºl¿mde karakterler yaĸadēklarē d¿nyanēn tamamen dēĸēnda t¿m¿yle sanal bir evrene herhangi bir 

nesne gibi aktarēlmēĸlardēr. Sevmedikleri bir adamēn denetiminde olmak ve kēsēr dºng¿de ama­sēz bir ĸekilde 

tutulmak t¿m karakterlerde rahatsēzlēk hissi uyandērmēĸtēr. Hem bu bºl¿mde hem de Playtest bºl¿m¿nde 

teknolojinin nasēl kºt¿ye kullanēlabileceĵine dikkat ­ekilmiĸ, insanlarēn karĸēlaĸma ihtimallerin olduĵu 

distopik bir d¿nya tasviri yapēlmēĸtēr. Playtest bºl¿m¿nde bilin­altēnēn ele ge­irilmesi ĸeklinde yapēlan 

mahremiyet ihlaline bu bºl¿mde de ĸirkette ­alēĸanlarēn DNAôlarēnēn gizlice alēnarak baĸka bir ortama 

aktarēlmasē ĸeklinde yapēlmēĸtēr. 

Dizinin USS Calister bºl¿m¿nde yaĸanan olaylar akēllara Baudrillardôēn sim¿lasyon kavramēnē 

getirmektedir. Baudrillardôēn medya metinlerindeki anlam ve ger­eklik yitimine dikkat ­ekmek i­in 

baĸvurduĵu sim¿lasyon kuramē, ger­ekliĵin kavramsal ve fiziksel olarak ortadan kalkmasē ve sanalēn hakim 

olmasē durumunu ifade etmektedir. Baudrillardôēn (2016:14) ifadesiyle sim¿lasyon, ñbir kºkenden yoksun 

olan ger­eĵin modeller aracēlēĵēyla t¿retilmesine, ger­ekten ve fiili olarak var olan bir ĸeyi veya durumu 

b¿t¿n bileĸenleriyle birlikte ger­ekmiĸ ve fiilen var ómēĸ gibiô gºsterme durumunu simgeleyen hiper-

ger­eklik durumudur.ò Baudrillard (2016), hiperger­eklik ­aĵēnda ger­eĵin m¿teaddid defalar 

¿retilmesinden sºz etmekte ve bu ¿retimin ger­ekliĵin anlam yitimine neden olduĵunu ifade etmektedir. 

¢¿nk¿ bu ger­eklik sentetik bir ger­ekliktir. 

 

Sonu­ 

Artērēlmēĸ ger­eklik ve sanal ger­eklik uygulamalarē 21.y¿zyēlda ­eĸitli alanlarda sēklēkla kullanēlmaya 

baĸlanmēĸtēr.  Bu t¿r uygulamalarēn veya diĵer teknolojik ara­larēn kullanēmē ve faydalarē konusunda listeyi 

uzatmak m¿mk¿nd¿r. Artērēlmēĸ ger­eklik ve sanal ger­eklik uygulamalarēnēn veya her t¿rl¿ uygulamanēn 

Black Mirrorôda olduĵu gibi kºt¿ye kullanēmē her zaman sºz konusudur. Gerek kullanēcēnēn zararlarēnē 

bilmeden ya da dikkate almadan kullanēmē gerek a­ēklarē ve ihlalleri tespit eden kºt¿ niyetli kullanēcēlar, 

mahremiyet konusunun sēklēkla g¿ndeme gelmesine neden olmaktadēr. Bu nedenle kiĸisel verileri isteyen 

uygulamalar, sosyal medya uygulamalarē ve bu t¿r uygulamalar mahremiyete gºlge d¿ĸ¿rmeyecek ĸekilde 

dikkatle kullanēlmalēdēr. 

Mahremiyet ihlali beraberinde gºzetim problemini de ortaya ­ēkarmaktadēr. Bireyler mahremiyetlerini 

koruma adēna ya s¿rekli gºzetimden ya da hi­ gºzetlenmemekten yana tavēr almaktadēr. Bu konuda yēllardēr 

s¿regelen tartēĸmalar neticesinde kiĸisel g¿venlik ve toplumsal refah adēna her yerden her t¿rl¿ ara­la ve her 

t¿rl¿ gºzetim meĸru zemine oturmaktadēr. Ancak bireylerin g¿venlik nedeniyle dahi olsa s¿rekli gºzetim 

altēnda olduklarēnē bilmeleri rahatsēz edici bir eylem olarak tanēmlanmaktadēr.  

Ger­ek olan ile sanal olan arasēndaki ­izgi belirsizleĸmesinden kaynaklē olarak bireylerin psikolojik ve 

fizyolojik durumlarēnē etkileyen sonu­larla karĸēlaĸmalarē olasēdēr. Bu durum, bireyleri yaĸadēklarē 

toplumdan izole ederek yabancēlaĸmaya, yalnēzlaĸmaya, herkese karĸē g¿vensizliĵe itmektedir. USS Calister 

bºl¿m¿nde Robert, kendini ­alēĸtēĵē iĸyerindeki bireylerden izole ederek kurguladēĵē sanal evrende yaĸamayē 
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tercih etmiĸtir. Hem yalnēzlēk hem asosyal bir yaĸam, Robertôēn diĵer insanlara g¿venmemesi sonucunu 

doĵurmuĸtur. Sosyalleĸmeyi ­aĵēmēz bireylerinin sosyal medya ile yapmasē gibi Robert da kendi evreninde 

sosyalleĸmeyi tercih etmiĸtir.  

Distopyalar, her ne kadar insanlēĵa karanlēk bir gelecek ­izen olumsuz d¿nya tasarēlarēndan oluĸsa da 

(Mēsērcē, 2017:38) distopyalarēn doĵuĸ noktasēnēn ortaya ­ēktēĵē dºnemin ­ēkmazlarēndan faydalanēlarak 

kurgulanan bir d¿nya tasarēmē olduĵu unutulmamalēdēr. Farklē bir cihetten bakēldēĵēnda yaĸanēlan ­aĵēn bir 

eleĸtirisi olduĵu fark edilmektedir. Black Mirror, distopya ºrneĵi olarak karĸēmēzda dursa da bu evrende 

yaĸanan olaylar Covit-19 salgēnēnēn etkisiyle ger­ek hayatla bir­ok yºnden ºrt¿ĸ¿r hale gelmiĸtir. Uzaktan 

eĵitim, internet ¿zerinden yapēlan toplantēlar, e-ticaret vs. daha bir­ok eylem birka­ yēl ºncesinin bilim kurgu 

filmlerinin v¿cut bulmuĸ halidir. Bu nedenle yeni iletiĸim teknolojilerindeki geliĸmelerin Black Mirrorôla 

ºrt¿ĸen taraflarēnēn olduĵu, yeni hayat tarzlarēnēn yaĸanmasēnda ºnemli bir yapētaĸē olduĵu fark edilmektedir. 
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¥Z 

Rasyonel bir ortam i­erisinde kararlarēn ¿zerinde d¿ĸ¿n¿lerek, ilgili t¿m olasēlēklarēn hesaplanarak 

alēndēĵē d¿ĸ¿n¿lebilir. Bazen kararlar sēra dēĸē olarak algēlanan, olaĵan¿st¿ bir etki g¿c¿ne sahip olan, 

beklenmedik olaylarēn ortaya ­ēkmasē ile bilinmezlik ve belirsizlik i­inde alēnabilmektedir. Siyah kuĵu 

olarak adlandērēlan ve ekonomiden siyasete, finanstan saĵlēĵa kadar pek ­ok alanē etkileme g¿c¿ne sahip 

olaylar karĸēsēnda karar alēcēlarēn mantēklē d¿ĸ¿nme, muhakeme etme yetileri zayēflarken; ĸ¿phe, ºnyargē, 

panik, stres duygularē da g¿n y¿z¿ne ­ēkmaktadēr. Ge­miĸ salgēnlarēn pek ­ok alanda deĵiĸime neden 

olduklarē gibi gelecek salgēnlar da farklē deĵiĸimleri getireceklerdir. 

Davranēĸsal finans kuramlarēnēn temelinde bireylerin ºzellikle belirsizlik ve risk i­eren finansal 

kararlarda bazen kaygē, aĸērē g¿ven, yanēlsamalar, hevesler gibi soyut unsurlarēn etkisiyle rasyonellikten 

uzaklaĸabildikleri d¿ĸ¿ncesi hakimdir. Pandemi olarak isimlendirilen bu salgēn dºneminde hissedilen 

duygularēn etkisi ile alacaklarē yatērēm kararlarēnda rasyonellikten uzaklaĸabilmektedir. Bireyler bir taraftan 

mevcut birikimlerini korumak; bir taraftan da fērsatlardan yararlanarak deĵer artēĸlarē yaratmak 

istemektedirler. Birikim sahipleri, geleceĵin belirsizliĵine karĸē tasarruflarēnē deĵerlendirebilmek i­in g¿venli 

liman olarak adlandērēlabilecek altēn, g¿m¿ĸ, dºviz, taĸēt ve konut alēmē alternatiflerinin yanēnda borsa 

yatērēmēna da yºnelmiĸlerdir. T¿rkiyeôde gºr¿len ilk vakanēn ardēndan sektºrlerin bir­oĵunda pay senedi 

getirilerinin d¿ĸt¿ĵ¿ gºzlemlenmesine raĵmen bazē sektºrler kēsa s¿rede y¿kseliĸe ge­miĸtir. En y¿ksek 

d¿ĸ¿ĸler sosyal etkileĸimin yoĵun olduĵu sektºrlerde yaĸanērken; karantina uygulamalarē ile evde ge­irilen 

s¿renin artmasē teknoloji, iletiĸim ve gēda gibi sektºrleri olumlu etkilemiĸtir. 

Anahtar Kelimeler: Davranēĸsal Finans, Yatērēmcē Davranēĸlarē, Covid 19, Pandemi 

 

Giriĸ 

Bireylerin g¿nl¿k yaĸamlarēnda karĸēlaĸtēklarē durumlara gºsterdikleri davranēĸ bi­imleri birbirinden 

farklēdēr. Karĸēlaĸēlan bir problemin ­ºz¿m¿ i­in d¿ĸ¿nme kapasitesi sēnērsēzdēr. Her birey kendisi i­in en 

d¿ĸ¿k maliyetli ve en etkin ­ºz¿me ulaĸabilmek i­in plan yapmakta ve uygulamaktadēr. Bu planlardan bir 

kēsmē da tasarruf, yatērēm gibi bireylerin finansal durumuna yºneliktir. Rasyonel bir ortam i­erisinde 

bireylerin ilgili t¿m olasēlēklarē hesaplayarak finansal planlar yaptēĵē ve kararlar aldēĵē d¿ĸ¿n¿lebilir. Ancak 

sahip olunan biliĸsel yetenek, ºz kontrol, ilgi ve kiĸisel ­ēkarlar gibi farklēlēklar davranēĸlarē zenginleĸtirirken, 

hislerin aklēn ºn¿ne ge­mesiyle birlikte alēnan kararlar rasyonellikten uzaklaĸabilmektedir. Bunun yanēna 

karar alēnan ortamēn belirsizlikleri de eklenince durum daha karmaĸēklaĸmakta, alēnan finansal kararlar her 

zaman istenilen sonuca ulaĸamamaktadēr. 

Covid-19 bir diĵer adēyla Corona vir¿s salgēnē da, 2020 yēlēnēn ve belki de yaĸanēlan y¿zyēlēn siyah 

kuĵusu olarak ortaya ­ēkmēĸ ve barēndērdēĵē belirsizliklerle d¿nya ¿zerinde yaĸayan her bireyin yaĸamēnē 

derinden sarsmēĸtēr. G¿nl¿k hayatēn sēradanlēĵē i­erisinde bu siyah kuĵunun varlēĵē bireyleri sahip olduklarē 

tutum ve sergiledikleri davranēĸlarē deĵiĸtirmeye zorlamēĸtēr. G¿nl¿k rutinler yerine yenileri gelmiĸ, t¿ketim 

davranēĸlarē kadar finansal eĵilimlerde etkilenmiĸtir. 

1. Siyah Kuĵu ve Salgēn Hastalēklar 

Ge­miĸte olabilirliĵine iĸaret eden hi­bir emare gºr¿lmediĵi i­in sēra dēĸē olarak algēlanan, olaĵan¿st¿ 

bir etki g¿c¿ne sahip olan, beklenmedik olmasēna raĵmen ortaya ­ēkēĸēndan sonra a­ēklanabilir ve 

ºngºr¿lebilir hale gelen olaylar i­in Siyah Kuĵu kavramē kullanēlmaktadēr. ¥ngºr¿lebilirliĵinin d¿ĸ¿kl¿ĵ¿ne 

karĸē etkisinin b¿y¿kl¿ĵ¿ Siyah Kuĵuôyu b¿y¿k bir bilinmez yapmaktadēr (Taleb, 2019). Talebôe gºre bir 

olayēn siyah kuĵu olarak nitelendirilebilmesi i­in tahmin edilemez olmasē, b¿y¿k etki yaratmasēnēn yanēnda 
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ger­ekleĸtikten sonra tahmin edilebilir ve a­ēklanabilir olduĵuna dair bir ºnyargē oluĸturmasē da 

beklenmektedir. Siyah Kuĵu kavramē ekonomiden siyasete, finanstan saĵlēĵa kadar pek ­ok alanda 

ger­ekleĸtiĵinde b¿y¿k etkiler bērakacak ºngºr¿lemeyen durumlar i­in de kullanēlmaktadēr. Bilinmezlik 

i­inde ortaya ­ēkan ­ok yºnl¿ etkileri ile salgēnlarē Siyah Kuĵu olarak adlandērmak m¿mk¿nd¿r (Ayyēldēz 

Onaran ve Asoy, 2020). 

Bireyin mutlu yaĸamēnēn ºnceliklerinden olan saĵlēk, herhangi anda aniden kaybedilebilir. Bu kayēp 

bireysel olmaktan ­ēkēp k¿resel boyutta bir tehdide dºn¿ĸt¿ĵ¿nde; sonu­, insanoĵlunun salgēn denilen 

olguyla karĸēlaĸmasēdēr. Salgēnlarēn hesaba katēlmadēĵē normal seyrindeki bir yaĸam dºng¿s¿nde, saĵlēĵēn 

ºneminin ger­ekten anlaĸēlmadēĵē fark edilir. Salgēnlarēn kimileri i­in ­ºk¿ĸ kimileri i­in de fērsat olabilecek 

bilinmezliĵi, sadece ortaya ­ēktēĵē dºnemi deĵil geleceĵi de etkisi altēna alabilecek niteliktedir. Ge­miĸte 

yaĸanan salgēnlar sosyal, ekonomik, siyasi ve hatta sanat alanēnda pek ­ok deĵiĸime neden olurken; 

g¿n¿m¿zde yaĸanan ve gelecekte yaĸanacak salgēnlar da artan etkileriyle yaĸamē ­ok yºnl¿ bir deĵiĸime tabi 

tutacaktēr. 

Ķnsanlēk tarihi boyunca veba, kolera, sētma, c¿zzam, Ķspanyol gribi, Hong Kong gribi, Ebola, SARS, 

AĶDS, Domuz gribi, Covid 19 vd. salgēnlarda milyarlarca insan saĵlēklarēnē ve hatta yaĸamlarēnē 

kaybetmiĸtir. N¿fus ciddi oranda azalērken; toplumsal ve ekonomik d¿zende deĵiĸimler olmuĸtur. Bireyler 

bedensel saĵlēklarēnēn yanēnda ruhsal saĵlēklarēnē da korumaya, ĸ¿phe, ºnyargē, panik, stres duygularēyla baĸ 

etmeye ­alēĸmēĸlardēr. Ancak bu duygular devreye girdiĵinde mantēklē d¿ĸ¿nme, muhakeme etme devre dēĸē 

kalmaktadēr. Bu y¿zden y¿zyēllar boyunca salgēnlarēn adē ve yeri deĵiĸse de bireylerin sergiledikleri 

irrasyonel davranēĸlar deĵiĸmemiĸ, devam etmiĸtir (Yeĸildal ve Reyhanlēoĵlu, 2020). Gustave Le Bonôa 

(2018) gºre unutulmaz olaylar, insanlarēn fikir, alēĸkanlēk ve inan­larēnē etkilerken; bu etkilenmenin kitlelere 

yayēlmasē uygarlēklarēn deĵiĸmesine de neden olmaktadēr. Pandemi gibi bir siyah kuĵu da doĵal olarak 

bireyleri ve dolayēsē ile toplumun genelini etkilemektedir. Ancak sahip olunan ekonomik ve sosyal koĸullar, 

pandemi sonrasē dºnemde yaĸanmasē muhtemel ekonomik sorunlar, hissedilen duygularē bireyler arasēnda 

farklēlaĸtērērken; baĸta yatērēm kararē olmak ¿zere pek ­ok karar ¿zerinde belirleyici olmaktadēr. 

2. Yatērēmcē Psikolojisi 

Finans alanēnda bireylerin yatērēm kararēnē nasēl aldēklarē ¿zerine geliĸtirilen ve beklenen fayda teorisi ve 

beklenti teorisi olarak isimlendirilen iki temel teori bulunmaktadēr. Geleneksel finans teorilerinden olan 

beklenen fayda teorisinde insan davranēĸlarē rasyoneldir. Finansal karar s¿recini etkileyecek bir risk veya 

belirsizlik sºz konusu ise elde edilecek fayda ile karĸēlaĸtērma yapēlarak karar alēnēr. Teoriye gºre bireyler 

elde edilecek kazan­la orantēlē olarak riski ya almak ya gºrmezden gelmek ya da ka­mak isterler. Risk 

seviyesi ve beklenen getiri arasēnda doĵrusal bir iliĸki olduĵunu, getiri azaldēk­a riskten ka­ēnēldēĵēnē 

savunan beklenen fayda teorisi, zaman i­erisinde yerini bireylerin yatērēm kararlarēnda rasyonel 

davranmaktan uzaklaĸabildiĵini savunan ve insan psikolojisini de i­ine alan davranēĸsal finans kuramlarēna 

bērakmēĸtēr (Kēyēlar ve Akkaya, 2016). 

Davranēĸsal finans kuramlarēnēn temelinde bireylerin eyleme ge­me anē geldiĵinde d¿ĸ¿nmeden 

harekete ge­me d¿rt¿s¿ne kapēlabildikleri; ºzellikle belirsizlik ve risk i­eren finansal kararlarda bazen kaygē, 

aĸērē g¿ven, yanēlsamalar, hevesler gibi soyut unsurlarēn etkisiyle deĵiĸen d¿ĸ¿nce ºr¿nt¿leri nedeniyle 

rasyonellikten uzaklaĸabildikleri d¿ĸ¿ncesi hakimdir. Davranēĸsal finans kuramlarēndan olan beklenti teorisi, 

bu d¿ĸ¿nce ºr¿nt¿lerini yatērēm kararlarēna dahil etmiĸtir. Teori, bireylerin piyasada kazan­lē olduklarē 

durumlarda riskten ka­tēklarēnē, kayēpla y¿zleĸtiklerinde de risk almaktan ka­ēnmayan bir eĵilime sahip 

olduklarēnē savunmaktadēr (Altunºz ve Altunºz, 2018). 

Ķktisadi d¿ĸ¿nceye gºre, insanlar sahip olduklarē bilgileri kullanarak ºngºr¿de bulunmakta ve bu 

ºngºr¿lere baĵlē kalarak rasyonel kararlar vermektedir. Bu s¿re­te ana unsur sahip olunan bilgiye duyulan 

g¿vendir. Ancak ­er­evesi ­izilen bu s¿re­ eyleme dºn¿ĸt¿ĵ¿nde birtakēm aksamalara uĵramaktadēr. 

Aksamalarē yaratan durumlardan biri baĸkalarēnēn izinden gitme davranēĸēdēr. Le Bon (2018), kitlelerin 

bilin­altē tarafēndan yºnetildiklerinde, kēĸkērtmalarēn durumuna gºre hareket ettiklerini; ºzellikle stres 

altēndalarsa ve ortamda panik hali yaygēnsa mantēklē olan yerine diĵer insanlarē taklit ederek kolektif 

davranmayē tercih ettiklerini savunmaktadēr. Buna gºre toplumsal d¿zeyde etkiye sahip olaylar karĸēsēnda 

duygular ve davranēĸlar toplumun diĵer fertleri ile uyumlu hale gelirken; duygu ve davranēĸ bulaĸēcēlēĵēndan 

bahsedilmektedir. ¥rneĵin, Covid 19 salgēnēna yºnelik ilk duyumlarēn alēndēĵē dºnemler T¿rkiyeôde 

yaĸayanlar i­in b¿y¿k bir tehdit i­ermezken; D¿nya Saĵlēk ¥rg¿t¿ôn¿n olayē pandemi ilan etmesi ile birlikte 

etkinin k¿resel d¿zeyde olduĵu anlaĸēlmēĸtēr. ¥zellikle sosyal medya aracēlēĵēyla d¿nyanēn her yerinden 

gelen haberler, kaygēnēn vir¿sten daha hēzlē yayēlmasēna neden olmuĸtur. Bºyle dºnemlerde hissedilen 
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­aresizlik nedeniyle kendi adēna hareket etme becerisinin zayēflamasē, baĸkalarēnēn izinden gitme davranēĸēnē 

tetikleyebilmektedir (Yeĸildal ve Reyhanlēoĵlu, 2020). 

Aksamaya neden olan bir diĵer durum g¿vendir. Bazen duyulan g¿ven o kadar fazladēr ki belirli bilgiler 

ya gºzden ka­ar ya da ºnemsenmez. Sahip olunan bilgi tam olsa bile rasyonel bir bi­imde 

deĵerlendirilememiĸ olabilir ya da doĵru bir ĸekilde deĵerlendirildiĵi halde rasyonel karara dºn¿ĸememiĸ 

olabilir. Bu s¿recin aksamasēna neden olan, bireyin doĵru olduĵuna g¿vendiĵi ĸeye gºre hareket ettiĵi 

ger­eĵidir (Akerlof ve Shiller, 2018). 

Finansal karar alma s¿recinde yatērēmcēlar g¿venle birlikte farklē psikolojik etkenlerden farklē ĸekillerde 

etkilenirler. Bu da onlarēn yanlēĸ hesaplama dēĸēndaki faktºrler nedeniyle hata yapmalarēna ve kayēpla 

karĸēlaĸmalarēna neden olabilir. Sermaye piyasasē ara­larēna yatērēm yaparken bireyin sahip olduĵu eĵilim, 

sezgi ve hisler, rasyonellikten uzaklaĸēp bazē kēsa yollara baĸvurmasēna ve ºnyargēlar geliĸtirmesine neden 

olur (G¿ngºr ve Demirel, 2018). Grahamôa gºre (2003) akēlcē bir yatērēm kararē, tekniĵin ºtesinde zihinsel 

yaklaĸēmē da i­ermekte; kiĸinin sahip olduĵu ºnyargēlarēn da etkisiyle kullandēĵē kēsa yollarla 

ĸekillenmektedir. Ancak fiyat dalgalanmalarēnēn yaĸandēĵē piyasalarda sahip olunan ºnyargēlar, duygularēnē 

kontrol edemeyen bireylerin yatērēm s¿recinden karlē ­ēkmalarēnē engelleyerek anomaliye sebep 

olabilmektedir. 

2.1. Yatērēm Kararēnda Kullanēlan Kēsayollar 

Yatērēm kararlarēnda yatērēmcē tarafēndan kullanēlan kēsayollarēn temelinde biliĸsel ve duygusal 

ºnyargēlar bulunmaktadēr. Biliĸsel ºnyargēlarēn kaynaĵēnda eksik bilgi ya da sahip olunan bilginin doĵru 

deĵerlendirilememesinden kaynaklanan biliĸsel yanlēlēklar bulunur. Hatalē akēl y¿r¿tmenin sonucu olan bu 

durum eĵitimle ortadan kaldērēlabilir. Duygusal ºnyargēlarēn temelinde ise bireyin sahip olduĵu eĵilimler yer 

alērken, yaĸam boyunca elde edilen deneyimlerin bir sonucu olduĵu i­in de deĵiĸtirilmesi olduk­a zordur 

(G¿ngºr ve Demirel, 2018). Belirsizlik ortamēnda karar veren yatērēmcēlarē etkileyen belli baĸlē ºnyargēlarē 

aĸaĵēdaki gibi sēralamak m¿mk¿nd¿r (Kēyēlar ve Akkaya, 2016): 

¶ Biliĸsel ¥nyargēlar: Aĸērē g¿ven, inan­ta ēsrarcēlēk, aĸina olma ºnyargēsē, muhafazak©rlēk, kendine 

atfetme ºnyargēsē, baĵlanma ºnyargēsē, mevcut durumu s¿rd¿rme, 

¶ Duygusal ¥nyargēlar: Piĸmanlēktan ka­ma, yatkēnlēk, sosyal etkileĸim. 

2.2. Pay Piyasalarēnda Anomaliler 

Finans literat¿r¿nde pay senedi getirilerinde belirli dºnemlerde ortalamadan sapmalar oluyor ve 

piyasada dalgalanma yaĸanēyorsa bu durum anomali olarak isimlendirilir. Anomaliler mevsimsel anomali ve 

fiyat anomalisi olarak ikiye ayrēlabilir. Mevsimsel anomaliler belirli bir zaman dilimi ºncesi ve/veya 

sonrasēna baĵlē olarak oluĸan sapmalarē ifade eder. Hava durumundaki farklēlēklar (bir g¿n¿n bulutlu, yaĵēĸlē 

ya da g¿neĸli olmasē, ­ok r¿zg©rlē, ­ok sēcak, ­ok soĵuk olmasē vb.), mevsim deĵiĸimleri pay senedi 

getirilerini etkilemektedir. Konu ile ilgili yapēlan bir ­alēĸmada, pay senedi getirilerinin mevsimle iliĸkili 

olduĵu, pay senedi piyasalarēnēn yaz aylarēnda gerilediĵini kēĸ mevsiminde ise y¿kseldiĵi tespit edilmiĸtir. 

¢alēĸma, mevsime baĵlē olan duygu deĵiĸimlerinin yatērēmcēlarēn risk tercihini etkilediĵi sonucuna ulaĸmēĸtēr 

(Kamstra, Kramer ve Levi, 2003). 

Fiyat anomalileri ise yatērēmcēnēn bazē haberlere karĸē d¿ĸ¿k veya aĸērē reaksiyon durumlarēnda 

geliĸmektedir. Rasyonel olarak kabul edilmemekle birlikte pay senedi piyasasēnda yer alan yatērēmcēlar, 

bazen getirisi d¿ĸen pay senetlerini beklenenden daha ºnce satmakta, bazen de getirisi y¿kselen pay 

senetlerini y¿kselmiĸ fiyattan satēn alabilmektedir. Bu yatērēmcē hareketleri pay senetlerinin fiyatlarēnē, 

piyasa deĵerinin dēĸēna taĸēmaktadēr. Bºylelikle bazē hisseler olmasē gerekenden daha fazla bazēlarē ise 

olmasē gerekenden daha d¿ĸ¿k deĵerlenmektedir (Kēyēlar ve Akkaya, 2016). Fiyat anomalilerine yºnelik bir 

­alēĸma, yatērēmcēlarēn, pay senedinin aĸērē deĵerlendiĵini bilmelerine raĵmen iyimser d¿ĸ¿nmeye devam 

edip pay senedinin gelecekte de y¿kseleceĵi d¿ĸ¿ncesine inandēklarēnē ortaya koymuĸtur (Fischer ve 

Statman, 2000). Gerek mevsimsel gerekse fiyat kaynaklē anomalilerde ortak noktanēn bireyin duygu d¿zeyi 

olduĵu gºr¿lmektedir. Bireyler birbirlerinden farklē ºzelliklere sahip olduklarē gibi duygularē da birbirlerine 

benzememektedir. Aynē bilgi d¿zeyine sahip olsalar da duygular devreye girdiĵinde yatērēm kararlarē 

deĵiĸmekte ve bu deĵiĸim pay senetlerinin piyasa fiyatlarēnē etkilemektedir. 

3. Salgēn Hastalēklar ve Yatērēmcē Davranēĸlarē 

Panik, doĵasē gereĵi mantēksēzdēr ve paniĵi yºnlendiren unsur i­g¿d¿lerdir. G¿ven azalērken 

adaletsizlik, a­gºzl¿l¿k, bencillik, geleceĵin belirsizliĵine duyulan endiĸe artēĸē panik faktºr¿n¿ topluma 
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yaymaktadēr (Akerlof ve Shiller, 2018). Bakteriler, mikroplar, vir¿sler insanoĵlunun gºzle gºremediĵi bu 

canlēlar, insanlēk tarihi boyunca sayēsēz hastalēĵa ve salgēna neden olmuĸtur. Zengin fakir, yaĸlē gen­ 

demeden toplumun b¿t¿n kesimlerini etkileyen salgēnlar, taĸēdēklarē bilinmezlikle toplumun sadece saĵlēĵēnē 

deĵil aynē zamanda askeri, ekonomik ve sosyal yaĸamēnē da derinden etkilemiĸtir. ¥rneĵin, 14. y¿zyēlda ¢in 

ve Orta Asyaôda baĸlayēp Avrupaôya yayēlan kara veba salgēnē yaklaĸēk 200 milyon insanēn ºl¿m¿ne ve 

hastalēĵēn yayēldēĵē ¿lkelerdeki d¿zen ¿zerinde b¿y¿k deĵiĸimlere neden olmuĸtur. N¿fusun azalmasē ile 

toprak iĸlenememiĸ, feodal yapē sarsēlmēĸ, insanlar hayvancēlēkla uĵraĸmayē tercih etmiĸ, tekstil sektºr¿ 

geliĸmiĸtir. Mallarēnē satmak isteyen t¿ccarlar yeni pazar arayēĸēna girince coĵrafi keĸifler baĸlamēĸ, deniz 

ulaĸēmē ºne ­ēkmēĸtēr (Yeĸildal ve Reyhanlēoĵlu, 2020). Gºr¿ld¿ĵ¿ gibi salgēn, yarattēĵē kaosun i­inde kendi 

fērsatlarēnē da beraberinde getirmiĸtir. Bu s¿re­te, herkes korkmuĸ, yoĵun bir endiĸe duymuĸ ancak kimileri 

yaĸamlarēnē kaybederken kimileri yeni yatērēmlar yapmēĸ ve kazan­larēnē artērmēĸtēr.  

Bug¿ne gelindiĵinde ise Covid 19ôun farklē ¿lkelerde yayēlmasēnēn ardēndan D¿nya Saĵlēk ¥rg¿t¿ôn¿n 

salgēnē pandemi olarak ilan etmesi, kēsa s¿rede t¿m d¿nya g¿ndemini deĵiĸtirmiĸtir. ¦lkeler ortak bir dertte 

buluĸmuĸlar; salgēn nedeniyle d¿nyanēn dºrt bir yanēndaki insanlar izole bir yaĸam s¿rmeye baĸlamēĸ ve 

sosyal etkileĸimden ka­ēnmaya ­alēĸmēĸlardēr. Salgēnēn yaygēnlaĸmasēnē engellemeye yºnelik tedbirler, 

bireyin alēĸēlagelen yaĸam tarzēnda deĵiĸikliĵe neden olmuĸtur. Olasē deĵiĸimlerin orta ve uzun vadede 

zihinsel ve fiziksel saĵlēk sorunlarēnē da beraberinde getireceĵi d¿ĸ¿n¿lmektedir Araĸtērmalar, sosyal 

izalosyonun zihinsel ve fiziksel saĵlēĵē etkileyeceĵine, depresyon vb. zihinsel bozukluklar ile madde 

kullanēmē ve biliĸsel d¿ĸ¿ĸ olasēlēĵēnē artēracaĵēna iĸaret etmektedir. (Balanz§ïMart²nez vd., 2020).  

Belirsizliĵin aĸērē olduĵu bu dºnemde hastalēĵēn ger­ekte ne kadar ºl¿mc¿l olduĵu, bir aĸē bulunup 

bulunmayacaĵē, bulunursa ne zaman kullanēlabilir olacaĵē, h¿k¿metler tarafēndan uygulanan politikalarēn ne 

gibi etkileri olacaĵē bilinmemektedir. Bu bilinmezlik i­inde piyasalarda yaĸanan dalgalanmalara 

makroekonomik gºstergelerdeki dip ve zirveler de eklenince insanlarēn pandemi s¿recine nasēl tepki vereceĵi 

tahmin edilebilir olmaktan ­ēkmēĸ; yatērēmcē psikolojisi de karmaĸēklaĸmēĸtēr. 

Salgēn hastalēklar gibi siyah kuĵu olarak nitelendirilen olaylarēn finansal piyasalar ¿zerinde olumsuz 

etkiler bēraktēĵē gºr¿lmektedir. Piyasalarda fiyatlar, yatērēmcēnēn risk algēsēna gºre ĸekillenmektedir. 

¥ngºr¿lemeyen olaylar karĸēsēnda yatērēmcēlar ya daha g¿venli finansal enstr¿manlara yºnelip; pay senedi 

piyasalarēndan uzaklaĸmakta ya da kēsa vadeli iĸlemlere yºnelmektedir. Yatērēmcēlarēn uzun vadede baĸarēlē 

olmasē muhtemel ĸirkete yatērēm yapmak yerine, kēsa vadede y¿ksek piyasa deĵerine ulaĸacaĵēnē 

d¿ĸ¿nd¿kleri pay senedine yatērēm yaparak kēsa vadede kazan­ saĵlamayē tercih etmeleri, Keynes tarafēndan 

geliĸtirilen ñg¿zellik yarēĸmasē metaforuò na benzetilebilir.  John Maynard Keynes 1936 yēlēnda yayēnladēĵē, 

ñĶstihdamēn, Paranēn ve Faizin Genel Teorisiò adlē ­alēĸmasēnda borsadaki dengeyi ñG¿zellik Yarēĸmasē 

Metaforuò ile tarif etmiĸtir. 100 fotoĵraf arasēndan en g¿zel 6 y¿z¿n se­ilmesi istenen bu yarēĸmada kazanan, 

t¿m yarēĸmacēlarēn ortalama tercihine en yakēn se­imi yapan yarēĸmacē olacaktēr. Yarēĸmacēlarēn yarēĸmayē 

kazanabilmek i­in iki tercihi bulunmaktadēr: Ķlk tercihte kendi en g¿zel bulduĵu 6 y¿ze oy vermek ya da 

diĵer yarēĸmacēlarēn tercihlerini tahmin etmeye ­alēĸarak oy vererek ºd¿l kazanma ĸansēnē artērmak. Kendi 

g¿zellik algēsē dēĸēnda diĵer yarēĸmacēlarēn algēlarēnē dikkate alan yarēĸmacēnēn unutmamasē gereken diĵer 

yarēĸmacēlarēn da aynē stratejiyi uyguluyor olma ihtimalidir. Bu ihtimal se­imi, aynē pay senedi 

yatērēmlarēnda olduĵu gibi her seferinde daha karmaĸēk bir hale getirecektir (Akerlof ve Shiller, 2018). 

4. Salgēnēn Pay Senedi Piyasasē ¦zerindeki Etkileri  

Ge­miĸ tecr¿beler gºstermiĸtir ki pay senetleri piyasasēnda g¿­l¿ d¿ĸ¿ĸlerin yaĸandēĵē dºnemlerde dahi 

bazē sektºrlere ya da ĸirketlere ait pay senetlerinin fiyatlarē piyasanēn tam tersi yºnde deĵer kazanmaktadēr. 

Bu durum rasyonel temellerin yanēnda yatērēmcēlarēn gºsterdikleri duygusal tepkilerden de 

kaynaklanmaktadēr. Covid 19 salgēnē karĸēsēnda pay senedi piyasalarēnda yaĸanan sektºrel fiyat deĵiĸimleri 

de bunu desteklemektedir. ¢in H¿k¿metiônin 2019 yēlēnēn son g¿nlerinde Wuhan ĸehrinde tespit edilen 

pnºmoni vakalarēnē D¿nya Saĵlēk ¥rg¿t¿'ne (WHO) bildirmesi ile yatērēm tecr¿besi ve bilgisine sahip olan 

yatērēmcēlar gelecek g¿nlerde ne olacaĵēnē kēsmen de olsa tahmin etmeye baĸlamēĸ ve bu erken aĸamada 

ulaĸtērma sektºr¿nden uzaklaĸmēĸlardēr. Bu yatērēm davranēĸē borsada ulaĸtērma sektºr¿ne ait hisse 

fiyatlarēnda d¿ĸ¿ĸe neden olmuĸtur. 20 Ocak 2020 tarihinde D¿nya Saĵlēk ¥rg¿t¿ Corona Vir¿s¿ Raporuônu 

yayēnlamēĸ ve ¢in Ulusal Saĵlēk Komisyonu vir¿s¿n insandan insana ge­tiĵine dair ilk a­ēklamayē yapmēĸtēr. 

¦lkeler havalimanlarē ve g¿mr¿k kapēlarēna peĸ peĸe kēsētlamalar getirmeye baĸlamēĸlardēr. Bu durum vir¿s 

salgēnēnēn k¿resel ticareti bir s¿re engelleyeceĵi ve uluslararasē ĸirketlere ait pay senetlerinin volatilitesinin 

artacaĵē sinyallerini vermiĸtir. Geleceĵin ­alēĸma ĸeklinin evde ­alēĸmaktan ge­eceĵine olan inancēn artmasē 

ise iletiĸim end¿strisine olan talebi artērmēĸtēr. 24 ķubat 2020ôde Ķtalya'nēn en ¿retken bºlgesi olan 
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Lombardiya'da uygulanmaya baĸlanan sēkē karantina kurallarēn ardēndan insanlar vir¿s¿n kendilerini de 

etkileyebileceĵini fark etmiĸlerdir. II. D¿nya Savaĸē sērasēnda beĸ yēlda 2.200 sivilin hayatēnē kaybettiĵi 

bºlgede, salgēn nedeniyle iki ayda ºlenlerin sayēsē 11.851 kiĸiye y¿kselmiĸtir. D¿nya borsalarēndan gelen 

panik satēĸlarēnē s¿permarketlerde boĸalan raf gºr¿nt¿leri takip etmiĸtir. ¢ok fazla borcu ve nakit sēkēntēsē 

olan ĸirketler i­in zor dºnemler baĸlamēĸtēr (www.nat¿re.com). 

5. COVĶD 19 ve T¿rkiye 

Covid 19 pandemisinin yaĸanmasē d¿nya genelinde b¿y¿k ekonomik gerilemelere yol a­mēĸ, iĸsizlik, 

yoksulluk gibi ekonomik olduĵu kadar toplumsal sorunlarēn artmasēna neden olmuĸtur. Pandeminin 

yayēlmasēnē yavaĸlatmak i­in getirilen kēsētlamalar, sosyal hareketliliĵi ºnemli ºl­¿de azaltērken toplum 

genelinde davranēĸsal deĵiĸiklikleri de beraberinde getirmiĸtir (Coibion, Gorodnichenko ve Weber, 2020). 

T¿m d¿nyada olduĵu gibi T¿rkiyeôde de vir¿s hakkēnda endiĸe duyan insanlarēn karantina koĸullarēnē 

s¿rd¿rmeye devam etmeleri ekonomik toparlanmayē g¿­leĸtirirken; vir¿s¿n etkilerini ciddiye almayan 

insanlarēn varlēĵē da saĵlēk ve eĵitim hizmetleri gibi normalleĸme s¿recini toplumun geneline yayma 

potansiyeline sahip hizmetlerin etkinliĵini zayēflatmaktadēr. Pandemi bireylerin kiĸisel gelirlerini azaltērken 

t¿ketim harcamalarēnē deĵiĸtirmiĸ tasarruf eĵilimlerini artērērken yatērēm tercihlerinde belirleyici olmuĸtur. 

Bireyler bir taraftan mevcut birikimlerini korumak; bir taraftan da fērsatlardan yararlanarak deĵer artēĸlarē 

yaratmak istemektedir. 

5.1. COVĶD 19 ve T¿ketici Davranēĸlarē 

Normalleĸme s¿recine girildiĵi halde salgēn, T¿rkiyeôde Mart ayēnēn ikinci haftasēndan sonra pek ­ok 

sektºrde etkisini gºstermeye baĸlamēĸtēr. Risk algēsēnēn y¿kseldiĵi bu dºnemde t¿keticiler nezdinde ilk 

negatif etkiler sosyal etkileĸimin fazla olduĵu hizmet sektºrlerinde yaĸanmēĸtēr. Ķzolasyon ºnlemleri ile 

birlikte sinema-k¿lt¿r, etkinlik ve eĵlence sektºr¿, ulaĸēm ve konaklama hizmetlerine olan talep azalmēĸtēr. 

T¿keticilerin iĸ hayatēndan uzaklaĸēp ev hayatēna ge­meleri ile birlikte uzun s¿reli, stoklanabilir t¿ketim 

¿r¿nlerine talep hēzlē ĸekilde artarken, e-ticaret ºn plana ­ēkmēĸtēr. Bu s¿re­te salgēn ºncesi dijital dºn¿ĸ¿me 

yatērēm yapmēĸ, hēzlē ve hijyenik teslimat yapabilen eden firmalar rekabette ºne ­ēkmēĸtēr. Salgēnēn 

baĸlangēcēnda bireylerin hissettikleri korku yerini endiĸeye bērakmēĸtēr. Fiyat hassasiyetinin arttēĵē, bazē 

harcamalardan ka­ēnēldēĵē ve tasarrufa yºnelindiĵi gºzlenmiĸtir. Farklē ¿lkelerde yapēlan ºnc¿l araĸtērmalar 

ve karĸēlaĸtērmalar, t¿keticilerin koyduklarē bu mesafenin bir s¿re daha devam edeceĵini gºstermektedir 

(Deloitte, 2020a, 2020b). 

Salgēnla birlikte t¿keticilerin ºdemelerde nakit yerine para ile temasē en aza indirebilmek adēna aĵērlēklē 

olarak banka kartē ya da kredi kartē kullandēklarē gºr¿lmektedir. Banka kartē ve kredi kartē harcamalarē 

T¿rkiyeônin salgēnla y¿zleĸmeye baĸladēĵē 14-20 Mart haftasēnda 19,5 milyar TL iken, 21-27 Mart haftasēnda 

13,4 milyar TLôye d¿ĸm¿ĸt¿r. 4-10 Temmuz haftasēnda ise 21,5 milyar TLôye y¿kselmiĸtir (TCMB). 

Tablo 1, 2019 ve 2020 yēllarē i­in Ocak-Haziran dºneminde banka kartē ve kredi kartē ile yapēlan harcama 

tutarēnē gºstermektedir.  

Tablo 1: Banka Kartē ve Kredi Kartē Harcama Tutarlarē (000-TL)  

  2019 2020 

Ocak 61.015.253 96.609.241 

ķubat 66.420.086 77.277.941 

Mart  87.259.065 74.989.625 

Nisan 67.995.522 55.814.465 

Mayēs 89.908.769 80.155.346 

Haziran 73.608.078 80.761.661 

Toplam 446.206.773 465.608.279 

Kaynak: TCMB 

Tablo 1ôde gºr¿ld¿ĵ¿ gibi 2020 yēlē Ocak ve ķubat aylarēnda bir ºnceki yēlēn aynē aylarēna gºre daha 

fazla kartlē harcama yapēlmēĸtēr. Ekonomide baĸlayan normalleĸme s¿reci ile birlikte 2020 yēlē Mart, Nisan 

ve Mayēs aylarēnda banka kartē ve kredi kartē harcamalarēnda gºr¿len azalma Haziran ayēnda yerini y¿kseliĸe 

http://www.natüre.com/
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bērakmēĸtēr. Mayēs ve Haziran aylarēnda Nisan ayēna gºre yaklaĸēk %44 artēĸ yaĸanmēĸtēr. Haziran ayēnda 

kartlē harcamalarēn tutarē 80,7 milyar TLôyi aĸmēĸtēr. Bu durum, i­ talebin canlanmaya baĸladēĵēnēn, t¿ketici 

g¿veninin geri geldiĵinin bir gºstergesi olarak yorumlanabilir (TCMB). 

Pandemi s¿recinde kart harcamalarēnēn detaylarēna bakmak, t¿keticilerin sektºrel eĵilimleri hakkēnda 

bilgi verecektir. Tablo 2, harcama t¿rlerine gºre kartlē harcama tutarlarēnēn yēllar bazēnda genel toplamdan 

aldēĵē paylarē gºstermektedir. Tablo incelendiĵinde en dikkat ­eken harcama t¿r¿n¿n market ve alēĸveriĸ 

merkezleri grubu olduĵu gºr¿lmektedir. 2020 yēlēnda bu grubun toplam harcamalar i­indeki payēnda bir 

ºnceki yēldan farklē olarak %5ôlik bir artēĸ olmuĸtur. 

Tablo 2: Harcama T¿rlerine Gºre Banka Kartē ve Kredi Kartē Harcama Tutarē Daĵēlēmē 

  2019 2020 2019 2020 

  
Ocak-Haziran 

(000-TL)  

Ocak-Haziran 

(000-TL)  

Toplamdan 

Aldēĵē Pay 

Toplamdan 

Aldēĵē Pay 

Ara­ Kira.-Satēĸ/Servis/Yed.Par. 15.169.095 17.239.728 0,03 0,04 

Benzin ve Yakēt Ķstasyonlarē 32.354.786 26.081.241 0,07 0,06 

¢eĸitli Gēda 28.972.955 34.777.130 0,06 0,07 

Doĵrudan Pazarlama 760.183 946.447 0,00 0,00 

Eĵitim Kērtasiye ve Ofis Mlz. 12.817.123 11.919.764 0,03 0,03 

Elektrik-Elektronik Eĸya, Bilgi. 21.277.492 33.220.356 0,05 0,07 

Giyim ve Aksesuar 35.250.112 29.923.535 0,08 0,06 

Havayollarē 13.688.960 8.270.290 0,03 0,02 

Hizmet Sektºrleri 27.659.148 30.964.118 0,06 0,07 

Konaklama 6.412.270 3.352.475 0,01 0,01 

Kul¿p / Dernek /Sosyal Hizmet. 1.828.102 1.961.808 0,00 0,00 

Kumarhane /Ķ­kili Yerler 672.267 473.215 0,00 0,00 

Kuyumcular 6.012.284 5.508.504 0,01 0,01 

Market ve Alēĸveriĸ Merkezleri 77.041.439 103.098.123 0,17 0,22 

Mobilya ve Dekorasyon 13.897.378 14.951.654 0,03 0,03 

M¿teahhit Ķĸleri 3.823.029 4.596.643 0,01 0,01 

Saĵlēk/Saĵlēk ¦r¿nleri/Kozmetik 16.517.399 17.574.853 0,04 0,04 

Seyahat Acenteleri/Taĸēmacēlēk 15.084.570 7.732.732 0,03 0,02 

Sigorta 18.338.094 21.406.609 0,04 0,05 

Telekom¿nikasyon 8.200.114 8.748.148 0,02 0,02 

Yapē Malzemeleri, Hērdavat, Nal. 15.501.228 18.030.031 0,03 0,04 

Yemek 20.179.154 15.858.847 0,05 0,03 

Kamu/Vergi ºdemeleri 40.176.013 30.662.925 0,09 0,07 

Bireysel Emeklilik 4.359.265 4.716.741 0,01 0,01 

Diĵer 10.214.313 13.592.362 0,02 0,03 

TOPLAM  446.206.773 465.608.279     

Kaynak: TCMB verileri kullanēlarak yazar tarafēndan oluĸturulmuĸtur. 
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Tablo 3ôte ise t¿rlerine gºre harcamalarda 2019 yēlēna gºre olan deĵiĸimler gºr¿lmektedir. 2020 yēlēnda 

bir ºnceki yēla gºre yaklaĸēk olarak benzin ve yakēt %19, giyim ve aksesuar %15, havayollarē %40, 

konaklama %48, seyahat acenteleri %49, kumarhane ve i­kili yerler %30, yemek %21 ve vergi ºdemeleri 

%24 oranēnda azalma gºstermiĸtir. Pandemi dºneminde ulaĸēm, konaklama ve eĵlence sektºr¿n¿n ºnemli 

ºl­¿de etkilendiĵi gºr¿lmektedir. 

Tablo 3: Banka Kartē ve Kredi Kartē Harcama Tutarlarēnēn ¥nceki Yēla Gºre Deĵiĸimi 

  2019 2020   

  
Ocak-Haziran 

(000-TL)  

Ocak-Haziran 

(000-TL)  Deĵiĸim (%) 

Ara­ Kira.-Satēĸ/Servis/Yedek Par­a 15.169.095 17.239.728 14 

Benzin ve Yakēt Ķstasyonlarē 32.354.786 26.081.241 -19 

¢eĸitli Gēda 28.972.955 34.777.130 20 

Doĵrudan Pazarlama 760.183 946.447 25 

Eĵitim Kērtasiye ve Ofis Mlz. 12.817.123 11.919.764 -7 

Elektrik-Elektronik Eĸya, Bilgisayar 21.277.492 33.220.356 56 

Giyim ve Aksesuar 35.250.112 29.923.535 -15 

Havayollarē 13.688.960 8.270.290 -40 

Hizmet Sektºrleri 27.659.148 30.964.118 12 

Konaklama 6.412.270 3.352.475 -48 

Kul¿p / Dernek /Sosyal Hizmetler 1.828.102 1.961.808 7 

Kumarhane /Ķ­kili Yerler 672.267 473.215 -30 

Kuyumcular 6.012.284 5.508.504 -8 

Market ve Alēĸveriĸ Merkezleri 77.041.439 103.098.123 34 

Mobilya ve Dekorasyon 13.897.378 14.951.654 8 

M¿teahhit Ķĸleri 3.823.029 4.596.643 20 

Saĵlēk/Saĵlēk ¦r¿nleri/Kozmetik 16.517.399 17.574.853 6 

Seyahat Acenteleri/Taĸēmacēlēk 15.084.570 7.732.732 -49 

Sigorta 18.338.094 21.406.609 17 

Telekom¿nikasyon 8.200.114 8.748.148 7 

Yapē Malz., Hērdavat, Nalburiye 15.501.228 18.030.031 16 

Yemek 20.179.154 15.858.847 -21 

Kamu/Vergi ºdemeleri 40.176.013 30.662.925 -24 

Bireysel Emeklilik 4.359.265 4.716.741 8 

Diĵer 10.214.313 13.592.362 33 

TOPLAM  446.206.773 465.608.279   

Kaynak: TCMB verileri kullanēlarak yazar tarafēndan oluĸturulmuĸtur. 

2020 yēlēnda 2019 yēlēna gºre artēĸ eĵilimi gºsteren harcama gruplarēnda ºne ­ēkanlar ise elektrik 

elektronik eĸya ve bilgisayar (%56), market ve alēĸveriĸ merkezi (%34) olmuĸtur. Pandemi dºneminde evden 

iĸ yapēlmasē t¿ketici elektroniĵi harcamalarēnda, izolasyon tedbirleri ise market alēĸveriĸlerinde artēĸa neden 

olmuĸtur.  



35 
 
5.2. COVĶD 19 ve Bireysel Yatērēm Eĵilimleri 

Pandemi s¿recinde geleceĵin belirsizliĵine karĸē bireyler, tasarruflarēnē deĵerlendirebilmek i­in g¿venli 

liman olarak adlandērēlabilecek altēn, g¿m¿ĸ, dºviz, taĸēt ve konut alēmē alternatiflerinin yanēnda borsa 

yatērēmēna da yºnelmiĸlerdir.  

5.2.1. Taĸēt ve Konut 

Tablo 4ôde 2019 ve 2020 yēllarēnda perakende ara­ satēĸ tablosu yer almaktadēr. 2020 yēlēnda pandeminin 

de etkisiyle Nisan ayēnda perakende ara­ satēĸēnda bir ºnceki yēlēn aynē ayēna gºre d¿ĸme yaĸandēĵē ancak 

ºzellikle kamu bankalarē tarafēndan desteklenen uygun koĸullarda ki ara­ kredilerinin de etkisiyle haziran 

ayēnda bir ºnceki yēlēn aynē ayēna gºre yaklaĸēk %66 oranēnda bir artēĸ olduĵu gºr¿lmektedir.  

Tablo 4: 2019-2020 Yēllarē Perakende Ara­ Satēĸlarē 

2019 
OTOMOBĶL HAFĶF TĶCARĶ TOPLAM  

YERLĶ ĶTHAL TOPLAM  YERLĶ ĶTHAL TOPLAM  YERLĶ ĶTHAL TOPLAM  

OCAK 4.203 6.776 10.979 1.865 1.529 3.394 6.068 8.305 14.373 

ķUBAT 7.591 11.614 19.205 2.925 2.745 5.670 10.516 14.359 24.875 

MART 16.594 22.034 38.628 5.801 4.792 10.593 22.395 26.826 49.221 

NĶSAN 10.229 14.187 24.416 3.386 3.169 6.555 13.615 17.356 30.971 

MAYIS 13.114 14.012 27.126 3.115 2.775 5.890 16.229 16.787 33.016 

HAZĶRAN 16.462 19.562 36.024 3.524 3.140 6.664 19.986 22.702 42.688 

TOPLAM  68.193 88.185 156.378 20.616 18.150 38.766 88.809 106.335 195.144 

                    

2020 
OTOMOBĶL HAFĶF TĶCARĶ TOPLAM  

YERLĶ ĶTHAL TOPLAM  YERLĶ ĶTHAL TOPLAM  YERLĶ ĶTHAL TOPLAM  

OCAK 8.326 13.690 22.016 2.913 2.344 5.257 11.239 16.034 27.273 

ķUBAT 15.157 22.570 37.727 5.050 4.345 9.395 20.207 26.915 47.122 

MART 13.647 26.240 39.887 5.885 4.236 10.121 19.532 30.476 50.008 

NĶSAN 5.382 16.443 21.825 2.677 1.955 4.632 8.059 18.398 26.457 

MAYIS 10.776 14.297 25.073 4.667 2.495 7.162 15.443 16.792 32.235 

HAZĶRAN 26.053 31.014 57.067 9.242 4.664 13.906 35.295 35.678 70.973 

TOPLAM  79.341 124.254 203.595 30.434 20.039 50.473 109.775 144.293 254.068 

   Kaynak: Otomotiv Distrib¿tºrleri Derneĵi 

Tablo 5 ikinci el online binek ve hafif ticari ara­ pazarē verilerini gºstermektedir. 

Tablo 5: 2019-2020 Yēllarē Ķkinci El Online Ara­ Satēĸlarē 

  2019 2020 Deĵiĸim % 

OCAK 129.435 144.600 11,7 

ķUBAT 127.270 157.483 23,7 

MART 166.076 152.544 -8,1 

NĶSAN 142.934 127.252 -10,9 

MAYIS 149.933 176.020 17,3 

HAZĶRAN 122.631 181.568 48,0 

TOPLAM  838.279 939.467 12,0 

           Kaynak: https://www.indicata.com.tr 
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Tablo 5ôde yer alan verilere bakēldēĵēnda Mart ve Nisan aylarēnda ge­miĸ dºnemlere gºre bir d¿ĸ¿ĸ 

yaĸanērken; Haziran ayēnda 181.568 adet satēĸ ger­ekleĸtiĵi ve bu rakamēn ge­en senenin aynē dºnemine gºre 

%48 oranēnda bir artēĸa karĸēlēk geldiĵi gºr¿lmektedir. 2020 yēlē Ocak-Haziran dºneminde pazardaki satēĸ 

miktarē ge­en senenin aynē dºnemine gºre %12 artarak 838.379 adetten 939.467 adede ­ēkmēĸtēr.   

Bireylerin bir kēsmē da konut alēmēna yºnelmiĸlerdir. Serbestleĸtirilmiĸ piyasa koĸullarē altēnda ucuz kredi 

ile inĸaat yapan firmalar, bankalardan d¿ĸ¿k oranlē faizle kredi kullandēĵēnē d¿ĸ¿nen bireylere y¿ksek 

fiyatlardan ev satmēĸlardēr. Tablo 6ôda, 2020 yēlēnda ger­ekleĸen konut satēĸlarē 2019 yēlē aynē dºnemi ile 

karĸēlaĸtērēldēĵēnda %23,4 oranēnda bir artēĸ yaĸandēĵē gºr¿lmektedir. Nisan ve Mayēs aylarē bireylerin konut 

yatērēmēndan uzak durduklarē aylar olmuĸ, ekonomide normalleĸmenin baĸladēĵē Haziran ayē ile birlikte artēĸ 

oranē bir ºnceki yēlēn aynē dºnemine gºre yaklaĸēk 2,096 kat artmēĸtēr.  

TCMB tarafēndan T¿rkiye genelinde konut fiyatlarēndaki deĵiĸimin ºl­¿lmesi i­in oluĸturulan konut fiyat 

endeksinin sºzkonusu dºnem i­indeki geliĸimi de satēĸ miktarē ile birlikte fiyatlarēn da arttēĵēnē 

gºstermektedir. 2020 yēlēnda konut fiyat endeksi bir ºnceki yēlēn aynē aylarēnda y¿kselen bir eĵilim 

sergilemiĸtir. En y¿ksek deĵerine Mayēs ayēnda ulaĸmēĸ bir ºnceki yēlēn aynē ayēna gºre nominal olarak 

%23,1 oranēnda artēĸ gºstermiĸtir. 

 

Tablo 6: 2019-2020 Yēllarē Konut Satēĸlarē ve Konut Fiyat Endeksi 

 

Konut Satēĸlarē Konut Fiyat Endeksi 

  
2019 2020 

Deĵiĸim 

% 
2019 2020 

Deĵiĸim 

% 

OCAK 72.937 113.615 55,7 107,60 120,90 12,3 

ķUBAT 78.450 118.753 51,3 108,60 123,70 13,9 

MART 105.046 108.670 3,4 109,00 125,40 15,0 

NĶSAN 96.071 42.783 -55,4 109,30 127,50 16,6 

MAYIS 91.937 50.936 -44,5 110,20 135,70 23,1 

HAZĶRAN 61.355 190.012 209,6 111,00     

TOPLAM  507.815 626.789 23,4       

  Kaynak: TCMB verileri kullanēlarak yazar tarafēndan oluĸturulmuĸtur. 

 

5.2.2. Altēn, G¿m¿ĸ ve Dºviz Yatērēmlarē 

Yatērēm ara­larēnēn getirileri ve taĸēdēklarē riskler arasēndaki farklēlēklar, yatērēmcēlar a­ēsēndan tercih 

edilirliklerini etkilemektedir. Her dºnem kabul gºren yatērēm tercihleri arasēnda yer alan altēn ve dºviz, 

pandemi dºneminde de cazibesini s¿rd¿rm¿ĸt¿r. G¿m¿ĸ yatērēmlarē da bu dºnemde dikkat ­ekmiĸtir. 

Yarattēĵē psikolojik algē nedeniyle korku yatērēmē olarak gºr¿len altēnēn, kºt¿ g¿n dostu ve yastēk altēnda 

tutulabilir olmasē, kolay alēnēp satēlabilmesi nedeniyle diĵer finansal ara­lara gºre her zaman daha fazla 

tercih edilir olmaktadēr (G¿ndoĵdu, 2020). 

Tablo 7, 2019 Ocak - 2020 Temmuz dºneminde altēn, g¿m¿ĸ ve dºviz fiyatlarēndaki deĵiĸimi 

gºstermektedir. Bu ¿­ aracēn yatērēmcēlar a­ēsēndan y¿ksek bir deĵer artēĸē saĵladēĵē gºr¿lmektedir. 2020 yēlē 

Temmuz ayēnda, 2019 yēlē Ocak Ayēna gºre Cumhuriyet altēnē %81, G¿m¿ĸ %101, USD %33, EUR %36 

deĵer kazanmēĸtēr. 2020 yēlē Mart Ayēna gºre deĵerlendirildiĵinde ise Cumhuriyet altēnē %24, G¿m¿ĸ %81, 

USD %6, EUR %13 deĵer artēĸē olduĵu gºr¿lmektedir. 
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Tablo 7: Altēn, G¿m¿ĸ, USD ve EUR Deĵer Artēĸē 

Dºnem Altēn (TL/Gram) G¿m¿ĸ (TL/Gram) 1 USD (TL) 1 EUR (TL) 

2019-01 219,95 2,69 5,21 5,98 

2019-02 223,83 2,69 5,31 6,05 

2019-03 229,97 2,75 5,62 6,31 

2019-04 242,66 2,86 5,95 6,67 

2019-05 241,59 2,74 5,86 6,53 

2019-06 260,27 2,84 5,75 6,55 

2019-07 253,59 2,93 5,52 6,15 

2019-08 282,66 3,46 5,81 6,44 

2019-09 270,47 3,12 5,64 6,16 

2019-10 271,84 3,34 5,70 6,37 

2019-11 268,33 3,13 5,74 6,31 

2019-12 287,26 3,46 5,94 6,66 

2020-01 300,39 3,30 5,97 6,58 

2020-02 313,61 3,43 6,22 6,85 

2020-03 339,74 3,00 6,57 7,21 

2020-04 379,49 3,40 6,97 7,58 

2020-05 376,51 3,92 6,81 7,57 

2020-06 387,43 4,02 6,84 7,67 

2020-07 435,84 5,42 6,93 8,14 

Kaynak:  https://www.tcmb.gov.tr, https://www.paraborsa.net, https://altin.in/arsiv 

 

5.2.3. Borsa Yatērēmlarē 

Borsa yatērēmlarē da pandemi dºneminde yatērēmcēnēn ilgi duyduĵu baĸka bir yatērēm alanē olmuĸtur. 

Tablo 8 incelendiĵinde, 2019 Ocak - 2020 Haziran dºneminde Borsa Ķstanbul toplam iĸlem hacmi ve iĸlem 

miktarē verileri bu ilginin varlēĵēnē desteklemektedir. Haziran ayē verileri bir ºnceki yēla gºre iĸlem hacminde 

4,11 kat, iĸlem miktarēnda ise 4,72 kat artēĸ gºstermiĸtir. Borsa iĸlem hacmi ve miktarē 2020 yēlēnda pandemi 

etkilerinin t¿m d¿nyada yoĵun hissedildiĵi ķubat ve Mart aylarēnda bir azalēĸ yaĸarken, Nisan ayēnda hēzlē 

bir toparlanma s¿recine girmiĸ ve Haziran ayēnē b¿y¿k bir artēĸla kapatmēĸtēr. 07.07.2020 tarihinde ise Borsa 

Ķstanbul Pay Piyasasēnda bir rekor kērēlmēĸ ve 47,5 milyar liralēk iĸlem hacmi, 11,6 milyar sºzleĸme adediyle 

rekor seviyeye ulaĸēlmēĸtēr. 
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     Tablo 8: BIST Toplam Ķĸlem Hacmi ve Miktarē 

Dºnem 

Toplam Ķĸlem 

Hacmi (Bin TL)  

Toplam Ķĸlem 

Miktarē (Bin Adet) Dºnem 

Toplam Ķĸlem 

Hacmi (Bin TL)  

Toplam Ķĸlem 

Miktarē (Bin Adet) 

2019-01 11.242.160 2.785.858 2020-01 18.711.051 4.272.819 

2019-02 8.509.778 2.037.351 2020-02 12.657.461 3.342.049 

2019-03 7.942.195 1.678.548 2020-03 13.445.999 3.898.605 

2019-04 6.969.243 1.778.926 2020-04 20.198.560 4.857.854 

2019-05 6.032.938 1.424.530 2020-05 22.272.140 5.382.791 

2019-06 6.744.128 1.633.295 2020-06 34.513.923 9.348.345 

2019-07 7.791.793 1.821.513       

2019-08 7.264.312 1.746.544       

2019-09 11.330.243 2.709.461       

2019-10 7.563.742 2.076.186       

2019-11 11.028.626 3.129.702       

2019-12 12.335.663 3.737.535       

Kaynak: TCMB (Aylēk belirtilen veri, ayēn son iĸg¿n¿n¿n iĸlem hacmi ve miktarēdēr) 

 

5.3. COVĶD 19 ve BIST Pay Piyasasē 

Piyasada oluĸan panik ortamē fiyatlarēn d¿ĸ¿p, volatilitenin artmasēna neden olmaktadēr. TEPAV 

tarafēndan BĶST 100 ¿zerinde yapēlan araĸtērma sonu­larē, Covid 19 salgēnēnēn volatiliteyi etkilediĵini, buna 

baĵlē olarak da hisse senedi piyasasēnda etkili olduĵunu gºstermektedir. ¢in, Ķtalya, ABD ve BĶST 100 i­in 

yapēlan bu ­alēĸmada BIST 100, inceleme yapēlan diĵer ¿lkelerle birlikte 01.03.2019 - 31.03.2020 

dºneminde deĵer kaybē yaĸamēĸtēr (Demirhan, 2020). TEPAV tarafēndan BIST i­in yapēlan ­alēĸmada 

COVID-19 salgēnēnēn yarattēĵē kēsa vadeli etkiler, sektºrel a­ēdan ele alēnmēĸtēr. ¢alēĸma, COVID-19ôun ¢in 

tarafēndan resmi olarak a­ēklandēĵē tarih olan 7 Ocak 2020, T¿rkiyeôde ilk COVID-19 vakasēnēn ilan edildiĵi 

tarih olan 11 Mart 2020 ve T¿rkiyeôde 65 yaĸ ve ¿zeri vatandaĸlara sokaĵa ­ēkma yasaĵē ile diĵer ciddi 

ºnlemlerin ilan edildiĵi tarih olan 21 Mart 2020 tarihleri baz alēnarak yapēlmēĸtēr. ¢alēĸmanēn sonu­larē, 

salgēnēn pay senedi getirilerine etkisinin, sektºr¿n teknoloji ve sosyal etkileĸim d¿zeyi ile iliĸkisine baĵlē 

olarak deĵiĸtiĵini gºstermektedir. Hemen hemen t¿m sektºrlere ait hisselerin getirileri salgēndan olumsuz 

yºnde etkilenirken bazē sektºrlerin hisseleri alēnan ºnlemlerden sonra tekrar y¿kselmiĸtir. COVID-19 

salgēnēnēn, sosyal etkileĸimi fazla emek yoĵun sektºrleri daha ­ok etkilediĵi; sosyal etkileĸimin az, 

istihdamēn diĵer sektºrlere oranla daha d¿ĸ¿k olduĵu elektrik, gaz ve buhar sektºrlerini etkilemediĵi, ticaret, 

gēda, konaklama, ulaĸtērma, tekstil gibi sektºrlerin ise salgēnēn yurt i­i ve dēĸēndaki t¿m geliĸmelerine duyarlē 

olduĵu gºr¿lmektedir (Peker ve Demirhan, 2020). 

Kēlē­ (2020) tarafēndan salgēnēn Borsa Ķstanbul ¿zerindeki etkisine yºnelik yapēlan bir diĵer ­alēĸma da 

benzer sonu­larē gºstermektedir. Bu ­alēĸmaya gºre d¿nya piyasalarēnda yaĸanan endeks d¿ĸ¿ĸlerine uyumlu 

olarak Borsa Ķstanbul sektºr endekslerinde de d¿ĸ¿ĸler yaĸanmēĸtēr. T¿rkiyeôde gºr¿len ilk vakanēn ardēndan 

sektºrlerin bir­oĵunda pay senedi getirilerinin d¿ĸt¿ĵ¿ gºzlemlenmesine raĵmen bazē sektºrler kēsa s¿rede 

y¿kseliĸe ge­miĸtir. En y¿ksek d¿ĸ¿ĸler turizm ve tekstil sektºr¿nde yaĸanērken; gēda alēĸveriĸine olan 

talebin artmasē ile ticaret sektºr¿nde pozitif getiri elde edilmiĸtir. Yatērēmcēlarēn krizi fērsata ­evireceĵi ya da 

krizden etkilenmeyeceĵi d¿ĸ¿n¿len sektºrlerin senetlerine yºnelmelerinin, sektºrler arasēndaki getiri 

farklēlēĵēnēn oluĸmasēnda etkili olduĵunu sºylemek m¿mk¿nd¿r. 
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Sonu­ 

Pandeminin baĸlamasē ile birlikte neredeyse b¿t¿n ¿lkeler salgēnēn olumsuz ekonomik etkileri ile karĸē 

karĸēya kalērken; ¿lkeler arasē olduĵu kadar ulusal sēnērlar i­erisinde de ticari faaliyetler zorunlu olarak 

yavaĸlamēĸtēr. Ekonomik faaliyetleri kēsētlayan sosyal mesafe, karantina, seyahat kēsētē, okul ve iĸyeri 

kapatma ºnlemleri arka arkaya gelmiĸ;  gºn¿ll¿ ve zorunlu sosyal mesafe uygulamalarēnēn baĸlamasē ile 

birlikte genellikle fiziksel yakēnlēĵē getiren y¿z y¿ze etkileĸimin ºne ­ēktēĵē eĵitim, konaklama, seyahat, 

eĵlence gibi sektºrlere olan talep keskin bir d¿ĸ¿ĸe ge­miĸtir. Finansal piyasalarda gºr¿len dalgalanmalar da 

belirsizliĵi artērmēĸtēr. Doĵal olarak, bireylerin t¿ketim ve yatērēm davranēĸlarē da bu belirsizlikten 

etkilenmiĸtir. 

Siyah kuĵu olarak nitelendirebileceĵimiz COVĶD 19 salgēnē k¿resel ekonomi ¿zerinde iĸsizlik, gelir 

kaybē, iflas vb. olumsuz pek ­ok etkiye neden olmuĸ, faiz, dºviz kuru ve yatērēm ara­larēnda dalgalanmalarē 

beraberinde getirmiĸtir. Bu dalgalanmalar kimileri i­in b¿y¿k kayēplara yol a­arken kimi yatērēmcēlara da 

yeni fērsatlar sunmuĸtur. 

T¿rkiyeôde kartlē harcama tutarlarēna bakēldēĵēnda pandeminin ilan edildiĵi Mart 2020ôden Mayēs 2020 

tarihine kadar bir ºnceki yēl aynē dºnemine gºre bir d¿ĸ¿ĸ yaĸandēĵē gºr¿lmektedir. Toplumun geniĸ bir 

kesiminin eve kapanmasē ve gelecek belirsizliĵi altēnda t¿ketimin azaltēlmasē, bu d¿ĸ¿ĸteki en ºnemli 

unsurlardēr. Haziran ayē ile birlikte gelen normalleĸme s¿reci bir nebze de olsa ekonomik canlanmayē 

beraberinde getirmiĸtir. Konut ve taĸēt kredi faiz oranlarēnda yaĸanan d¿ĸ¿ĸ bireyleri bu sektºrlere 

kaydērmēĸtēr. Ancak gerek konut gerekse taĸēt fiyatlarē pandemi dºnemi ºncesinin ¿st¿ne ­ēkmēĸ ve bu 

ortamdan saĵlanan karlēlēĵē alēcē a­ēsēndan azaltmēĸtēr. 

Bireylere pandemi dºneminde fērsatlar sunan diĵer bir alan borsa olmuĸtur. ¥zellikle pay piyasasē, 

kēymetli madenler ve vadeli iĸlemler piyasalarē yatērēmcē a­ēsēndan tercih edilmiĸtir. Altēn, g¿m¿ĸ ve platin 

gibi kēymetli madenler tarihi fiyat rekorlarē kērmēĸ ve yatērēmcēsēnē sevindirmiĸtir. Pay piyasasēnda da durum 

benzer seyir izlemiĸ endeks y¿kseliĸleri beklentilerin ¿st¿ne ­ēkmēĸtēr. Ancak bu ortam, herkes i­in mutlu 

sonla bitmemiĸtir. Y¿ksek getiri y¿ksek riski de beraberinde getirmiĸ; g¿­l¿ fiyat dalgalanmalarē, 

yatērēmcēlarē beklediklerinin aksine sermaye kayēplarēna s¿r¿klemiĸtir. Borsada yaĸanan ani y¿kseliĸ ve 

d¿ĸ¿ĸler, k¿resel piyasalardaki etkileĸimden olduĵu kadar salgēnēn seyri hakkēndaki haberlere (aĸēnēn 

bulunduĵu haberi gibi) ve politika yapēcēlarēn mali nitelikteki uygulamalarēna yatērēmcēnēn verdiĵi tepkiler 

sonucu oluĸmuĸtur. Borsa katēlēmcē sayēsēnda 2020 yēlē Ocak-Mart dºneminde bir ºnceki yēl aynē dºnemine 

gºre %5,8 artēĸ yaĸanērken piyasa deĵeri bazēnda bu oran %15,5 olmuĸtur (Borsa Trendleri Raporu, 2020). 

Artan borsa katēlēmēyla birlikte yatērēmcēlar, borsada yaĸanabilecek d¿ĸ¿ĸlere a­ēk hale gelmiĸtir. 

Belirsizlik ortamēnda, y¿ksek getiri beklentisine sahip yatērēmcēlarēn bilinene odaklanēp bilinmeyeni ihmal 

etmeleri fērsatlarē doĵru deĵerlendirmelerini etkilemektedir. Yatērēmcēlarēn sahip olduĵu ºnyargēlar, 

geliĸtirdikleri kēsa yollar rasyonel davranmalarēnē etkilemektedir. 

Pandemi ortamēnda artan kaygēlar, yatērēm davranēĸlarēnda belirleyici olurken y¿ksek zarar olasēlēĵēnē 

artērmaktadēr. Bu dºnemde yatērēmcēlarēn maruz kaldēĵē bilgi yoĵunluĵu biliĸsel ºnyargēlarē tetiklemekte ve 

karar verirken doĵru bilgiye odaklanmayē zorlaĸtērmaktadēr. Yeterli finansal bilgiye sahip olmadan y¿ksek 

risk algēsē i­inde ya da stres altēnda verilen yatērēm kararlarē ­oĵunlukla yanlēĸ alēnmaktadēr. D¿ĸen bir 

piyasada parasēnē kaybeden yatērēmcēnēn, piyasanēn volatilitesinden korkup odaĵēnē kaybederek, kelepir 

senetleri gºrememesi ya da elindeki senetleri zararēna elden ­ēkarmasē aldēĵē yanlēĸ kararlardandēr. Piyasanēn 

y¿kseldiĵi dºnemlerde aldēĵē hisselerden getiri saĵlayan bir yatērēmcēnēn zaman i­erisinde y¿kselen 

ºzg¿veni, bu y¿kseliĸin s¿rekli olmayacaĵē ger­eĵini gºzden ka­ērmasēna neden olabilir ki bu da yatērēm 

kararlarēnda baĸka yanlēĸlarēn yapēlmasēna neden olacaktēr. Aĸērē g¿ven ºnyargēsē ile yatērēm pozisyonunun 

belirlenmesi ve risk iĸtahē ile hareket etmek zarar olasēlēĵēnē artērmaktadēr. 

Pandemi dºneminde evde daha uzun s¿re ge­irmenin bir sonucu olan sosyal medya kullanēmēnēn artmasē 

da yatērēm fikirlerinin yayēlmasēna ve buna baĵlē olarak da yanlēĸ yatērēm kararlarēna neden olabilmektedir. 

Medyada yer alan haberlerin yatērēmcē davranēĸlarēnē ve pay senedi fiyatlarēnē etkilediĵi; ancak haberlerden 

etkilenen bireysel yatērēmcēlarēn eski ve yeni bilgiyi ayērt edemedikleri konu ile ilgili yapēlan ­alēĸmalarda 

tespit edilmiĸtir (Nofsinger, 2014). 
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Abstract 

With the increasing roles we should have in every aspect of life, persons have started to feel much more 

under pressure. The necessity to cope with various innovations in technology, science, and professional life 

increases the burden on the individual. Occupational burnout results from chronic work-related stress, and it 

affects both persons and organizations negatively. When workers experience mental, emotional, and/or 

physical fatigue related to their jobs, it will be troublesome to preserve a healthy environment in 

organizations. Because effective communication prevents or revolves problems and creates better 

relationship in organizations, it nurtures positive work experiences. Within this context, the research reported 

in this paper is designed to examine burnout phenomenon in the context of organizational communication. In 

order to understand this relationship better, this study first presents a literature review on the mentioned 

phenomena. In addition, the literature is supported by discussing some studies and research results on the 

subject.  The study includes some suggestions to bear in mind to deal with burnout syndrome at an individual 

and organizational level. 

Keywords: Communication, organizational communication, burnout syndrome, occupational burnout 

Introduction  

People spend most of their lives at work. Burdens laid on people by modern life and difficulties 

experienced by professional groups where communication is intense puts idealistic individuals mentally and 

physically in a difficult position, and the individual thinking she has nothing to give anymore confronts the 

negativity caused by burnout. The individual who feels that her energy is exhausted and insufficient in the 

face of excessive demands, is often forced to face the consequences of these negativities alone; however, the 

effects of these results are not merely of concern to the person herself. It is a social problem and harms the 

workersô families, environment, and the organization they work for, thus the society and even the country. 

Burnout syndrome emerges as a disorder causing serious problems especially for occupational groups where 

face-to-face interactions with people are intense, such as doctors, nurses, academicians, and teachers. As a 

result of the inability to cope with stress, this new disease of the modern age has become a subject of interest 

to researchers from different fields.  

Literature Review 

The first conceptual observation of burnout was introduced by Freudenberger in order to define a 

characteristic state as a consequence of fatigue, disappointments, and quitting, which were seen among 

volunteer health care professionals, and it was developed by Maslach and Jackson in a later process 

(Ka­maz, 2005: 29). Burnout is a syndrome of emotional exhaustion and cynicism that occurs frequently 

among individuals who do "people work" somehow. A key aspect of burnout syndrome is increased feelings 

of emotional exhaustion. As their emotional resources are depleted, workers feel they are no longer able to 

give of themselves at a psychological level. Another aspect is the development of negative, cynical attitudes, 

and feelings (Ryan, 1971: 28). A third aspect of the burnout syndrome is the tendency to evaluate oneself 

negatively, particularly with regard to oneôs work. Workers feel unhappy about themselves and dissatisfied 

with their accomplishments on the job. Solutions for these problems are not always obvious and easily 

obtained, thus adding ambiguity and frustration to the situation. For the helping professional who works 

continuously with people under such circumstances, the chronic stress can be emotionally draining and poses 

the risk of "burnout" (Maslach & Jackson, 1981: 99).  

Burnout Syndrome applies to all employees. It refers to psycho-emotional conflict between human 

existence and the object of her work. Within her working environment, the person is alienated due to values, 

dignity, spirit, and desires. It is a syndrome of emotional, physical, and/or mental fatigue and is the reaction 
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of employeeôs chronic interpersonal stress of work which is defined by three parameters: cynicism, 

exhaustion, and ineffectiveness. The research and understanding of the syndrome are important because 

failure to address leads to not only low efficiency of the employee but also psychological, physical, and 

spiritual effects on the person, which should not be overlooked (Dimitrios & Konstantinos, 2014: 43). This 

restless mood of the employee is caused by herself and/or her environment. Many factors, such as having 

unrealistic expectations from the profession and life, the effort to be perfect, the attitude in the organization, 

the value society attaches to the profession, and materiality can be seen as triggering reasons for burnout. 

The consequences of burnout, the causes of which include many variables, are not one dimensional.  

Therefore, improving the situation is not something that employee can undertake by herself. 

An element that stands out among the factors affecting the phenomenon of burnout is defined as the 

organizational factor and communication. Some negativity, such as workload, the nature of the work being 

done, role ambiguity and conflict, reward and punishment, inability to participate in decisions, and lack of 

social support (Arē & Bal, 2008: 138) can cause burnout as they adversely affect organizational 

communication. 

Topics, such as organizational commitment and burnout focusing on understanding employeesô 

behaviour, employee productivity, quality of working life, and organizational effectiveness are the issues that 

all organizations should focus on for their own benefit. Research on these issues makes practical 

contributions to better definition and analysis of organizational behaviour. In this way, organizations can 

have the opportunity to evaluate the behaviour of its members more realistically and at the same time 

contribute to communication, effectiveness and productivity. (Derin & Demirel, 2012: 510). 

Organizations in the global world have to establish an effective organizational communication system to 

provide competitive advantage. Problems of absenteeism, abandonment, and lack of pleasure in life are 

widespread in occupations where people are not satisfied with their jobs. These problems, which result in an 

increase in labour turnover rates in public or private enterprises, can cause huge financial losses. One of the 

most precious assets is the human resource. Communication efficiency and lack of communication have 

different consequences for organizations. While an effective and positive communication structure 

contributes to the realization of organizational goals, non-communication organizations will lead to 

exhaustion and inefficiency (Timuroĵlu et. al, 2017: 217).  

According to G¿lay (2019: 2), organizations act with the aim of surviving in an intense and competitive 

environment, increasing their profitability, and gaining an advantage over other organizations. Consequently, 

workersô efforts to meet the requirements of the job, especially in professions that require constant 

communication with people, may lead to burnout. It is an important issue because it occurs mostly in health 

and educational institutions, and it decreases productivity by negatively affecting employees in physical, 

social, and/or psychological aspects. Therefore, developing coping methods by revealing the causes of 

burnout syndrome in individuals is necessary to increase the welfare and quality of life.   

All these definitions talk about similar things about burnout. Burnout is a process that affects the person 

emotionally, mentally, and/or physically. Workplace, employees, employers, and interlocutors all have an 

undeniable effect in this process. Having something wrong with one or more of these factors causes stress to 

the person, the person under stress cannot show his real performance, in this case, efficiency and quality 

decrease. When a person thinks she cannot cope, she gives up, and then burnout is inevitable (Kolotoĵlu, 

2020: 9). When it comes to maintain an ideal working place in order to prevent negativities related to 

burnout, communication is an indispensable tool not only in social life, but also in organizations in order to 

have a healthy work environment. It represents an essential dimension of the organization. It is not solely 

sending and receiving messages among everybody who is a part of the organization. Organizations rely on 

communication to be able to benefit from workersô talents and interest at the highest level and achieve their 

goals.  

Signs of Burnout 

Burnout syndrome includes physical, emotional, and mental signs and symptoms. Physical burnout 

symptoms include chronic fatigue, weakness, loss of energy, headache, nausea, cramps, low back pain, and 

sleep disorders.  Emotional burnout symptoms include an increase in negative affect, such as depression, 

feeling unsupported and insecure, hopelessness, increased stress at home, anger, anxiety, and a decrease in 

positive emotions, such as courtesy, respect, and friendship. Mental burnout findings are negative attitudes 
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towards work and life. With the progress of burnout, some employees ignore and quit work (Girgin & 

Baysal, 2005: 4). 

Discussion 

Burnout is a condition that is felt physically, mentally, and/or emotionally as a result of inability to cope 

with the experienced stress. In studies on burnout, it has been observed that interpersonal relationships, 

excessive workload, and the success of the person in coping with stress are related to burnout (Tuĵrul & 

¢elik, 2002: 2). 

In Budakôs and S¿rgevilôs study on the burnout level of academic staff, it is found that emotional 

exhaustion increases with negativity in value, workload, and control dimension. According to the study, 

womenôs emotional exhaustion is higher than men.  For the depersonalization mean scores, there were 

significant differences among all academic groups. Accordingly, the depersonalization level of the associate 

professors and assistants is higher than the other groups. (Budak & S¿rgevil, 2005). 

In the study conducted by Barut­u and Serinkan on nurses, it was revealed that emotional exhaustion 

and depersonalization decrease as the age increases. Burnout is less experienced in the sub-dimension of 

emotional exhaustion and depersonalization as the working year increases, and nurses who live in a nuclear 

family and have a child experience more depersonalization.  It was determined that nurses who found the 

wages insufficient experienced burnout in the depersonalization sub-dimension. Nurses who stated that they 

could not put all the knowledge they have into practice experienced burnout in the personal success sub-

dimension (Barut­u & Serinkan, 2008). 

In ¥zgenôs study to determine the burnout level of employees in food and beverage businesses, research 

results are as follows: As the working time increases, the level of emotional exhaustion and  

depersonalization increases, and the level of personal success decreases. A significant relationship was found 

between alcohol use and emotional exhaustion and depersonalization; an inverse and significant relationship 

was found with the personal achievement dimension.  Alcohol users have high level of emotional exhaustion 

and depersonalization and low personal success scores (¥zgen, 2007). 

Kayabaĸē examined teachersô burnout levels in terms of various variables, and the findings of the study 

showed that there was no significant relationship between teachersô gender and emotional burnout level and 

depersonalization. However, a significant relationship was found between teachersô gender and personal 

achievement levels (Kayabaĸē, 2008). Since studies on gender do not always reveal consistent results, the 

findings of this research do not support the literature in this respect. 

The research findings of Ceyhan and Siliĵôs study in which they examined the differences between the 

burnout levels of bank employees and their compliance levels are as follows: As the emotional exhaustion 

and depersonalization levels of bank employees increase, their compliance levels decrease. Their level of 

adaptation level also increases as personal achievement level increases.  According to this research, the 

emotional exhaustion dimension of burnout is the most important variable that determines the compliance of 

bank employees. It has been determined that contributions of depersonalization and personal success 

dimensions are low (Ceyhan & Siliĵ, 2005). 

Suggestions 

Burnout syndrome is a phenomenon faced by people in other professions as well even though it is more 

common in professions where communication with people is intense. However, employees who encounter 

this problem should not struggle by themselves. Most of the problems are not personal, and they stem from 

the work environment. In this sense, everyone in the organization has a job to do to solve the problem. 

Providing a fair work environment by improving the situation can help solve the problem. Creating an 

effective communication environment where problems can be discussed and solution proposals can be 

presented among the employees will positively affect the reduction of stress on the members of the 

organization. The expectations of the employees should be met, and their effort should not be ignored. It is 

not a bitter coincidence to experience burnout-related problems in a work environment that is far from a 

healthy communication and where people are not socially supported. When it comes to problems arising 

from personal reasons, unrealistic expectations are the cause. Regarding this, individuals should not have 

very high expectations especially when they just start their working life. Developing a more positive 

perspective on the problems reduces mental and physical fatigue. The worker should be prepared for the 

system and system-related problems. The reason that there are many research results in the literature 
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supporting young people to experience more burnout than older people at the beginning of their career may 

be because they are not used to the system and its problems. Responsibilities beyond employees and the 

effort to be perfect are other reasons causing burnout. As a consequence, families, organizations, and society 

suffer.                                                             

Conclusion 

The excessive responsibility that business life puts on people and the efforts of employees to do their 

jobs in the best way result in burnout syndrome. Burnout has many negative consequences both for workers 

and organizations. Most of the time young people who have just started their professional life experience 

burnout-related problems due to their expectations not being met, and they sometimes quit their jobs because 

of this. In this way, the productivity of the young working population whose labour is not compensated 

cannot be utilized, which is an enormous waste of energy for a country. This phenomenon concerns not only 

those who suffer, but also other people they communicate with. For this reason, a healthier working 

environment should be created by minimizing communication-related problems in organizations. Burnout 

syndrome should be taken more seriously with bearing in mind the fact that it is indeed a social problem. 
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Giriĸ 

Canlē organizmalar i­inde kompleks bir yapēya sahip olan insan, biyopsikososyal bir varlēktēr. Bireylerin 

karĸēlaĸtēklarē sosyal sorunlarēn yapēsē da bu kaynaktan beslenmektedir. ¢alēĸma insan yaĸamēnēn 

merkezindedir. Bireyin ­alēĸma yaĸamēndan mahrum olmasē bir­ok sosyal sorunla karĸē karĸēya kalmasēna 

sebep olmaktadēr. Bu s¿re­te bireyler biyopsikososyal yºnden desteklenme ihtiyacē duymaktadēr. T¿rkiyeôde 

istihdam hizmetleri iĸsiz bireyleri belirtilen d¿zeyde desteklemekten yoksundur. Verilen hizmetler arasēnda 

ekonomik destek olarak iĸsizlik maaĸē, aracēlēk hizmetleri kapsamēnda da iĸe yºnlendirme ve mesleki eĵitim 

uygulamalarē yer almaktadēr. Ķĸsizlikle m¿cadele uygulamalarēnda belirtilen hizmetlerin yanēnda vaka 

d¿zeyinde b¿t¿nc¿l hizmet ve mesleki uygulamalara ihtiya­ bulunmaktadēr. Belirtilen baĵlamda 

multidisipliner bir nitelik taĸēyan sosyal hizmet bilimi ve mesleĵinin temel uygulama alanlarēndan biri olan 

iĸsizlik olgusu, istihdam hizmetlerinin ºrg¿tlenmesinde de temel referans kaynaĵē olmasē gerekmektedir. 

T¿rkiyeôde ĶķKUR kapsamēnda verilen hizmetlerin sosyal hizmet perspektifinden yoksun bir ĸekilde 

y¿r¿t¿lmesi hizmetlerin hedefine ulaĸmasēnē engellemektedir. 

Konu 

Ķĸsizlik, T¿rkiyeônin en ºnemli yapēsal, toplumsal, sosyal ve bireysel meselelerinden biridir. Ķĸsizliĵin 

sonlandērēlmasē veya tam istihdam d¿zeyine eriĸilmesi iĸsizliĵi ortaya ­ēkaran sebeplerin deĵerlendirilerek 

­ºz¿me kavuĸturulmasēyla m¿mk¿nd¿r. T¿rkiyeôde istihdam hizmetlerinde ĶķKUR icracē ve denetleyici 

kurum olarak merkezi bir ºneme sahiptir. Dolayēsēyla ĶķKURôa ait raporlar istihdam hizmetlerinin nasēl 

y¿r¿t¿ld¿ĵ¿ hakkēnda ºnemli veri saĵlamaktadēr. Bu ­alēĸmanēn konusunu da ĶķKURôda ­alēĸan meslek 

danēĸmanlarēnēn ve 2019 ĶķKUR raporunun deĵerlendirilmesi oluĸturmaktadēr. 

Ama­ 

ĶķKUR hizmetleri, yapēsal sorunlar sonucunda oluĸan iĸsizliĵin giderilmesine yºnelik hizmet 

ºrg¿tlenmelerini i­ermektedir. Bu d¿zeydeki iĸsizlik hizmetleri, iĸ analizleri, iĸ g¿c¿ analizleri, mesleki 

eĵitim, aracēlēk ve danēĸmanlēk hizmetleri kapsamēnda yapēlmaktadēr. Uygulanan hizmetler herhangi bir 

lisans mezunu olan, mesleki danēĸmanlēk eĵitimini almēĸ sertifikalē personeller tarafēndan y¿r¿t¿lmektedir. 

Ķĸsizliĵin birey, aile, toplum d¿zeyinde olumsuz etkileri deĵerlendirildiĵinde mevcut hizmetlerin iĸsizliĵin 

etkilerini ortadan kaldēracak nitelikte olmadēĵē gºr¿lmektedir. Verilen hizmetlerde iĸsizliĵin yapēsal 

sebeplerinin a­mēĸ olduĵu sorunlarēn giderilmesine yºnelik uygulamalar direkt olarak istihdam odaklē 

olmakta bu s¿re­te ise bireyin bireysel potansiyelleri, iĸsizliĵin birey ve ailesi ¿zerinde bēraktēĵē olumsuz 

etkiler deĵerlendirmeye tabi tutulmamaktadēr.  

Ķĸsizliĵin toplumda yaĸayan her birey i­in farklē etkiler oluĸturduĵu d¿ĸ¿n¿ld¿ĵ¿nde baĸta birey, aile ve 

toplum kalkēnmasēna yºnelik b¿t¿nleĸik hizmetlerin oluĸturulmasē bir zorunluluk haline gelmektedir. Bu 

­alēĸmanēn amacē; iĸsizliĵin ortaya ­ēkardēĵē kompleks sorunlarēn ­ºz¿mlenebilmesi i­in b¿t¿nleĸik istihdam 

hizmetlerine olan ihtiyacēn ortaya koyulmasēdēr. 
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Kapsam 

Araĸtērma ĶķKUR hizmetlerinin T¿rkiyeôdeki tarihi geliĸim s¿reci ve 2019 raporu kapsamēnda yer alan 

ñ¥neri, Karĸēlaĸēlan Risk ve Tedbirlerò kēsmēnēn deĵerlendirilmesini kapsamaktadēr. 

Kullanēlan Temel Kavramlar 

Ķĸsizlik (Yapēsal sebepli tanēm): Bireyin ­alēĸma g¿­ ve yeteneĵinde olmasēna karĸēn iĸ aramasēna raĵmen, 

iĸ bulamamasē durumudur. 

Ķĸsizlik (bireysel sebepli tanēm): Bireysel, sosyal ve toplumsal sebepleri olan, bireyin ­alēĸma 

ortamlarēndan uzak kalmasēna sebep olan, yetenek, moral d¿zey, g¿­ler perspektifiyle iliĸkili olan, bireyin 

kendini ispatlamasēnē engelleyen ve asgari d¿zeyde ihtiya­larēnē karĸēlayamayacak duruma sokan bir 

olgudur. 

Sosyal ¢alēĸma: Birey, grup ve toplum d¿zeyinde beliren sosyal sorunlarēn ­ºz¿m¿ adēna yapēlan mesleki 

faaliyeti, 

Sosyal Hizmet Bilgisi: Belirli bir kurama ve uygulamaya dayanan, sosyal sorunlarēn ­ºz¿m¿nde mesleki 

profesyonellik ilkesi ­er­evesinde elde edilen ve olgularēn b¿t¿nc¿l a­ēdan deĵerlendirilmesine olanak 

saĵlayan bilgiyi,  

Sosyal ¢alēĸma Gºrevlisi: Sosyal sorunlarēn ­ºz¿mlenmesi amacēyla mesleki faaliyetlerde bulunan 

sosyolog, sosyal hizmet lisans mezunu (sosyal ­alēĸmacē), sosyal hizmet uzmanē (sosyal hizmet y¿ksek lisans 

ve doktora programē mezunlarē), psikolog, ­ocuk geliĸimci, rehberlik ve danēĸmanlēk lisans mezunlarēnē ifade 

eder. 

Psikososyal Destek: Bireylerin karĸēlaĸtēĵē olumsuzluklarēn ¿stesinden gelebilmeleri amacēyla meslek 

profesyonelleri tarafēndan saĵlanan ve bireyin psikolojik ve sosyal yºnden iliĸkisel baĵlamda geliĸimine 

katkē saĵlayan destek hizmetlerini kapsamaktadēr. 

Yºntem 

Araĸtērma nitel araĸtērma desenine sahiptir. Araĸtērma kapsamēnda veriler internet kaynaklarēndan elde 

edilmiĸtir. Araĸtērmacēnēn mesleki deneyimleri, konunun sosyal hizmet perspektifine yºnelik istihdam 

hizmetlerinin uygulanmasē yºn¿ndeki ­ēkarēmē, iĸsiz bireylere yºnelik yapmēĸ olduĵu doĵal gºzlemler 

neticesinde elde ettiĵi deĵerlendirmeleri kapsamaktadēr. 

Veri Toplama Yolu ve Ara­larē: 

Kurum hizmetlerinde mevcut uygulamalarēnēn belirlenen ama­ ve hedeflere ne kadar ulaĸēldēĵēnēn ortaya 

koyulmasē ge­miĸ hizmetler ile yēllēk raporlar kapsamēnda deĵerlendirilerek elde edilir. Araĸtērma 

kapsamēnda ĶķKUR hizmetleri tarihsel s¿re­te ve 2019 Raporu kapsamēnda dok¿man analizi ­er­evesinde 

deĵerlendirilmiĸtir.  

Araĸtērmacē ayrēca yerel yºnetimlerde ­alēĸtēĵē dºnemdeki mesleki deneyimlerini de ­alēĸmanēn verilerinin 

desteklenmesi i­in kullanmēĸtēr. 

Araĸtērma Bulgularē 

Araĸtērma ĶķKUR hizmetlerinin tarihsel geliĸimi kapsamēnda ve 2019 raporunun deĵerlendirilmesi 

sonucunda hizmetlerin; 

Raporda ºneri baĸlēĵē altēnda; 

¶ Kurum personellerinin sayēsal ve vasēf d¿zeyinde potansiyellerinin artērēlmasē vurgulanmaktadēr. 

¶ Eĵitim m¿fredatēnēn farklēlaĸtērēlmasē ve sēklēĵēnēn artērēlmasē belirtilmektedir. 

¶ Riskler baĸlēĵē altēnda; 
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¶ Personel sayēsēnēn artērēlamamasē ve personelin ihtiyacēnēn tam olarak tespit edilememesi 

¿zerinde durulmaktadēr. 

¶ Eĵitim maliyetlerinin fazlalēĵē ve personelin hepsine eĵitim verilememesinden dolayē 

karĸēlaĸēlan riskler belirtilmektedir. 

Tedbirler baĸlēĵē altēnda; 

¶ Finansal kaynak temini, 

¶ Personelin niteliĵini artērmak amacēyla b¿t¿nc¿l bakēĸ a­ēsēnēn oluĸturulmasē ve eĵitimlerin 

verilmesi, 

¶ Yēllēk eĵitim planlarēnēn yapēlmasē ve personelin niteliĵini artērēcē analizlerin oluĸturulmasē, 

¶ Branĸ bazlē eĵitimlerin d¿zenlenmesinin gerekliliĵi belirtilmektedir. 

Raporda ºne ­ēkan temel unsur personel niteliĵidir. Personel niteliĵinin yetersiz olmasē insan sorunlarēna 

yºnelik mesleki m¿dahaleler konusunda uzman olmayan bireylerin ­eĸitli sertifika programlarē kapsamēnda 

eĵitilerek istihdam edilmiĸ olmasēndan kaynaklanmaktadēr.  

Deĵerlendirme ve Sonu­ 

B¿t¿nc¿l bakēĸ a­ēsē bireyin biyopsikososyal bir varlēk olduĵunu ve iĸsizliĵin bireysel, sosyal ve toplumsal 

sorunlara yol a­tēĵēnē kabul ederek, bu sorunlarēn ­ºz¿mlenmesi adēna mesleki m¿dahaleler kapsamēnda 

hizmetlerin uygulamaya koyulmasēnē zorunlu kēlmaktadēr. 

Belirtilen baĵlamda iĸletme, ­alēĸma ekonomisi veya herhangi bir lisans mezunu olmak ĸartlarēyla ĶķKURôa 

alēnan personellerin hizmet i­i eĵitim kapsamēnda Ķĸ ve Meslek Danēĸmanlēĵē unvanē verilerek istihdam 

hizmetlerinin y¿r¿t¿lmesi, iĸsizlik gibi kompleks bir sorun karĸēsēnda mesleki m¿dahalelerin yapēlmasē 

noktasēnda yetersiz kalmaktadēr.   

Aile ¢alēĸma ve Sosyal Hizmetler Bakanlēĵēnēn Sosyal Hizmet Merkezleri Yºnetmeliĵinde sosyal ­alēĸma 

gºrevlileri arasēnda sosyolog, sosyal ­alēĸmacē, psikolog yer almaktadēr. Sosyal ­alēĸmacēlar bireylere sosyal 

destek saĵlama d¿zeyinde lisans eĵitimini tamamlamēĸ gºrevlilerdir.  

ĶķKUR hizmetlerinde sosyal ­alēĸmacēlarēn istihdam edilmesi hizmetlerin kalitesinin artērēlmasēnēn yanē sēra 

iĸsizliĵin azaltēlmasēnda etkili olan bir yoldur.  

Ķĸsizliĵin bireysel, sosyal ve toplumsal sorunlara sebep olduĵu bilindiĵine gºre m¿dahalelerin de sosyal 

­alēĸmanēn m¿dahale alanlarē i­inde yer alan mikro, mezo ve makro m¿dahaleler ­er­evesinde yapēlmasēnē 

zorunlu kēlmaktadēr. 

Belirtilen d¿zeydeki hizmet sunumlarē aynē zamanda uygulamalardan elde edilecek verilerin sosyal 

politikalara dºn¿ĸt¿r¿lmesine katkē saĵlayacak niteliktedir. 

Sosyal hizmet perspektifi temelinde personel stratejisi belirlemek kurumun meslek i­i eĵitimlerle zaman 

kaybetmesini ºnlemede ve kaynaklarēn daha ekonomik yºnetilmesinde etkili bir yoldur. 

Ķĸsiz bireylerin s¿rekli iĸ deĵiĸtirmeleri, aile i­i sorunlar yaĸamalarē, uyum sorunlarēnēn bulunmasē, sosyal 

­evre tarafēndan etiketlenmeleri, istihdam hizmetlerinin sosyal hizmet perspektifinden uygulanmasēnē 

gerektirmektedir. 
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¥zet 

Bu makale, iĸsizlik ve a­ēk pozisyonlar arasēndaki negatif iliĸkiyi tanēmlayan Beveridge eĵrisi 

baĵlamēnda T¿rk iĸg¿c¿ piyasasēnēn dºng¿sel ºzelliklerini incelemeyi ama­lamaktadēr. Bu ama­la, kantil 

regresyon modeli Ocak 2005 ï Nisan 2018 dºnemine ait veri setine uygulanmēĸtēr. Kantil regresyon, baĵēmlē 

deĵiĸkenin daĵēlēmēnēn ĸeklini, ºl­eĵini inceleyen sistematik bir strateji sunmaktadēr. Bu nedenle, 

ekonominin daralma ve geniĸleme dºnemlerine iliĸkin olarak daha ayrēntēlē bilgi verebilmektedir. ¢alēĸmanēn 

ana bulgusu, dºng¿sel a­ēk iĸ ve dºng¿sel iĸsizlik serileri arsēndaki iliĸkinin sadece medyan ve ¿zerindeki 

kantiller i­in istatistiksel olarak anlamlē olduĵudur. Bu nedenle, ºzellikle durgunluk dºnemlerinde iĸg¿c¿ 

piyasasēnda ilgili iliĸkinin Beveridge Eĵrisi ¿zerinden izlenmesinin ºnem arz edeceĵi sºylenebilir. Ayrēca, 

ekonominin geniĸleme dºnemlerinde a­ēk iĸler ve iĸsizlik serileri arasēnda iliĸkinin ortadan kalkmasē, 

geniĸleme dºnemlerinde piyasa tarafēndan talep edilen iĸg¿c¿n¿n mevcut iĸg¿c¿ arzē ile iliĸkili olmadēĵēnē 

ima etmektedir. Bu anlamda, aktif iĸg¿c¿ piyasasē politikalarēnēn daha etkin bir ĸekilde kullanēlmasēnēn son 

derece ºnemli olduĵu sºylenebilir.    

 

Abstract 

This paper aims to investigate the cyclical properties of Turkish labour market within the context of the 

Beveridge curve which describes a negative relationship between unemployment and job vacancies. For this 

purpose, the quantile regression model was employed to the data for the period January 2005 - April 2018. 

Quantile regression offers a systematic strategy that examines the shape the scale and the location of the 

distribution of the dependent variable. Therefore, it may provide more details about the economic contraction 

and expansion periods. The main finding of the study is that the relationship between cyclical vacant jobs 

and cyclical unemployment series is statistically significant only for the median and above quantiles. For this 

reason, it can be said that monitoring the relationship between unemployment and job vacancies via 

Beveridge curve has an importance especially during recession periods. Moreover, the disappearance of the 

relationship between vacant jobs and unemployment series during the expansion periods of the economy 

implies that the labour force demanded by the market during the expansion periods is not related to the 

current labour supply. In this sense, it can be said that it is extremely important to use active labour market 

policies more effectively in Turkish economy. 

Anahtar Kelimeler: Beveridge Eĵrisi, T¿rkiye Ekonomisi, Ķĸg¿c¿ Piyasasē, Kantil Regresyon 

 

1. Giriĸ 

Ķĸsizlik, kaynaĵē ve t¿r¿ her ¿lkede farklēlēk gºsterebilmekle birlikte, ¿lkelerin ekonomik ve sosyal 

alanda yaĸadēĵē sorunlarēn baĸēnda gelmektedir. T¿rkiyeôde n¿fus artēĸ hēzē, gen­ n¿fus oranēnēn y¿ksekliĵi, 

iĸg¿c¿ne katēlēm oranēnēn d¿ĸ¿kl¿ĵ¿, ekonomik b¿y¿meye baĵlē olarak yeni istihdam alanlarēnēn 

yaratēlamamasē vb. gibi nedenlere baĵlē olarak, iĸsizlik son dºnemde en ºnemli iktisadi sorunlardan biri 

olarak karĸēmēza ­ēkmaktadēr.  
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Ķĸg¿c¿ piyasasēnēn dinamiklerini incelemek i­in ekonomistler genellikle iki ampirik iliĸki 

kullanmaktadērlar. Bu ampirik iliĸkiler Philips eĵrisi ve Beveridge eĵrisidir. Beveridge eĵrisi, iĸg¿c¿ 

piyasasēnda a­ēk iĸ oranē ile iĸsizlik oranē arasēndaki iliĸkiyi incelemektedir (Bouvet, 2012:3585). Ķĸg¿c¿ 

piyasasēnda, a­ēk iĸ oranlarē ile iĸsizlik oranlarē genellikle negatif yºnde birlikte hareket ederler. Bir 

ekonomide b¿y¿me ger­ekleĸtiĵinde a­ēk iĸ oranlarēnda artēĸ ve iĸsizlik oranēnda ise d¿ĸ¿ĸ olmasē 

beklenmektedir. Ekonomide daralma olduĵunda ise bu durum tam tersi ĸekilde ger­ekleĸmektedir. Bununla 

birlikte ifade edilen bu kēsa s¿reli iliĸkinin ºtesinde, a­ēk iĸ ve iĸsizlik serisinin daha uzun dºnem boyunca 

ger­ekleĸen birlikte hareketi iĸverenler ve iĸ arayanlar arasēndaki iĸ eĸleĸtirmesinin hēzēndaki ve 

etkinliĵindeki deĵiĸimleri de yansētmaktadēr (Valletta, 2006:1).  

Literat¿rde Beveridge eĵrisi, iĸg¿c¿ piyasasēndaki konjokt¿rel hareketlerin izlenmesinde geniĸ bir yere 

sahip analiz ara­larēndan birisidir. Eĵri ¿zerinde var olabilecek bir hareket, ekonominin geniĸleme veya 

daralmasēndan kaynaklanabileceĵi gibi, iĸg¿c¿ piyasasēnda ger­ekleĸen bir yapēsal deĵiĸimin etkisiyle de 

Beveridge eĵrisinin konumunda bir kayma olabilecektir (Tokatlēoĵlu, 2016:75). Ķĸg¿c¿ piyasasēnda denge 

durumunun bozulmasēna yol a­an yapēsal ĸoklarēn baĸka bir deyiĸle ekonomide ger­ekleĸen geniĸleme 

durumuna raĵmen iĸsizlik probleminin var olmasēnēn nedenlerinin ortaya ­ēkarēlmasēnda ve iĸsizlik ile ilgili 

politikalarēn belirlenmesinde Beveridge eĵrisinin etkisi b¿y¿kt¿r (Tanrēºver & Bi­er, 2015:13). Bu noktada 

Beveridge eĵrisinin mevcut konumu bir ¿lkenin iĸg¿c¿ piyasasēndaki durumu hakkēnda bilgi verdiĵinden 

dolayē iĸg¿c¿ piyasasēnda Beveridge eĵrisinin analizi de ºnem arz etmektedir.  

Bu ­alēĸma, 2005:01 ï 2018:04 dºnemi i­in T¿rkiyeôde a­ēk iĸ oranē ile iĸsizlik oranē arasēndaki iliĸkiyi 

Beveridge eĵirisi ­er­evesinde ele almaya ­alēĸmaktadēr. ¢alēĸmanēn ikinci bºl¿m¿nde literat¿r taramasēna 

yer verilmiĸ, ¿­¿nc¿ bºl¿mde Kantil Regresyon modeli tanētēlmēĸ, dºrd¿nc¿ bºl¿mde ampirik bulgular 

tartēĸēlmēĸ ve son bºl¿mde ise genel bir deĵerlendirmeye yer verilmiĸtir.  

2. Literat¿r Taramasē 

Beveridge eĵrisi iliĸkisini kullanarak T¿rkiyeôde a­ēk iĸler ile iĸsizlik oranēndaki iliĸkisini inceleyen 

­alēĸma sayēsē literat¿rde ­ok deĵildir. T¿rkiye i­in yapēlan ­alēĸmalar aĸaĵēdaki gibi ºzetlenebilir.  

ķen & Keskin (2010) T¿rkiye i­in yapmēĸ olduklarē ­alēĸmada 1960- 2008 dºnemi verilerini kullanarak 

1960ôlē yēllarda T¿rkiyeônin Beveridge eĵrisinin orijinden olduk­a uzakta olduĵunu, 1960ôlē yēllardan 

g¿n¿m¿ze orijine yaklaĸtēĵēnē ve istihdam piyasasēnēn s¿rekli 45ƺ  doĵrusunun saĵēnda yer aldēĵēnē ifade 

ederek ilgili dºnem i­in daima iĸsizlik oranēnēn a­ēk iĸ oranēndan fazla olduĵunu ortaya koymuĸtur. Saĵlam 

& G¿nalp (2012) ­alēĸmalarēnda T¿rkiye i­in 1951-2008 dºnemi i­in Beveridge eĵrisinin ge­erliliĵini 

Johansen Koentegrasyon testi sēnamēĸlar ve iĸsizlik oranē ile a­ēk iĸ oranē arasēnda uzun vadede istikrarlē bir 

iliĸkinin varlēĵēnē tespit ederek Beveridge eĵrisinin T¿rkiye i­in ge­erli olduĵu sonucuna ulaĸmēĸlardēr. 

Kanēk vd. (2012) T¿rkiye i­in 2005-2012 dºnemi i­in aylēk veriler kullanarak Beveridge eĵrisinin emek 

ekonomisi kuramlarē ile ºrt¿ĸ¿r bir ĸekilde a­ēk iĸler ile iĸsizlik arasēnda negatif iliĸkinin varlēĵēnē 

bulmuĸlardēr. Aydēn (2012), T¿rkiye i­in 1990-2010 dºnemini ele alarak iĸg¿c¿ piyasasē ¿zerine yapmēĸ 

olduĵu deĵerlendirme sonucunda; 2001 ekonomik krizi ile 2008 k¿resel finans krizinin yapēsal iĸsizliĵi 

ºnemli derecede arttērmadēĵēnē ve 2008 yēlēnda ger­ekleĸen krizin konjokt¿rel olarak iĸsizliĵi arttērdēĵē 

sonucuna ulaĸmēĸtēr. Son yirmi yēlda ise T¿rkiye iĸg¿c¿ piyasasēnda doĵal iĸsizliĵin yavaĸ da olsa genel 

olarak bir d¿ĸme eĵilimi i­erisinde olduĵunu ifade etmiĸtir. Aĵayev & Bora (2012) T¿rkiyeôde 2005-2011 

dºnemi i­in EKK yºntemini kullanarak Beveridge eĵrisi ve emek piyasasē ¿zerine bir deĵerlendirme 

ger­ekleĸtirmiĸlerdir. Elde ettikleri bulgular ise; iĸsizliĵin ¿zerinde GSYH a­ēĵēnēn ve uzun dºnem iĸsizliĵin 

etkisinin olduĵunu, 2008 k¿resel kriz sonrasē toparlanma s¿recinde Beveridge eĵrisinin orijinden 

uzaklaĸtēĵēnē ve emek piyasasēnda uyum probleminin derinleĸtiĵi sonucuna ulaĸmēĸlardēr. Tanrēºver & Bi­er 

(2015) T¿rkiye i­in 2005-2015 dºnemi i­in aylēk verileri ele alarak asimetrik koentegrasyon analizi 

yºntemini kullanarak a­ēk iĸler ile iĸsizlik oranē arasēndaki uzun dºnem iliĸkisini araĸtērmēĸlardēr. Araĸtērma 

bulgularēna gºre a­ēk iĸler ile iĸsizlik deĵiĸkenleri arasēnda uzun dºnemli bir iliĸkinin varlēĵēna 

ulaĸamamēĸlardēr.  Altunºz (2015), 2004-2014 dºnemi i­in T¿rkiyeôde a­ēk iĸleri kamu ve ºzel sektºr olarak 

ele almēĸ olup iĸsizlik ile iliĸkisini incelediĵinde Beveridge eĵrisinin ilgili dºnemde T¿rkiyeôde ge­erli 

olduĵu sonucuna ulaĸmēĸtēr. Tokatlēoĵlu (2016), ­alēĸmasēnda 2005-2014 aylēk veriler ile 1980-2014 yēllēk 

veriler olmak ¿zere iki veri seti kullanarak Beveridge eĵrisinin kriz ºncesi ve kriz sonrasē durumunu tahmin 

etmiĸtir. 2005M1-2014M7 aylēk verilerini kullanarak koentegrasyon testi ile elde tahmin sonucuna gºre a­ēk 

iĸler ile iĸsizlik oranē arasēnda ilgili dºnem i­in istikrarlē bir iliĸkinin varlēĵēna ulaĸmēĸtēr. A­ēk iĸler ile 

iĸsizlik oranē arasēndaki etki tepki fonksiyonuna gºre de a­ēk iĸ oranēnda ortaya ­ēkabilecek bir ĸokun, 

iĸsizlik oranēnē azaltacaĵēnē ve ĸokun etkisinin zaman i­erisinde kaybolacaĵē sonucuna varmēĸtēr. Bilen vd. 
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(2018), ­alēĸmasēnda 1961-2013 dºnemini ele alarak T¿rkiyeôde a­ēk iĸler ile iĸsizlik iliĸkisini VAR ve 

VECM yºntemi ile koentegrasyon testini kullanarak incelemiĸlerdir. Elde ettikleri sonu­ ise, T¿rkiyeôde a­ēk 

iĸ pozisyonunun hem kendisinin hem de eĸleĸtirmenin iki yēl ºnceki performansēndan etkilendiĵi ve iĸsizliĵin 

ise sadece kendi ge­miĸ performansēndan etkilendiĵi sonucuna ulaĸmēĸlardēr. Karahan-Dursun vd. (2019) 

T¿rkiye i­in 2005Q1 ï 2017Q4 dºnemi i­in a­ēk iĸler ile iĸsizlik oranē arasēndaki iliĸkiyi koentegrasyon ve 

ARDL modelleri ile tahmin etmiĸlerdir. Tahmin sonucuna gºre a­ēk iĸ oranēndaki azalēĸēn ve artēĸēn, iĸsizlik 

oranē ¿zerinde sērasēyla artēĸē ve azalēĸa neden olduĵunu ve T¿rkiye i­in Beveridge eĵrisinin sºz konusu 

dºnemde ge­erli olduĵu sonucuna varmēĸlardēr. ¥z­elik ve Akēncē (2020), T¿rkiyeôde 2006M1-2020M03 

dºnemi i­in Beveridge eĵrisinin ge­erliliĵini Hatemi J ­oklu yapēsal kērēlmalē koentegrasyon testi ile 

incelemiĸlerdir. Elde ettikleri bulgular ise T¿rkiyeôde a­ēk iĸler ile iĸsizlik oranē arasēnda uzun dºnemde 

koentegre olduklarēnē ve uzun dºnemde a­ēk iĸ oranēnda meydana gelen %1ôlik artēĸēn iĸsizlik oranēnē %0,15 

oranēnda d¿ĸ¿receĵini tespit etmiĸlerdir. Dolasēyla Beveridge eĵrisinin T¿rkiyeôde ge­erli olduĵu sonucuna 

ulaĸmēĸlardēr. ¢elebigiller (2020), 2003-2018 dºnemini ele alarak Beveridge eĵrisinin etkisiyle T¿rkiyeôde 

iĸg¿c¿ piyasasēnēn durumunu incelemiĸtir. Elde ettiĵi sonu­ ise iĸsizlik oranēnēn daima 45ƺ doĵrusunun 

altēnda kaldēĵē sonucu ulaĸmēĸtēr.  

Beveridge eĵrisi i­in yapēlan uluslararasē ­alēĸmalarēn bazēlarē ise ĸu ĸekilde ºzetlenebilir; Harper (1980) 

­alēĸmasēnda Avustralya i­in 1952-1978 dºnemini EKK yºntemini kullanarak a­ēk iĸ ile iĸsizlik oranē 

arasēndaki yapēsal stabiliteyi tahmin etmiĸ ve emek piyasasēndaki dengesizliĵin nedenini a­ēk iĸler ile iĸsizler 

arasēndaki yanlēĸ eĸleĸtirmeden kaynaklandēĵēnē ve Beveridge eĵrisinin Avustralyaôda emek piyasasēnda 

ilgili dºnem i­in ge­erli olduĵu sonucuna ulaĸmēĸtēr. Withers & Pope (1985) yine Avustralya i­in 1948-1982 

dºnemi i­in a­ēk iĸ ve iĸsizlik oranē arasēndaki iliĸkiyi gº­ ve mevsimsellik ile a­ēklamaya ­alēĸmēĸtēr. Emek 

piyasasēnda meydana gelen deĵiĸmelerde mevsimselliĵin Beveridge eĵrisi ¿zerinde etkili olduĵunu, gº­¿n 

ise etkili olmadēĵē sonucuna ulaĸmēĸlardēr. Kosfeld vd (2008) 1992-2004 dºnemi i­in Almanya ¿zerine 

ger­ekleĸtirdikleri ­alēĸmalarēnda SUR modelini kullanarak Beveridge eĵrisinin ge­erliliĵini sēnamēĸlardēr. 

Elde ettikleri bulgular ise; son on yēlda a­ēk iĸler ile iĸsizlik arasēnda uyumsuzluĵun arttēĵēnē ve eĵrinin saĵa 

kaydēĵē sonucuna ulaĸmēĸlardēr. Beveridge eĵrisinde yaĸanan kaymanēn nedenini ise yapēsal faktºrlere ek 

olarak konjokt¿rel dalgalanmalarēndan kaynaklandēĵēnē ortaya koymuĸlardēr. Bouvet (2012) ­alēĸmasēnda 

1975-2004 dºnemi i­in Bel­ika, Hollanda, Almanya, Ķspanya ve Ķngiltere i­in Beveridge eĵrisinin 

ge­erliliĵini panel veri analizi ile incelemiĸtir. Konjoktºrel dalgalanmalarē ­ēktē a­ēĵē ile ºl­erek, ¿lkelerin 

bºlgesel olarak Beveridge eĵrinin konumu ¿zerinde etkili olduĵunu sonucuna ulaĸmēĸtēr. Emek 

piyasasēndaki katēlēklarēn da ekonominin ĸoklara uyum saĵlamasēnē kēsētlamasē ile a­ēk iĸler ile iĸsizlerin 

eĸleĸmesini engellediĵini ortaya koymuĸtur. Vanhala vd. (2013) 1991-2012 dºnemi i­in ­eyrek yēllēk verileri 

kullanarak EKK yºntemi ile 2008 k¿resel krizi ile Ķspanya ve Fransaôda Beveridge eĵrisinin saĵa, 

Almanyaôda ise sola kaydēĵēnē ortaya koymuĸlardēr. Acuna vd. (2018), 1994-2012 dºnemi i­in ­eyrek yēllēk 

verileri ele alarak ķili i­in Beveridge eĵrisini tahmin ettikleri ­alēĸmada, Asya krizinden sonra y¿ksek 

iĸsizlikten kaynaklē olarak eĵrinin saĵa hareket ettiĵini ve eĸleĸme etkinliĵinin azaldēĵēnē, 2008 krizi sonrasē 

iĸsizlikteki azalēĸa baĵlē olarak eĵrinin sola kaydēĵēnē ve eĸleĸme etkinliĵinin arttēĵē sonucuna ulaĸmēĸlardēr.  

3. Kantil Regresyon Modeli 

Koenker & Bassett (1978) tarafēndan geliĸtirilen kantil regresyon modeli,  koĸullu ortalamanēn EKK 

tahmincilerinin farklē koĸullu kantil fonksiyonlarēna geniĸletilmiĸ hali olarak literat¿rde yer almaktadēr. 

Kantil regresyon, koĸullu kantil fonksiyonlarēn tahmin modelleri i­in birleĸtirilmiĸ bir istatistiksel 

metodolojidir ve modelde yer alan baĵēmsēz deĵiĸkenlerin; baĵēmlē deĵiĸkenin daĵēlēmēnēn ĸeklini, ºl­eĵini 

ve yerini hangi d¿zeyde etkilediĵini inceleyen sistematik bir strateji sunmaktadēr (Koenker, 2005:2).  

Basit bir doĵrusal koĸullu ortalama regresyon modeli aĸaĵēdaki gibi tanēmlanmēĸ olsun: 

 

                                                               (1) 

Burada 0E e=( ) varsayēmēna baĵlē olarak baĵēmlē deĵiĸkenin koĸullu beklenen deĵeri 

E Y X Xb= '
( )  ĸeklindedir. Bu regresyon modelinde yer alan b, X deĵiĸkenindeki bir deĵiĸime karĸēlēk Y 

baĵēmlē deĵiĸkeninin koĸullu ortalamasēndaki deĵiĸimi a­ēklamaktadēr. EKK yºntemi ile b parametresinin 

tahmini kalēntē kareler toplamēnēn minimizasyonuna dayanmaktadēr: 

Y X= b+e'
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' 2

i imin (y x )b= - bä                                           (2)  

Benzer ĸekilde kantil regresyonda koĸullu kantillere dayanmaktadēr. Baĵēmlē deĵiĸken Yônin  tôncu 
koĸullu kantili; 

Q Y X X
t t

= b'
( )               (3) 

Hata kareler toplamēnē en aza indiren EKK tahmin edicisine kēyasla, kantil regresyon katsayēlarē, 

hatalarēn mutlak deĵerlerinin toplamēnē en aza indirgeyerek tahmin edilir. Dolayēsētyla tôncu kantil 

regresyon katsayēsē 
tb, en aza indirilerek tahmin edilir. 

' '
i i i i

N N
' '

i i i i

i:y x i:y x

Q( ) y x (1 ) y xt

² b < b

b = t - b+ -t - bä ä                                   (4) 

Burada Denklem 4ô¿n minimize edilmesi ile 
tbôun deĵeri hesaplanmaktadēr. Gºzlemler bilinmeyen bir 

optimal deĵerden b¿y¿k olduĵunda t ile aĵērlēklandērma saĵlanērken, optimal deĵerden k¿­¿k olduĵunda 

(1 )-t ile aĵērlēklandērēlēr.  t=0.50 i­in regresyon kantili, en k¿­¿k mutlak sapma tahmincisi olarak kabul 

edilir. Dolayēsēyla bir kantil regresyondaki katsayē tahminleri, baĵēmlē deĵiĸkenin tôncu kantil dilimindeki 
gºzlenen a­ēklayēcē deĵiĸkendeki bir deĵiĸimin marjinal etkisini ortaya koymaktadēr (Alvi & Senbeta, 

2014:388). 

4. Ampirik Bulgular  

Analiz aylēk veriler kullanēlarak yapēlmēĸ ve 2005M01- 2018M04 dºnemini kapsamaktadēr. Ķĸsizlik 

verileri T¦ĶK, a­ēk iĸ verileri ise ĶķKURôdan elde edilmiĸtir. Seriler ilk olarak mevsimsellikten arēndērēlmēĸ 

ve devresel bileĸenin elde edilmesi i­in Hodric-Prescott filtrelemesi kullanēlmēĸtēr. Aĸaĵēda ķekil 1, iĸsizlik 

ve a­ēk iĸ serilerinin dºng¿sel bileĸenlerinin zaman yolu grafiklerini gºstermektedir.  

 

ķekil 1. Ķĸsizlik Oranē ile A­ēk Ķĸ Oranē Dºng¿sel Bileĸenler 
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ķekil 2. Dºng¿sel Ķĸsizlik ve Dºng¿sel A­ēk Ķĸ Arasēndaki Ķliĸki 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ķekil 2ôde ise T¿rkiyeôde 2005M01-2018M04 dºnemi i­in iĸsizlik oranē ile a­ēk iĸ oranē arasēndaki 

iliĸki gºsterilmektedir. ķekil 2 incelendiĵinde, iĸsizlik ile a­ēk iĸlerin ­oĵunlukla tam istihdam doĵrusunun 

­evresinde ve ¿st kēsmēnda yēĵēldēĵē gºr¿lmektedir. Ķĸsizlik oranē ile a­ēk oranēnēn tam istihdam doĵrusuna 

yakēn ve ¿st¿nde karĸēlaĸtēĵē dºnemlerde T¿rkiyeôde iĸsizliĵin a­ēk iĸ oranēndan daha y¿ksek olduĵu 

gºr¿lmektedir. ¥zellikle 2008 kriz dºnemi sonrasē iĸsizlik oranēnēn y¿ksek seviyelerde ger­ekleĸtiĵi 

sºylenebilir. Diĵer taraftan Beveridge eĵrisinin konumu ele alēndēĵēnda ise orijine yakēn olduĵu 

gºr¿lmektedir. Bu durum ilgili dºnem i­in T¿rkiyeôde tam isihdam durumunun saĵlanmadēĵēnē ifade 

etmektedir. 

Ķĸsizlik oranē ile a­ēk iĸler arasēndaki iliĸki kantil regresyon ile farklē kantil d¿zeylerinde tahmin edilmiĸ 

olup tahmin sonu­larē Tablo 1ôde sunulmuĸtur.  

Tablo 1. Kantil Regresyon Modeli Sonu­larē 

 OLS 0.05 0.10 0.25 0.50 0.75 0.90 0.95 

Kesme 
-.09e-12 

(1.000) 

-0.094 

(0.000) 

-0.076 

(0.000) 

-0.046 

(0.000) 

0.0015 

(0.0808) 

0.0339 

(0.000) 

0.0884 

(0.000) 

0.1080 

(0.000) 

dai 
-0.108 

(0.000) 

-0.012 

(0.815) 

-0.006 

(0.886) 

-0.007 

(0.881) 

-0.111 

(0.003) 

-0.099 

(0.001) 

-0.2058 

(0.000) 

-0.204 

(0.000) 

R2 0.093        

Pseudo 

R2  0.004 0.002 0.004 0.0315 0.049 0.163 0.276 

F 
17.219 

(0.000) 
       

Quasi 

LR 
 0.549 

0.200 

(0.654) 

0.060 

(0.807) 

6.4636 

(0.011) 

9.4806 

(0.002) 

21.7410 

(0.000) 

32.4229 

(0.000) 

*Parantez i­indeki sayēlar p-deĵerlerini gºstermektedir. 

 

Tablo 1ôde uygulanan kantil regresyon tahmin sonu­larē incelendiĵinde, Q2. Kartilden (Ű = 0.50) d¿ĸ¿k 

olan d¿zeylerde tahmin edilen modellerde a­ēk iĸlere ait parametrenin bireysel olarak anlamsēz olduĵu ve 

kurulan modelin de bireysel olarak anlamsēz olduĵu sonucuna ulaĸēlmēĸtēr. Q2. Kartil ve daha y¿ksek kartil 
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d¿zeylerinde ise modelde yer alan a­ēk iĸler parametresinin bireysel olarak anlamlē olduĵu ve modelinde 

genel olarak anlamlē olduĵu bulunmuĸtur. Diĵer yandan daha y¿ksek kartil d¿zeylerinde hem eĵim 

parametresinin mutlak deĵerce b¿y¿d¿ĵ¿ hem de tahmin edilen modellerin a­ēklama g¿c¿n¿n arttēĵē 

gºr¿lmektedir. 

5. Sonu­ 

Literat¿rde, iĸg¿c¿ piyasasēnda konjonkt¿rel hareketlerin ele alēnabilmesi a­ēsēndan ºnem arz eden 

Beveridge Eĵrisi aynē zamanda iĸsizlik ile ilgili politikalarēn belirlenmesinde de kullanēĸlē bir ara­ olarak 

gºr¿lmektedir. Bu ­alēĸma 2005 Ocak ï 2018 Nisan dºnemi i­in aylēk verileri kullanarak Beveridge 

Eĵrisinin T¿rkiye ekonomisi i­in Kantil Regresyon modeli ile bir tahminini sunmaktadēr. ¢alēĸmanēn ana 

bulgusu, T¿rkiye ekonomisi i­in ele alēnan dºnemde dºng¿sel a­ēk iĸ ve dºng¿sel iĸsizlik serileri arsēndaki 

iliĸkinin medyan ve ¿zerindeki kantiller i­in ge­erli olduĵudur. Daha a­ēk bir ifade ile, ekonominin daralma 

dºnemlerinde, medyan deĵerin ¿zerinde karĸēmēza ­ēkan dºng¿sel a­ēk iĸ ve dºng¿sel iĸsizlik verileri 

arasēnda istatistiksel olarak anlamlē bir iliĸki varken, geniĸleme dºnemlerinde bu iliĸki ortadan kalkmaktadēr. 

Bu nedenle, ºzellikle konjonkt¿r¿n daralma dºnemlerinde a­ēk iĸ ve iĸsizlik arasēndaki iliĸkiyi izlemek ve bu 

anlamda politika ¿retmek adēna Beveridge Eĵrisinin kullanēmēnēn ºnemli olduĵu sºylenebilir. Ayrēca, 

ekonominin geniĸleme dºnemlerinde (medyan deĵerin altēnda karĸēmēza ­ēkan) a­ēk iĸler ve iĸsizlik serileri 

arasēnda iliĸkinin ortadan kalkmasē, geniĸleme dºnemlerinde piyasa tarafēndan talep edilen iĸg¿c¿n¿n 

mevcut iĸg¿c¿ arzē ile iliĸkili olmadēĵēnē ima etmektedir. Bu anlamda, T¿rkiye ekonomisi i­in aktif iĸg¿c¿ 

piyasasē politikalarēnēn daha etkin bir ĸekilde kullanēlmasēnēn son derece ºnemli olduĵu sºylenebilir. 

T¿rkiyeôde bu a­ēk iĸler ile iĸsizlerin eĸleĸtirilmesi ĶķKUR tarafēndan organize edilmektedir. ĶķKURôun 

bu anlamda iĸg¿c¿ talebi ve iĸg¿c¿ arzē arasēndaki uyumsuzluĵu daha etkin bir ĸekilde gºzlemleyip, istihdam 

i­in a­mēĸ olduĵu eĵitim programlarēnē bu doĵrultuda ĸekillendirmesi gerekmektedir. Bºylelikle hem iĸg¿c¿ 

talebinde bulunan firmalarē hem de ­alēĸma isteĵine sahip fakat iĸ bulamayan iĸsizleri tatmin edecek sonu­lar 

¿retecektir.  
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¥zet 

Bilim ve din arasēndaki iliĸkinin bir dayanēĸma deĵil de bir ­atēĸma bi­iminde ger­ekleĸtiĵi d¿ĸ¿ncesi 

tarih boyunca iki etkinliĵin doĵalarēna gºndermede bulunulan bir d¿zlemde ileri s¿r¿l¿p durmuĸtur. Bilim ve 

dinin genel olarak ­atēĸmak zorunda olan iki etkinlik bi­iminde betimlendiĵi bu anlayēĸē savunanlarēn 

beslendikleri en temel kaynak Hēristiyan Orta­aĵēnda dinin temsilcisi olarak Kilise ve dºnemin biliminin 

g¿­l¿ temsilcisi olarak kabul edilen Galileo arasēnda aralēklarla yaklaĸēk yirmi yēl s¿ren uzlaĸmazlēktēr. 

Mucizeler dini olan Hēristiyanlēk, Yahudiliĵin Kutsal Kitabēnda yer alan eski kozmolojik doktrinleri olduĵu 

gibi kabul etmiĸtir. Bu durum Hēristiyan filozof ve bilim insanlarē a­ēsēndan bir­ok zorluĵun ve engelin 

kaynaĵē olmuĸ, bilimin ilerlemesiyle ortaya konulan verilerin bu metinlerle ­atēĸmasē, Hēristiyanlēĵēn bilimle 

olan iliĸkisini olumsuz yºnde etkilemiĸtir. ¢¿nk¿ Kilise Kutsal Kitapta yer alan metinleri mutlak doĵru 

olarak kabul ediyor ve bilim insanlarēnē da aynē ĸekilde gºrmeye zorluyordu.  

Galileoônun yargēlanarak cezaya ­arptērēlmasēnē da ilk bakēĸta a­ēk ve se­ik bir ĸekilde bilim ile din 

arasēnda ­ēkan bir ­atēĸmayē taraflarēn -Kilise ve Galileo- uzlaĸmaz ĸekilde beslemelerinden kaynaklanan bir 

sonu­ gibi gºrmek m¿mk¿nd¿r.  Oysa aslēnda, Galileoôyu yargēlanma s¿recine gºt¿ren neden asla bilim ve 

din ­atēĸmasē deĵil, Kilisenin mutlak egemenliĵe dayalē otoritesinin kērēlacaĵēna iliĸkin duyumsadēĵē b¿y¿k 

korkudur. Galileoônun kavgasē yetersiz veya kifayetsiz otoritelerin bilim adēna buyurgan ifadeleri ve bu 

ifadeleri dayandērdēklarēnē sºyledikleri Aristoteles­i Orta­aĵ sºyleminin a­mazlarēdēr. Dolayēsēyla mesele, 

toplum ¿zerindeki g¿c¿n, yani otoritenin kaybedilmesi korkusudur. Daha a­ēk bir ifadeyle Kiliseônin 

Galileoôyu yargēlamasēnēn nedeni, d¿nyevi bir kaygēyla hareket ederek durumu bir g¿­ savaĸē haline 

getirmesidir. Bu bilgiler ēĸēĵēnda kurgulanmēĸ olan bu bildiride, Galileoôyu yargēlanma s¿recine gºt¿ren 

etkenlerin analitik ele alēnēĸēna baĵlē olarak bilim ve din iliĸkisi ¿zerine kēsa bir tarihsel deĵerlendirmenin 

ardēndan, ºzel olarak Galileoônun bilimsel ­alēĸmalarēnēn hangi baĵlamda Kilisenin din a­ēsēndan tehdit 

olarak gºrd¿ĵ¿ ¿zerinde durulacak ve Galileoônun s¿re­ boyunca gºsterdiĵi vaziyet alēĸēn ºzl¿ bir analizi 

yapēlacaktēr.   

Anahtar Kelimeler : Galileo, Kilise, Bilim, Din 

 

Giriĸ 

Galileoônun yaĸadēĵē dºnem, her ne kadar aydēnlanma d¿ĸ¿nce hareketinin deĵerlerinin etkin olmaya 

baĸladēĵē bir dºnem olsa da, yine de, Kiliseônin her t¿r d¿ĸ¿nce ¿zerindeki baskēsē hissedilmekteydi. Bu 

dºnemde hala Aristotelesôin Hēristiyanlēk ºĵretileri ile uzlaĸtērēlmēĸ olan genel d¿ĸ¿nceleri evrene, doĵaya ve 

insana iliĸkin konularda kesin yargēlarda bulunmak i­in kullanēlmaktaydē. Bunun doĵal sonucu olarak da 

Kilise kendi ºĵretilerini birer dogma olarak kabul ettirmiĸ, ºĵretilerini benimsemeyenler baskē ve yaptērēmlar 

ile karĸē karĸēya kalmēĸlardēr. Brunoônun d¿ĸ¿ncelerinden dolayē diri diri yakēlmasē bu durumun en acē 

ºrneklerinden biridir. Bu bilgiler ēĸēĵēnda Batē Orta­aĵēnda katē bir taassubun ve deĵiĸime kapalē uzun bir 

dºnemin yaĸandēĵēnē ve h©kim olan bu d¿ĸ¿nce ortamēnēn yēkēlmasēnda insanlarē doĵadan uzaklaĸtēran boĸ 

inan­larla, sihre ve b¿y¿ye dayalē akēl y¿r¿tmelerle bilim yapēlamayacaĵēnēn farkēnda olan ve insanlarē bu 

sēĵ gºr¿ĸlerden arēndērmayē isteyen Galileoônun ºnemli rol¿n¿n olduĵunu sºylemek gerekmektedir. 

Brunoônun acē sonuna uĵramasa da Kilise taassubunun gazabēna uĵrayanlardan biri de Galileoôdur. Daha 

sonra ayrēntēsēna deĵinmek ¿zere, bu noktada ĸu soruyu sorarak konuya giriĸ yapmak yararlē olacaktēr: Peki, 

Kilise neden Galileoônun ­alēĸmalarēnē -bilimsel bir zeminde olmasēna raĵmen- kendi varlēĵēna zarar verecek 

bir tehdit olarak gºrm¿ĸt¿r? Bu sorunun yanētē ºnemli analitik ­alēĸmayē gerektirse de ilk anda yine de a­ēk 

olsa gerek; ­¿nk¿ Kilise, bilimi, sanatē ve felsefeyi, aynē zamanda toplumda yaĸanan her ĸeyi, kontrol¿ 
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altēnda tutuyordu ve bunun da s¿rekliliĵini arzuluyordu. Dolayēsēyla Galileoônun ­alēĸmalarēnēn Kiliseônin 

otoritesini sarstēĵēnē ve bu durumun Kiliseyi endiĸelendirmeye baĸladēĵēnē sºylemek yerinde olacaktēr. Bir 

baĸka a­ēdan ele alēnērsa, Galileo Kilise i­in baĸlē baĸēna bir problem olmuĸtu ve bir an ºnce ­ºz¿lmesi 

gerekiyordu. Bununla birlikte aĸaĵēda ayrēntēlē ele alēnacaĵē ¿zere, bilim tarihi araĸtērmalarē Kiliseônin bu 

durumu problem olarak gºr¿p ­ºzmek istemesinin teolojik bir kaygēdan ziyade d¿nyevi bir kaygē taĸēdēĵēnē 

ortaya koymuĸtur. Dolayēsēyla aĸaĵēdaki satērlarda Galileoônun yargēlanma s¿recinin gºr¿nd¿ĵ¿ gibi bilim 

din ­atēĸmasē olup olmadēĵē ºncelikle analiz edilecek, ardēndan yargēlanma s¿recine gºt¿ren sebepler 

¿zerinde durularak bir deĵerlendirme yapēlacaktēr.  

Bilim-Ķnan­ Ķliĸkisi ¦zerine 

Bilim ve din arasēndaki iliĸki bir­ok alanda olduĵu gibi, felsefe ve bilim tarihi a­ēsēndan bakēldēĵēnda da 

daima tartēĸmalē bir konu olmuĸtur. Nitekim bu alanda tarihe ge­miĸ ­atēĸmalarēn yaĸandēĵē bilinmektedir. 

Doĵalarē gereĵi b¿t¿n¿yle farklē iki etkinlik olan bilim ve din arasēndaki ­atēĸmayē doĵuran bir­ok etkenden 

sºz edilebilir: Bilimin vasētasēyla ºĵrenilen d¿nya ile dinin anlattēĵē d¿nya arasēnda baĵēn kurulamamasē, 

bilimsel ­alēĸmalarēn teoloji ekseninde a­ēklanmaya ­alēĸēlmasē, toplumsal g¿ce h©kim olma ve yºnetme 

isteĵi ve etik problemlerdir. Peki, bu sebeplerin hangisi ya da hangileri Galileoôyu yargēlanmak durumunda 

bērakmēĸtēr (Ferngren, 2016, s. 32-33)? Bunun cevabēna ge­meden ºnce kēsaca bilimin ve dinin kapsamlarē 

¿zerine ºzl¿ bir deĵerlendirmede bulunmakta yarar vardēr.  

Din ve teoloji Tanrēônēn kendisini a­ēĵa ­ēkarmasēna odaklanērken bilim mevcut d¿nya ile uĵraĸmaktadēr 

ve bu nedenle ikisinin de bilgi edinmek i­in farklē kaynaklara baĸvuracaklarē a­ēktēr. Sonu­ta bilgiyi elde 

ederken dayandēklarē ara­lardan dolayē, elde edilen bilimsel bilgi kiĸisel olmayan nesnel bir ºzellik taĸērken, 

dini bilgi kiĸisel ve ºzel (Ferngren, 2016, s. 39) olmak durumunda kalmak zorundadēr. Elde edilen bilgilerin 

farklēlēĵēnēn bir sonucu olarak da Kilise ile Galileoônun temsil ettiĵi bilimin neden karĸē karĸēya geldiĵini 

gºrmek olanaklēdēr. Konu bu baĵlamda irdelendiĵinde, temel sorunun aslēnda otorite sorunu olduĵunu 

anlamak zor deĵildir. ¢¿nk¿ Galileoônun dºneminde, Kiliseônin dogmalarēna ve Aristotelesôin ºĵretilerine 

baĵlēlēk bilimin ºĵretilerinden ¿st¿nd¿. Bu sebepten dolayē Galileo yaklaĸēk yirmi yēl boyunca bilimsel 

­alēĸmalarē ile Kilise arasēnda s¿rekli bir denge oluĸturmaya ­alēĸmēĸtēr. Bu durumun bile aslēnda ­atēĸmanēn 

bir otorite meselesi olduĵunu gºstermek i­in yeterlidir.  

Bu baĵlamda Galileoônun yargēlanmasēnē deĵerlendirdiĵimizde Kopernikôe nasēl ilk saldērē Kilise 

tarafēndan gelmediyse Galileoôya da ilk saldērē Kilise tarafēndan deĵil, Aristotelesôin gºr¿ĸlerine sēkē sēkēya 

baĵlē tutucu entelekt¿el kesim tarafēndan gelmiĸtir. Kiliseônin se­kin makamlarda olan yetkili kiĸileri kendi 

­ēkarlarēna ters d¿ĸene kadar Galileoônun ­alēĸmalarēnē destekleyici bir tavēr sergilemiĸlerdir. Galileoônun 

­alēĸmalarē geniĸ kitlelere yayēlēp onu destekleyenler artmaya baĸlayēnca Kiliseônin sorgulanmaya kapalē 

kabulleri zedelenmeye baĸlamēĸtēr. Kilise egemenliĵini ve g¿c¿n¿ muhafaza etmek adēna Galileo ve onun 

gibi d¿ĸ¿nenlerin ºn¿n¿ kesmesi gerektiĵini idrak etmiĸtir. Kilise bunu tamamen pragma adēna yapmēĸtēr. 

Oysa bilimin, dinin kabullerine yºnelik bir saldērē i­inde olmadēĵēnē Kilise de biliyordu. ¢¿nk¿ bilim doĵasē 

gereĵi doĵrudan doĵruya din hakkēnda hi­bir zaman herhangi bir iddiada bulunmamēĸtēr ve bulunmasē da 

beklenmez. D¿nyaônēn hareketsiz gibi gºr¿nmesi ya da G¿neĸ doĵuyor-batēyor gibi ifadeler pedagojik 

ama­lēdēr ve sēradanlēk taĸēdēklarē i­in de bilim hatta din a­ēsēndan bir ºnem taĸēmazlar. ¥te yanda din 

kitaplarēnēn amacēnēn da bilim ºĵretmek olmadēĵē belirtilmelidir.  

Galileoônun ¢alēĸmalarē ve Yargēlanma S¿recine Etkisi 

Bazē noktalarda benimsemiĸ olmakla birlikte Aristoteles­i bilim anlayēĸēnē geliĸtiren Galileo, kºkl¿ 

deĵiĸimler i­eren ve ¿­ aĸamadan oluĸan yeni bir yºntem anlayēĸē oluĸturmuĸtur. Bu aĸamalar; analiz, 

matematiksel kanētlama ve deneydir. Bunlarēn i­inde ºne ­ēkan matematiktir. Bunun nedeni ise, matematiĵi 

bir bilim dalē olarak gºrmesinin ºtesinde bilimsel bilginin elde edilmesinde baĸlē baĸēna bir ara­ veya yºntem 

olarak kabul etmesidir (Topdemir & Yinilmez, 2009, s. 142). Bu yºntemle elde ettiĵi bilgilerin Galileoônun 

yargēlanma s¿recinin temel nedeni olduĵu gºz ºn¿ne alēndēĵēnda, yºntemin ve yol a­tēĵē insan, doĵa ve 

evren hakkēndaki yeni bilgilerin Kiliseônin otoritesini sarsmanēn yanēnda yerleĸik bilim ve felsefe 

anlayēĸlarēnda da kºkl¿ deĵiĸimlere yol a­tēĵēnē anlamak zor olmayacaktēr. Galileoônun yaptēĵē bilimsel 

­alēĸmalarē maddeler halinde aĸaĵēdaki gibi sēralamak m¿mk¿nd¿r. 

Basit bir sarka­ d¿zeneĵi kuran Galileo, aynē uzunluktaki iki ipin ucuna birer k¿­¿k top baĵlamēĸ, her iki 

sarkacēn da eĸit zamanlarda eĸit salēnēmlar yaptēĵēnē gºzlemlemiĸtir. Farklē aĵērlēkta toplarē aynē uzunluktaki 

iplere baĵladēĵēnda da aynē periyotta salēnēm yaptēĵēnē tespit etmiĸtir. Aynē zamanda bu gºzleminin, ipin 

uzunluĵuna ve sarkacēn diĵer ºzelliklerine veya her bir harekette meydana gelen mesafeye baĵlē olmadan bir 




